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MOTTO 

 

“Allah tidak mengatakan hidup ini mudah. Tetapi Allah berjanji, bahwa 

sesungguhnya bersama sesulitan ada kemudahan” 

(QS. Al-Insyirah 5-6) 

 

“It will pass, everything you’ve gone through it will pass” 

(Rachel Vennya) 

“Terbentur, Terbentur, Terbentur, Terbentuk” 

(Tan Malaka) 

“Lebih baik gagal setelah mencoba daripada gagal karena belum mencoba” 
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Brand Image, Kualitas Produk, dan Gaya Hidup Terhadap Keputusan 

Pembelian Iphone (Studi Kasus Mahasiswa Manajemen Angkatan 2020 

Universitas Muhammadiyah Ponorogo)”. 

Seiring dengan berkembangnya teknologi dunia yang mengalami 

perkembangan di segala aspek, khusunya pada bidang komunikasi yang ditandai 

dengan munculnya smartphone yang telah mengubah proses komunikasi dan 

penyampaian informasi dapat dilakukan dengan sangat mudah. Tujuan penelitian 

ini untuk mengetahui pengaruh brand image, kualitas produk, dan gaya hidup 

terhdap keputusan pembelian Iphone. Populasi penelitian ini adalah mahasiswa 

prodi manajemen angkatan 2020 Universistas Muhammadiyah Ponorogo yang 

menggunakan smartphone Iphone. Penelitian ini merupakan penelitian kuantitatif 

dengan metode pengambilandata menggunakan kuesioner yang dibagikan melalui 

google form. Metode pengambilan sample menggunakan teknik purposive 

sampling sebanyak 70 responden. Analisis data yang digunakan dalam penelitian 

ini adalah SEM (Structural Equation Modelling) melalui aplikasi SMARTPLS 4.0. 

Hasil analisis menunjukkan bahwa brand image berpengaruh tidak signifikan 

terhadap keputusan pembelian smartphone Iphone, kualitas produk berpengaruh 

signifikan terhadap keputusan pembelian smartphone Iphone, dan gaya hidup 

berpengaruh tidak signifikan terhadap keputusan pembelian smartphone Iphone. 

Kata Kunci: Brand Image, Kualitas Produk, Gaya Hidup, Keputusan 

Pembelian 
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