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Assalamualaikum Wr.Whb

Puji Syukur penulis panjatkan kepada Allah SWT yang senantiasa
memberikan Rahmat serta hidayah-Nya, sehingga penulis dapat menyelesaikan
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Shalawat serta salam penulis haturkan kepada Nabi Muhammad SAW, yang telah
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hormat kepada :

1. Allah SWT dengan segala Rahmat serta karunia-Nya yang telah
memberikan kekuatan dan kemudahan dalam menyelesaikan skripsi ini.

2. Dr. Happy Susanto,M.A., selaku rektor Universitas Muhammadiyah
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5. Ibu Wahna Widhianingrum,S.P,. MM, selaku Dosen Pembimbing I yang
telah memberikan bimbingan dan dukungan penuh dalam menyelesaikan
skripsi ini.

6. Bapak Drs. Setyo Adji, MM, selaku Dosen Pembimbing Il yang telah
memberikan bimbingan dan arahan penuh untuk menyelesaikan skripsi
ini.

7. Bapak / lbu Dosen Fakultas Ekonomi Universitas Muhammadiyah

Ponorogo, beserta staff atas ilmu dan pengalaman yang telah diberikan.

Semoga Allah SWT memberikan balasan yang terbaik kepada semua pihak
yang telah membantu dalam menyelesaikan skripsi ini. Penulis menyadari bahwa
dalam penyusunan skripsi ini masih banyak kekurangan dan keterbatasan, oleh
karena itu kritik dan saran sangat peneliti harapkan demi kesempurnaan skripsi ini.

Penulis berharap semoga skripsi ini bermanfaat bagi para pembaca.

Wassalaualaikum Wr.Wb.



PERNYATAAN TIDAK MELANGGAR KODE ETIK

Saya yang bertanda tangan di bawah ini menyatakan bahwa, skripsi ini
merupakan karya saya sendiri (ASLI), dan isi dalam skripsi ini tidak terdapat karya
vang pernah diajukan oleh orang lain untuk memperoleh gelar akademis di suatu
Institusi Pendidikan, dan sepanjang pengetahuan saya juga tidak terdapat karya atau
pendapat yang pernah ditulis dan/ atau diterbitkan oleh orang lain, kecuali yang

secara tertulis diacu dalam naskah ini dan disebutkan dalam daftar pustaka.
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Penulis

Rima Putri Maharani
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MOTTO

“Allah tidak mengatakan hidup ini mudah. Tetapi Allah berjanji, bahwa

sesungguhnya bersama sesulitan ada kemudahan”

(QS. Al-Insyirah 5-6)

“It will pass, everything you’ve gone through it will pass”

(Rachel Vennya)

“Terbentur, Terbentur, Terbentur, Terbentuk”

(Tan Malaka)

“Lebih baik gagal setelah mencoba daripada gagal karena belum mencoba”
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Pembelian Iphone (Studi Kasus Mahasiswa Manajemen Angkatan 2020

Universitas Muhammadiyah Ponorogo)”.

Seiring dengan berkembangnya teknologi dunia yang mengalami
perkembangan di segala aspek, khusunya pada bidang komunikasi yang ditandai
dengan munculnya smartphone yang telah mengubah proses komunikasi dan
penyampaian informasi dapat dilakukan dengan sangat mudah. Tujuan penelitian
ini untuk mengetahui pengaruh brand image, kualitas produk, dan gaya hidup
terhdap keputusan pembelian Iphone. Populasi penelitian ini adalah mahasiswa
prodi manajemen angkatan 2020 Universistas Muhammadiyah Ponorogo yang
menggunakan smartphone Iphone. Penelitian ini merupakan penelitian kuantitatif
dengan metode pengambilandata menggunakan kuesioner yang dibagikan melalui
google form. Metode pengambilan sample menggunakan teknik purposive
sampling sebanyak 70 responden. Analisis data yang digunakan dalam penelitian
ini adalah SEM (Structural Equation Modelling) melalui aplikasi SMARTPLS 4.0.
Hasil analisis menunjukkan bahwa brand image berpengaruh tidak signifikan
terhadap keputusan pembelian smartphone Iphone, kualitas produk berpengaruh
signifikan terhadap keputusan pembelian smartphone Iphone, dan gaya hidup

berpengaruh tidak signifikan terhadap keputusan pembelian smartphone Iphone.

Kata Kunci: Brand Image, Kualitas Produk, Gaya Hidup, Keputusan

Pembelian
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