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RINGKASAN 
 

Negara Indonesia merupakan Negara yang mayoritas penduduknya 

beragama Islam.Hal tersebut membuat munculnya perusahaan-perusahaan yang 

memproduksi produk sarung.Para produsen berlomba-lomba menciptakan sarung 

dengan Desain yang menarik untuk mampu menarik minat beli konsumen. 

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis pengaruh Iklan, Merek dan 

Desain terhadap minat beli sarung bermerek Wadimor di Ponorogo, responden 

yang terlibat dalam ini sebanyak 69 orang.Dan dengan menggunakan pendekatan 

Accidental sampling dan metode analisis data dilakukan dengan regresi linier 

berganda menggunakan software SPSS. 

Berdasarkan hasil penelitian ditemukan persamaan regresi sebagai berikut: 

Y =-0,340-0,842X1+0,027x2+1,815x3 

Maksud dari persamaan tersebut adalah (a) bahwa pada saat variabel 

Iklan,Merek, dan Desain tidak ada, maka minat beli akan turun sebesar -0,340 

(b)yang berarti bahwa pada saat tidak mengiklakan maka minat beli akan turun 

sebesar-0,842. (c)berarti bahwa apabila variabel Merek naik 1 satuan maka minat 

beli akan naik sebesar 0,027. (d) yang berarti bahwa apabila variabel Desain naik 

1 satuan maka minat beli akan naik sebesar 1,815.  

Hasil analisa koefisien determinasi diketahui bahwa besarnya nilai 

koefisien determinasi (adjusted R2) yang diperoleh sebesar 0,821. Hal ini berarti 

82,1% minat beli sarung bermerek Wadimor dipengaruhi oleh Iklan, Merek, 

Desain. Sedangkan sisanya yaitu 17,9% minat beli sarung bermerek Wadimor 

dipengaruhi oleh variabel-variabel lainnya yang tidak diteliti dalam penelitian ini. 

Hasil analisis dengan menggunakan uji F (serempak) diperoleh nilai 

sebesar 105,169 dan F tabel 8,58. Dengan demikian dapat disimpulkan bahwa F 

hitung > F tabel yang berarti bahwa variabel Iklan, Merek, Desain secara 

serempak berpengaruh signifikan terhadap variabel minat beli sarung bermerek 

Wadimor. 
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