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Lampiran 1. Daftar Pertanyaan 

KUESIONER 

A. IDENTITAS RESPONDEN 

Alamat  : 

Untuk pernyataan ini, silakan saudara memilihsalah satu jawaban dengan 

memberi tanda centang (√) pada huruf yang telah anda pilih. 

1. Jenis kelamin responden: 

o Pria 

o Wanita  

2. Sudah berapa lama anda menggunakan sepatu merek Mizuno? 

o < 6 bulan 

o 6 bulan- 1 Tahun 

o 1-2 Tahun 

o > 2 Tahun 

3. Apakah anda memiliki sepatu bola voli selain Merek Mizuno? 

o Ya 

o Tidak 

4. Jika ya, apa merek sepatu bola voli anda? 

o Mitzuda 

o Asix 

o Nike 

o League 

o Adidas 

o Yang lainya……… 
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B. PERNYATAAN KUESIONER 

NO PERNYATAAN SS S R TS STS 

A Faktor Kebudayaan      

1 Tempat tinggal saya semakin berkembang 

dan modern, sehingga mendorong saya 

untuk membeli sepatu olahraga bola voli 

merek Mizuno. 

     

2 Sepatu olahraga bola voli merek Mizuno, 

dapat mencerminkan kesejahteraan dan 

kemakmuran hidup saya dalam 

bermasyarakat. 

     

3 Sepatu olahraga bola voli merek Mizuno 

dapat meningkatkan rasa solidaritas terhadap 

teman-teman dan lingkungan. 

     

B Faktor Sosial      

1 Sepatu olahraga bola voli merek Mizuno 

dapat diterima dilingkungan tempat club 

bola voli Ahmad Dahlan. 

     

2 Membeli sepatu olahraga merek Mizuno 

karena mendapat dukungan dari keluarga. 

     

3 Membelisepatu olahraga bola voli merek 

Mizuno karena adanya informasi yang 
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NO PERNYATAAN SS S R TS STS 

bernilai positif dari teman tentang Mizuno. 

4 Sepatu olahraga bola voli merek Mizuno, 

mempermudah saya untuk berperan aktif 

dalam lingkungan club maupun masyakarat. 

     

5 Sepatu olahraga bola voli merek Mizuno 

dapat membentuk nilai status yang baik 

dalam masyarakat. 

     

C Faktor Psikologis      

1 Sepatu bola voli merek Mizuno dapat 

meningkatkan kepuasan diri dan 

kepercayaan diri. 

     

2 Membeli sepatu bola voli merek Mizuno 

karena saya mengetahui kelebihan sepatu 

bola voli merek Mizuno: nyaman dipakai 

dan produknya berkualitas. 

 

     

3 Membeli sepatu bola voli merek Mizuno 

karena memiliki pengalaman baik dan 

mendapatkan informasi yang bernilai positif 

tentang sepatu bola voli merek Mizuno. 
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NO PERNYATAAN SS S R TS STS 

D Faktor Pribadi      

1 Sepatu bola voli merek Mizuno sesuai 

dengan kebutuhan saya: misalnya dalam hal 

olahraga bola voli. 

     

2 Membeli sepatu bola voli merek Mizuno 

memperhatikan kondisi keuangan pribadi 

saya. 

     

3 Sepatu bola voli merek Mizuno sesuai 

dengan gaya hidup sekarang. 

     

4 Sepatu bola voli merek Mizuno dapat 

diterima disegala kalangan usia. 

     

E Proses Keputusan Pembelian      

1 Anda  memakai sepatu olahraga merek 

Mizuno untuk memenuhi kebutuhan 

olahraga. 

     

2 Anda mengetahui bahwa sepatu olahraga 

bola voli merek Mizuno mampu memenuhi 

kebutuhan anda. 

     

3 Dari sekian banyak merek sepatu yang ada, 

anda menyadari bahwa sepatu olahraga bola 

voli merek Mizuno paling mampu 
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NO PERNYATAAN SS S R TS STS 

memenuhi kebutuhan anda. 

4 Anda memiliki kebutuhan untuk 

berolahraga, anda memilih untuk membeli 

sepatu olahraga bola voli merek Mizuno. 

     

5 Anda puas setelah membeli sepatu bola voli 

merek Mizuno. 
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Lampiran 2. Tabulasi Data Kuisioner 

 

NO. X1.1 X1.2 X1.3 X1 X2.1 X2.2 X2.3 X2.4 X2.5 X2 X3.1 X3.2 X3.3 X3 X4.1 X4.2 X4.3 X4.4 X4 Y1.1 Y1.2 Y1.3 Y1.4 Y1.5 Y 

1 4 2 2 8 5 2 3 2 2 14 4 5 4 13 4 5 2 5 16 3 2 3 4 3 15 

2 4 4 4 12 2 3 4 3 3 13 5 5 5 15 5 3 3 4 15 5 5 5 4 5 24 

3 3 2 4 9 3 2 2 1 3 8 3 4 4 11 5 3 2 5 15 3 2 2 4 5 16 

4 4 2 2 8 5 2 4 2 2 10 2 4 5 11 4 5 2 4 15 3 2 2 3 4 14 

5 5 2 2 9 5 2 5 2 2 11 4 4 4 12 4 5 3 1 13 3 2 2 4 4 15 

6 5 1 2 8 5 3 4 4 4 15 3 4 4 11 4 5 3 4 16 4 3 2 3 4 16 

7 2 2 2 6 3 2 2 2 2 8 2 4 4 10 4 4 3 3 14 5 5 4 4 5 23 

8 2 2 2 6 2 4 2 2 2 10 2 5 2 9 5 2 5 5 17 4 4 4 4 4 20 

9 4 4 4 12 3 3 4 3 3 13 5 5 5 15 5 3 3 4 15 5 4 4 4 5 22 

10 3 2 2 7 2 3 3 2 2 10 2 3 3 8 4 3 2 4 13 2 2 2 3 4 13 

11 4 2 2 8 2 3 4 2 4 13 4 4 2 10 5 3 2 2 12 2 3 1 2 4 12 

12 4 4 4 12 2 3 4 3 3 13 5 5 5 15 3 3 3 4 13 5 4 4 4 5 22 

13 3 4 2 9 4 3 3 3 2 11 3 4 4 11 3 4 3 4 14 3 4 2 3 3 15 

14 4 4 3 11 4 4 4 3 4 15 4 4 3 11 5 4 4 4 17 5 3 3 4 4 19 

15 5 1 4 10 5 4 4 3 1 12 5 4 3 12 4 4 3 5 16 4 3 4 5 4 20 

16 4 3 4 11 5 4 3 3 4 14 4 4 4 12 4 4 4 4 16 4 4 4 3 4 19 

17 4 3 3 10 2 4 4 3 3 14 4 4 4 12 4 4 4 4 16 4 3 3 3 4 17 
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NO. X1.1 X1.2 X1.3 X1 X2.1 X2.2 X2.3 X2.4 X2.5 X2 X3.1 X3.2 X3.3 X3 X4.1 X4.2 X4.3 X4.4 X4 Y1.1 Y1.2 Y1.3 Y1.4 Y1.5 Y 

18 4 3 4 11 2 3 4 4 4 15 5 5 5 15 5 4 4 5 18 3 4 5 4 5 21 

19 2 3 2 7 3 3 4 4 2 13 4 4 5 13 4 4 4 3 15 5 4 4 4 5 22 

20 2 3 2 7 3 3 5 4 3 15 4 5 5 14 4 5 3 3 15 4 4 5 4 4 21 

21 2 2 2 6 3 3 4 3 2 12 4 5 5 14 4 5 4 4 17 5 5 3 3 5 21 

22 4 3 3 10 2 2 3 3 3 11 4 4 4 12 3 3 2 3 11 3 3 3 3 4 16 

23 2 2 3 7 2 3 4 3 2 12 4 4 3 11 4 5 3 4 16 4 4 4 4 5 21 

24 2 2 2 6 3 3 4 4 3 14 4 5 4 13 4 4 3 4 15 4 4 4 4 5 21 

25 2 2 2 6 3 3 4 3 2 12 4 4 4 12 3 4 3 4 14 4 4 3 3 5 19 

26 5 4 5 14 5 4 4 4 4 16 5 5 5 15 5 4 5 4 18 5 4 3 5 5 22 

27 4 3 2 9 5 2 4 3 4 13 4 5 5 14 4 3 4 4 15 4 4 3 3 5 19 

28 2 2 4 8 4 3 4 3 2 12 5 4 4 13 5 4 4 4 17 5 4 3 4 4 20 

29 2 2 2 6 4 2 4 3 3 12 4 4 4 12 4 4 4 4 16 4 4 2 2 4 16 

30 4 3 2 9 4 2 1 4 3 10 4 3 4 11 2 4 3 2 11 4 3 3 4 5 19 
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Lampiran 3. HASIL PENGOLAHAN DATA 

Correlations 

  X1.1 X1.2 X1.3 
Faktor 

Kebudayaan 

X1.1 Pearson 

Correlation 
1 .190 .374

*
 .743

**
 

Sig. (2-tailed)  .316 .042 .000 

N 30 30 30 30 

X1.2 Pearson 

Correlation 
.190 1 .405

*
 .681

**
 

Sig. (2-tailed) .316  .026 .000 

N 30 30 30 30 

X1.3 Pearson 

Correlation 
.374

*
 .405

*
 1 .794

**
 

Sig. (2-tailed) .042 .026  .000 

N 30 30 30 30 

Faktor 

Kebudayaan 
Pearson 

Correlation 
.743

**
 .681

**
 .794

**
 1 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000  

N 30 30 30 30 

*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed).   

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).   
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Correlations 

  X2.1 X2.2 X2.3 X2.4 Faktor Sosial 

X2.1 Pearson 

Correlation 
1 .206 .296 .130 .500

**
 

Sig. (2-tailed) 
 

.275 .112 .494 .005 

N 30 30 30 30 30 

X2.2 Pearson 

Correlation 
.206 1 .305 .099 .612

**
 

Sig. (2-tailed) .275 
 

.102 .603 .000 

N 30 30 30 30 30 

X2.3 Pearson 

Correlation 
.296 .305 1 .334 .661

**
 

Sig. (2-tailed) .112 .102 
 

.071 .000 

N 30 30 30 30 30 

X2.4 Pearson 

Correlation 
.130 .099 .334 1 .562

**
 

Sig. (2-tailed) .494 .603 .071 
 

.001 

N 30 30 30 30 30 

Faktor Sosial Pearson 

Correlation 
.500

**
 .612

**
 .661

**
 .562

**
 1 

Sig. (2-tailed) .005 .000 .000 .001 
 

N 30 30 30 30 30 
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Correlations 

  

X3.1 X3.2 X3.3 

Faktor 

Psikologi 

X3.1 Pearson 

Correlation 

1 .383
*
 .350 .794

**
 

Sig. (2-tailed)  .037 .058 .000 

N 30 30 30 30 

X3.2 Pearson 

Correlation 

.383
*
 1 .426

*
 .716

**
 

Sig. (2-tailed) .037  .019 .000 

N 30 30 30 30 

X3.3 Pearson 

Correlation 

.350 .426
*
 1 .784

**
 

Sig. (2-tailed) .058 .019  .000 

N 30 30 30 30 

Faktor 

Psikologi 

Pearson 

Correlation 

.794
**

 .716
**

 .784
**

 1 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000  

N 30 30 30 30 

*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed).   
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Correlations 

  

X3.1 X3.2 X3.3 

Faktor 

Psikologi 

X3.1 Pearson 

Correlation 

1 .383
*
 .350 .794

**
 

Sig. (2-tailed)  .037 .058 .000 

N 30 30 30 30 

X3.2 Pearson 

Correlation 

.383
*
 1 .426

*
 .716

**
 

Sig. (2-tailed) .037  .019 .000 

N 30 30 30 30 

X3.3 Pearson 

Correlation 

.350 .426
*
 1 .784

**
 

Sig. (2-tailed) .058 .019  .000 

N 30 30 30 30 

Faktor 

Psikologi 

Pearson 

Correlation 

.794
**

 .716
**

 .784
**

 1 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000  

N 30 30 30 30 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).   
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Correlations 

  

X4.1 X4.2 X4.3 

Faktor 

Pribadi 

X4.1 Pearson 

Correlation 

1 .281 .324 .619
**

 

Sig. (2-tailed)  .133 .080 .000 

N 30 30 30 30 

X4.2 Pearson 

Correlation 

.281 1 .191 .654
**

 

Sig. (2-tailed) .133  .312 .000 

N 30 30 30 30 

X4.3 Pearson 

Correlation 

.324 .191 1 .657
**

 

Sig. (2-tailed) .080 .312  .000 

N 30 30 30 30 

Faktor 

Pribadi 

Pearson 

Correlation 

.619
**

 .654
**

 .657
**

 1 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000  

N 30 30 30 30 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-

tailed). 
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Correlations 

  
Y1.1 Y1.2 Y1.3 Y1.4 Y1.5 

Keputusan 

Pembelian 

Y1.1 
Pearson Correlation 1 .679

**
 .531

**
 .431

*
 .477

**
 .839

**
 

Sig. (2-tailed)  .000 .003 .018 .008 .000 

N 30 30 30 30 30 30 

Y1.2 
Pearson Correlation .679

**
 1 .588

**
 .074 .469

**
 .774

**
 

Sig. (2-tailed) .000  .001 .697 .009 .000 

N 30 30 30 30 30 30 

Y1.3 
Pearson Correlation .531

**
 .588

**
 1 .573

**
 .409

*
 .850

**
 

Sig. (2-tailed) .003 .001  .001 .025 .000 

N 30 30 30 30 30 30 

Y1.4 
Pearson Correlation .431

*
 .074 .573

**
 1 .291 .613

**
 

Sig. (2-tailed) .018 .697 .001  .118 .000 

N 30 30 30 30 30 30 

Y1.5 
Pearson Correlation .477

**
 .469

**
 .409

*
 .291 1 .661

**
 

Sig. (2-tailed) .008 .009 .025 .118  .000 

N 30 30 30 30 30 30 

Keputus

an 

Pembeli

an 

Pearson Correlation .839
**

 .774
**

 .850
**

 .613
**

 .661
**

 1 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .000  

N 30 30 30 30 30 30 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed). 
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Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha N of Items 

.729 5 

 

 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha N of Items 

.796 4 

 

 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha N of Items 

.794 6 

 

 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha N of Items 
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Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha N of Items 

.751 4 

 

 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha N of Items 

.807 4 

 

Model Summary 

Model R R Square 

Adjusted R 

Square 

Std. Error of 

the Estimate 

1 .654
a
 .428 .336 2.59677 

a. Predictors: (Constant), Faktor Pribadi, Faktor 

Kebudayaan, Faktor Psikologi, Faktor Sosial 
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ANOVA
b
 

Model 

Sum of 

Squares df Mean Square F Sig. 

1 Regression 126.086 4 31.521 4.675 .006
a
 

Residual 168.581 25 6.743   

Total 294.667 29    

a. Predictors: (Constant), Faktor Pribadi, Faktor Kebudayaan, Faktor Psikologi, 

Faktor Sosial 

b. Dependent Variable: Keputusan Pembelian   
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Coefficients
a
 

Model 

Unstandardized 

Coefficients 

Standardized 

Coefficients 

t Sig. B Std. Error Beta 

1 
(Constant) 2.691 4.540 

 
.593 .559 

Faktor 

Kebudayaan 
-.074 .261 -.051 -.285 .778 

Faktor Sosial -.415 .317 -.266 -1.309 .202 

Faktor Psikologi 1.172 .345 .680 3.397 .002 

Faktor Pribadi .494 .300 .283 1.647 .112 

a. Dependent Variable: Keputusan Pembelian    
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Lampiran 4 : Tabel F 
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Lampiran 5 : Tabel t 
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Lampiran 6 : Tabel r 
 

NILAI-NILAI r PRODUCT MOMENT 

         

N 
Taraf Signif 

N 
Taraf Signif 

N 
Taraf Signif 

5% 1% 5% 1% 5% 1% 

3 0.997 0.999 27 0.381 0.487 55 0.266 0.345 

4 0.950 0.990 28 0.374 0.478 60 0.254 0.330 

5 0.878 0.959 29 0.367 0.470 65 0.244 0.317 

                  

                  

6 0.811 0.917 30 0.361 0.463 70 0.235 0.306 

7 0.754 0.874 31 0.355 0.456 75 0.227 0.296 

8 0.707 0.834 32 0.349 0.449 80 0.220 0.286 

9 0.666 0.798 33 0.344 0.442 85 0.213 0.278 

10 0.632 0.765 34 0.339 0.436 90 0.207 0.270 

                  

                  

11 0.602 0.735 35 0.334 0.430 95 0.202 0.263 

12 0.576 0.708 36 0.329 0.424 100 0.195 0.256 

13 0.553 0.684 37 0.325 0.418 125 0.176 0.230 

14 0.532 0.661 38 0.320 0.413 150 0.159 0.210 

15 0.514 0.641 39 0.316 0.408 175 0.148 0.194 

                  

                  

16 0.497 0.623 40 0.312 0.403 200 0.138 0.181 

17 0.482 0.606 41 0.308 0.398 300 0.113 0.148 

18 0.468 0.590 42 0.304 0.393 400 0.098 0.128 

19 0.456 0.575 43 0.301 0.389 500 0.088 0.115 

20 0.444 0.561 44 0.297 0.384 600 0.080 0.105 

                  

                  

21 0.433 0.549 45 0.294 0.380 700 0.074 0.097 

22 0.423 0.537 46 0.291 0.376 800 0.070 0.091 

23 0.413 0.526 47 0.288 0.372 900 0.065 0.086 

24 0.404 0.515 48 0.284 0.368 1000 0.062 0.081 

25 0.396 0.505 49 0.281 0.364       

26 0.388 0.496 50 0.279 0.361       

 
 
 
 
 
 
 


