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ABSTRAK

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh kelompok rujukan
terhadap keputusan pembelian Minyak rambut Jenis Pomade dikalangan
mahasiswa Fakultas Ekonomi dan Fakultas Teknik Universitas Muhammadiyah
Ponorogo. Untuk mencapai tujuan tersebut dilakukan penelitian dengan
mengambil sampel sebanyak 47 orang Mahasiswi Fakultas Ekonomi dan 33 orang
Mahasiswa Fakultas Teknik. Model analisis yang digunakan adalah model
Analisis Regresi Berganda yang kemudian di bandingkan dari hasil perolehan
regresi antara Mahasiswa Fakultas Ekonomi dan Fakultas Teknik, yang dibantu
dengan program SPSS for 16.0.

Hasil Penelitian yang di lakukan pada Mahasiswa Fakultas Ekonomi dan
Fakultas Teknik yang menggunakan Pomade menunjukkan hasil Pengaruh
Kelompok Persahabatan Pada Fakultas Ekonomi 0.031 dan 0.075 pada Fakultas
Teknik, Pengaruh Kelompok Belanja Pada Fakultas Ekonomi sebesar 0.498 dan
0.412 pada Fakultas Teknik, Pengaruh Kelompok Masyarakat Maya pada
Fakultas Ekonomi sebesar 0.381 dan -0.186 pada Fakultas Teknik, dan Pengaruh
Kelompok Pegiat Konsumen pada Fakultas Ekonomi sebesar -0.124 dan 0.568
pada Fakultas Teknik. Hasil di atas menunjukkan perbedaan yang mencolok yang
dapat dibandingkan kekuatan Pengaruhnya terhadap Keputusan Pembelian. Dan
dapat kita simpulan bahwa Kelompok Rujukan berpengaruh baik di Fakultas
Ekonomi dan Fakultas Teknik walaupun dengan pengaruh yang berbeda dari tiap

variabelnya.



KATA PENGANTAR

Puji syukur kehadirat Allah SWT, yang telah member rahmat dan hidayah-
Nya sehingga penulis dengan lancar dapat menyelesaikan penulisan skripsi ini
dengan judul Studi Komparasi Pengaruh Peran Kelompok Rujukan
(Reference Group) Terhadap Keputusan Pembelian Minyak Rambut Jenis
Pomade Studi Pada Mahasiswa Fakultas Ekonomi Dengan Fakultas Teknik
Universitas Muhammadiyah Ponorogo

Penulis menyadari bahwa keberhasilan penulisan skripsi ini tidak lepas
dari bimbingan yang intensif dari pembimbing. Serta tidak lepas dari bantuan dari
berbagai pihak baik secara moril maupun materil, untuk itu penulis
menyampaikan banyak terima kasih kepada :

1. Drs. H.Sulton, M.Si rektor Universitas Muhammadiyah Ponorogo yang
telah memimpin Universitas Muhammadiyah Ponorogo ini menuju
perubahan dan kesuksesan.

2. Titi Rapini, SE, MM selaku dekan Fakultas Ekonomi sekaligus dosen
pembimbing 1 yang telah memberikan bimbingan dan pengarahan untuk
menyelesaikan skripsi ini.

3. Hadi Sumarsono, SE, M.Si selaku kaprodi manajemen

4. Edi Santosa, SE,MM selaku dosen pembimbing Il yang telah memberikan

bimbingan dan pengarahan untuk menyelesaikan skripsi ini.



5. Bapak dan lbu Dosen serta staf Fakultas Ekonomi yang telah banyak
membantu demi kelancaran studi penulis selama menempuh pendidikan di
Universitas Muhammadiyah Ponorogo.

6. Orang tua yang selalu memberikan semangat, do’a dan kasih sayang. Dan
seluruh keluarga yang juga telah mendoakan selama ini.

7. Teman-teman seperjuangan manajemen A 2012

8. Teman-teman manajemen angkatan 2012/2013

9. Semua pihak lain yang tidak dapat disebutkan satu persatu namanya yang
juga turut serta membantu penulis.

Semoga Allah Swt membalas semua kebaikan yang telah diberikan kepada
penulis jauh lebih baik dari yang penulis terima, untuk dapat menyelesaikan
skripsi ini.

Akhir kata penulis menyadari walaupun telah berusaha semaksimal
mungkin dalam penulisan skripsi ini namun masih jauh dari sempurna, karena
kesempurnaan hanya milik Allah swt semata. Maka dari itu saran dan kritik yang
bersifat membangun akan penulis terima dengan tangan terbuka dan senang hati

demi kesempurnaan skripsi di masa yang akan datang.

Ponorogo, 9 September 2016

Penulis

HANANDA AGUNG P.W



PERNYATAAN TIDAK MELANGGAR
KODE ETIK PENELITIAN

Vi



LEMBAR PERSEMBAHAN

Puji syukur kepada Allabh SV atas segala vakhmat
dan hidayah-_NV'ya yang telah memberikan kekuatan, kesehatan dan
kesabavan untuk ku dalam mengerjakan skripsi ini.

Pectama skripsi ini saya persembahkan kepada Yedua
orvang tua saya J3apak 7eguh wibowo dan Jbu Aisyah, kavana
atas Doa meveka yang tiada henti dan perjuangan mereka yang
membuat saya selalu semangat dan optimis dalam menjalani
setinp fase kehidupan, tevima kasib kepada meveka berdun
malaikat tak bersayap yang selalu bevjuang untuk anak kecil mu
ini yang sudab tumbub dewasa. 7ervima kasib untuk semun
pevjuangannya. Yalian sudab menjadi Jbu dan Ayab terhebat
dan terhaik yang pernab ada. Terima kasib, tevima kasib dan
tevima kasih untuk Jbu dan Ayabh. © ©

Yedua aku persembabkan pada kedua kakak ku Zdutei dan
Adi yang selalu memberikan bantuan dan dukungan di saat
semangat ini mulai terkuras.  Yalian saudara terhebat yang
kumiliki. © ©

Yetign kepada semua teman seperjuangan yang selama
menempuh kuliah (YNanajemen A 2012) ini yang tidak bisa ku
ucapkan satu-persatu terima kasib atas dukungannya. Dan juga
teman-teman dekat yang selalu mendukung dan mengingatkan
ketika salah, Grup Fdutea-putei J3u Jiti grup yang selalu canda
don tawa dan semoga akan selalu kompak dan selalu terjagn
pevsahabatan kita. © ©

vii



MOTTO
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nafsunya dan menghavap-havapkan kemurahan atas Allah ( yakini menghavap
kebahaginan dan pengampunan di akhivat) tanpa beramal Shalibh

(HR TIRMIDZI)
Bukan tentang ingin melaftulan sesuatu yang bisa kau

lakutan, melainfan apa yang ingin kau bafukan,
Bukan tentang menjadi searang, melainkan divimu

Sika diam Adalah Emas maka (Reaksi
akan Qbetara dengan SBerlian
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