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ABSTRAK 

 

 Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh kelompok rujukan 

terhadap keputusan pembelian Minyak rambut Jenis Pomade dikalangan 

mahasiswa Fakultas Ekonomi dan Fakultas Teknik Universitas Muhammadiyah 

Ponorogo. Untuk mencapai tujuan tersebut dilakukan penelitian dengan 

mengambil sampel sebanyak 47 orang Mahasiswi Fakultas Ekonomi dan 33 orang 

Mahasiswa Fakultas Teknik. Model analisis yang digunakan adalah model 

Analisis Regresi Berganda yang kemudian di bandingkan dari hasil perolehan 

regresi antara Mahasiswa Fakultas Ekonomi dan Fakultas Teknik, yang dibantu 

dengan program SPSS for 16.0. 

 Hasil Penelitian yang di lakukan pada Mahasiswa Fakultas Ekonomi dan 

Fakultas Teknik yang menggunakan Pomade menunjukkan hasil Pengaruh 

Kelompok Persahabatan Pada Fakultas Ekonomi 0.031 dan 0.075 pada Fakultas 

Teknik, Pengaruh Kelompok Belanja Pada Fakultas Ekonomi sebesar 0.498 dan 

0.412 pada Fakultas Teknik, Pengaruh Kelompok Masyarakat Maya pada 

Fakultas Ekonomi sebesar 0.381 dan -0.186 pada Fakultas Teknik, dan Pengaruh 

Kelompok Pegiat Konsumen pada Fakultas Ekonomi sebesar -0.124 dan 0.568 

pada Fakultas Teknik. Hasil di atas menunjukkan perbedaan yang mencolok yang 

dapat dibandingkan kekuatan Pengaruhnya terhadap Keputusan Pembelian. Dan 

dapat kita simpulan bahwa Kelompok Rujukan berpengaruh baik di Fakultas 

Ekonomi dan Fakultas Teknik walaupun dengan pengaruh yang berbeda dari tiap 

variabelnya. 
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MOTTO 

 
 

Orang yang berakal ialah orang yang memperhitungkan keadaan dirinya dan 

suka beramal untuk mencari bekal sesudah matinya, 

Sedangkan orang yang lemah ialah orang yang dirinya selalu mengikuti hawa 

nafsunya dan mengharap-harapkan kemurahan atas Allah ( yakini mengharap 

kebahagiaan dan pengampunan di akhirat) tanpa beramal Shalih  

(HR TIRMIDZI) 
 

 

Bukan tentang ingin melakukan sesuatu yang bisa kau 

lakukan, melainkan apa yang ingin kau lakukan, 

Bukan tentang menjadi seorang, melainkan dirimu 

ingin menjadi seperti apa. 
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