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ABSTRAK 

 

 

 

Penelitian tentang merk, rasa dan kemasan sangat penting untuk 

dilakukan, sebab  berkaitan langsung dengan kepuasan konsumen yang 

berbuah pada keputusan untuk melakukan pembelian, yang secara tidak 

langsung menentukan keberlanjutan hubungan antara produsen dan konsumen 

di masa yang akan datang. 

Penelitian ini bertujuan untuk mendeskripsikan pengaruh merk, rasa 

dan kemasan secara  parsial/masing-masing dan silmultan (bersama-sama) 

terhadap keputusan pembelian serta mendeskripsikan variabel dominan di 

antara merk, rasa dan kemasan yang paling berpengaruh terhadap Keputusan 

Pembelian produk rokok Gudang Garam Surya Pro Mild  di Desa Gelanglor 

Kabupaten Ponorogo. 

Berdasarkan hasil penelitian dan Pembahasan maka disimpulkan 

beberapa hal sebagai berikut:  a) Secara parsial variabel merk berpengaruh 

terhadap Keputusan Pembelian,  di mana berdasarkan Uji Koefisien Regresi 

Secara parsial  (Uji t), didapati  nilai t hitung > t tabel  (4,839 > 1,998) maka 

Ho ditolak, artinya secara parsial, ada pengaruh signifikan Variabel merk 

terhadap  Keputusan Pembelian. b) Secara parsial Variabel rasa tidak 

berpengaruh terhadap Keputusan Pembelian, di mana berdasarkan Uji 

Koefisien Regresi Secara parsial  (Uji t), didapati nilai t hitung < t tabel  

(0,018 < 1,998)  maka Ho diterima, artinya secara parsial, tidak ada pengaruh 

signifikan Tingkat  Variabel rasa terhadap  Keputusan Pembelian. c) Secara 

parsial variabel kemasan berpengaruh terhadap Keputusan Pembelian,  di 

mana berdasarkan Uji Koefisien Regresi Secara parsial  (Uji t), didapati  nilai 

t hitung > t tabel  (2,019 > 1,998)  maka Ho ditolak, artinya secara parsial, 

ada pengaruh signifikan Variabel rasa terhadap  Keputusan Pembelian. 

Sedangkan Variabel merk, Variabel rasa dan variabel kemasan secara 

simultan/bersama-sama berpengaruh terhadap Keputusan Pembelian, di mana 

berdasarkan Uji Koefisien Regresi Secara simultan (Uji F),  didapati  F hitung 

> F tabel  (17,394 > 2,358)  maka Ho ditolak, artinya ada pengaruh secara 

signifikan Variabel merk, variabel rasa  dan Variabel kemasan secara 

bersama-sama/simultan terhadap  Keputusan Pembelian.  

.  

 

Key Word:  Merk, Rasa dan  Kemasan, Keputusan Pembelian,  Gudang 

Garam Surya Pro Mild 
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