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ABSTRAKSI
The development of tourist attractions tourist attractions prove that give a

positive impact to change people's lives. Domestic and international tourism
tourism in it contain lots of aspect, namely the aspects of sociology,
psychological, legal, economic, ecological, and other aspects.

This research aims to analyze and prove the good influence of partial
simultaneously, as well as the dominant influence under the title of research: the
influence of price (X 1), product (X 2), promotion (X 3), place (X 4), physical
evidence (X 5) against the Interest of visitors to Temple Karanganyar Regency.

Metedo this research uses techniques of random and accidental sampling,
sampling at 100 respondents visitors. Method of data collection by way of
distributing the questionnaire and the study of librarianship as a supporter.
Technical analysis is carried out by multiple linear regression analysis previously
done test validity and reliability and continued with a classic assumption test. with
the program SPSS version 16.00 for windows.

The results showed a simultaneous dimensions of the price (X 1), product
(X 2), promotion (X 3), place (X 4) and physical evidence (X 5) had a significant
influence against the interest of visitors to the temple with the F-aritmetic 51,720 and
significance 0,000 >0.05, and adjusted (R square) 0.719, so the first hypothesis is
proven that States receive the Ha and reject Ho. Partially, the study proves that
price (X 1), t- aritmetic-2,543 and significance 0.013< 0.05 Products (X 2) which has
a value of the t- aritmetic 2,628 and significance 0.010 <0.05 and significance;
Promotion (X 3) and t- aritmetic 2,481and significance 0.015 < 0.05, place (X 4)
with t-aritmetic 2,297 and significance 0.024< 0.05 influential significance and to
Interest a visit and physical evidence (X 5) with t-3,070 count and significance of
0.003 <0.05 effect significantly to Interest a visit.

From the free variables have an influence is dominant against the Interest
of visitors to Temple Karanganyar Regency, indicated by the variable physical
evidence (X 5) with t-coefficient of 3,070 count so that the results of the study
proved States reject Ho and receiving Ha.

Index Trem : The marketing mix (Product, Price, promotion, place and physical
evidence against the Interest of visitors to Temple Karanganyar
Regency.
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ABSTRAKSI

Perkembangan  tempat  pariwisata membuktikan  bahwa  tempat
pariwisata  memberikan  dampak  positif  kepada  perubahan  kehidupan
masyarakat.Pariwisata  domestik  maupun  pariwisata  internasional  di  dalamnya
banyak  mengandung  aspek,  yaitu  aspek  sosiologi,  psikologis,  hukum,
ekonomi,  ekologi,  dan  aspek – aspek  lainnya.

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis dan membuktikan pengaruh
baik secara simultan, parsial maupun pengaruh dominan dengan judul penelitian :
Pengaruh  Harga (X1), Produk (X2), Promosi (X3), Tempat (X4), Bukti Fisik
(X5) Terhadap  Minat  Pengunjung  Ke  Candi  Cetho  Kabupaten  Karanganyar.

Metedo penelitian ini menggunakan teknik random and
sampling,accidental sampling pada 100 responden pengunjung. Metode
pengumpulan data dengan cara membagikan kuesioner dan studi kepustakaan
sebagai pendukung. Teknik analisis dilakukan dengan analisis regresi linier
berganda yang sebelumnya dilakukan uji validitas dan reliabilitas dan dilanjutkan
dengan uji asumsi klasik. dengan program SPSS version 16.00 for windows

Hasil penelitian menunjukkan secara simultan dimensi Harga (X1), Produk
(X2), Promosi (X3), Tempat (X4) dan Bukti Fisik (X5) mempunyai pengaruh
signifikan terhadap minat pengunjung ke candi Cetho  dengan nilai F-hitung51.720
dan signifikansi 0,000 < 0,05, dan adjusted (R square) 0,719, jadi hipotesis
pertama terbukti yang menyatakan menerima Ha dan menolak Ho.Secara parsial,
penelitian tersebut membuktikan bahwa Harga (X1) yang memiliki t-hitung -2.543
dan signifikansi 0,013 < 0,05; Produk(X2) yang memiliki nilai t-hitung 2.628 dan
signifikansi 0,010 < 0,05; Promosi (X3) dengan t-hitung 2.481 dan signifikansi
0,015< 0,05, Tempat (X4) dengan t-hitung 2.297 dan signifikansi 0,024<
0,05berpengaruh signifikan terhadap Minat Berkunjung dan Bukti Fisik (X5)
dengan t-hitung 3.070 dan signifikansi 0,003 < 0,05berpengaruh signifikan
terhadap Minat Berkunjung.

Dari variabel bebas yang mempunyai pengaruh dominan terhadap Minat
Pengunjung  Ke  Candi  Cetho  Kabupaten  Karanganyar,ditunjukkan oleh
variabel Bukti Fisik  (X5)dengan koefisien t-hitung sebesar 3.070 sehingga hasil
penelitian terbukti menyatakan menolak Ho dan menerima Ha.

Kata Kunci : Bauran  Pemasaran (Harga, Produk, Promosi, Tempat dan Bukti
Fisik Terhadap  Minat  Pengunjung  Ke  Candi Cetho
Kabupaten  Karanganyar.
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