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ABSTRAK 

Analisis Perbandingan Pengaruh Harga, Merek dan Promosi Terhadap Keputusaan 

Pembelian Handphone Samsung dan Sony Xperia 

( Studi kasus di Desa Slambur Kecamatan Geger Kabupaten Madiun ) 

GUSNAIM AHLAQUTH THOHIROH 2016 

 Penelitian ini di latar belakangi oleh seiring berkembangan teknologi yang 

semakin canggih dunia ilmu pengetahuan dan teknologi, bidang telekomunikasi juga 

mengalami kemajuan yang cukup pesat dengan teknologi canggih yang telah di 

tanamkan pada handphone, Dan ditambah untuk saat ini internet kian mudah di akses 

karena faktor internet itulah banyak produsen handphonesaling berlomba lomba  

untuk menjadi produsen yang unggul  dalm penyediaan kebutuhan komunikasi. 

Untuk menghadapi persaingan pemasaran yang semakin tajam kini mulai 

bermunculan Handphone canggih, namun kini hampir semua perangkat handphone 

menawarkan fitur yang canggih untuk menunjang kebutuhaan penggunanya. Secara 

umum sebuah Smartphone biasanya memiliki fitur yang canggih, dan sudah di bekali 

dengan sistem operasi seperti android, windwos phone ataupun ios.Untuk mencapai 

tujuan dilakukan penelitian mengambil sampel sebanyak 38 pengguna Samsung dan 

38 pengguna Sony Xperia. Model analisis yang digunakan adalah model Analisis 

regresi liner berganda yang kemudian dibandingkan dari hasil perolehan regresi 

antara handphone Samsung dan Sony Xperia, yang dibantu dengan progam SPSS for 

16,0.  

 Hasil penelitian yang dilakukan pada handphone Samsung dan Sony Xperia 

menunjukan hasil pengaruh Harga Samsung -0,593 dan Sony Xperia 0.464. Pengaruh 

Merek pada Samsung 0,119 dan Sony Xperia 0,063. Pengaruh Promosi pada 

Samsung 0,537 dan Pengaruh Sony Xperia -0.049. Hasil di atas menunjukan 

perbedan yang mencolok yang dapat dibandingkan kekuatan pengaruhnya terhadap 

keputusaan pembelian. Dan dapat kita simpulkan bahwa Merek berpengaruh baik 

pada handphone Samsung dan Sony Xperia walaupun dengan pengaruh yang berbeda 

dari tiap variabelnya. 
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