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ABSTRAK

SUPRAPTO EKO SAPUTRO (12412987) mengambil penelitian dengan
judul skripsi “ANALISIS STRATEGI PEMASARAN DALAM UPAYA
PENINGKATAN PENJUALAN PRODUK TRADISIONAL KRUPUK
GADUNG DI KECAMATAN NGRAYUN PONOROGO”. Penelitian ini
dibimbing oleh Ibu Dra.Umi Farida, MM sebagai pembimbing 1 dan Bapak Hadi
Sumarsono,SE, M.Si sebagai pembimbing 2. Penelitian ini dilaksanakan pada
tahun 2016.

Penelitian ini adalah penelitian deskriptif kualitatif yaitu mendeskripsikan
mengenai produk krupuk gadung di Kecamatan Ngrayun kemudian menentukan
strategi-strategi yang tepat untuk memasarkan produk tersebut. Yaitu dengan cara
mencari dan menganalisis mengenai kekuatan dan kelemahan dari produk tersebut
serta peluang dan ancaman yang ada sehingga dapat mengambil kesimpulan yang
bijak dari penelitian tersebut.

Penelitian ini berlatar belakang bahwa di Kecamatan Ngrayun banyak dijumpai
tumbuhan gadung dan juga pembuat kerupuk gadungnya, sehingga potensi umbi
gadung ini memiliki nilai ekonomis yang cukup untuk menambah pendapatan
keluarga. Sehingga diperlukan strategi-strategi untuk pemasarannya agar produk
kerupuk gadung Ngrayun ini dapat dikenal oleh masyarakat. Tujuan dari
penelitian ini adalah mengidentifikasi kekuatan, kelemahan yang ada didalam
industri serta peluang dan ancaman dari luar yang menjadi faktor eksternal
industri, kemudian menentukan strategi-strategi alternatif yang baik bagi industri.
Penelitian ini menggunakan metode penelitian deskriptif kualitatatif, yang
menjadi responden atau bahan penelitian adalah pelaku-pelaku usaha kerupuk
gadung di Kecamatan Ngrayun. Teknik pengumpulan data antara lain dengan
menggunakan wawancara terstruktur untuk mendapatkan data yang relevan
sehingga data yang didapatkan akurat. Hasil dari penelitian ini adalah
mendapatkan alternatif-alternatif ~strategi yang dapat digunakan untuk
memompang penjualan produk, antara lain adalah dengan 1) membuat produk
yang memiliki harga jual yang rendah namun memiliki keunikan, sehingga dapat
menekan pasar untuk mendapatkan konsumen yang fanatik, 2) menerapkan
strategi-strategi alternatif dari hasil penelitian.
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