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RINGKASAN  

 Tujuan penelitian  ini adalah untuk mengetahui seberapa besar pengaruh 

efektifitas iklan media cetak, media elektronik dan publisitas terhadap minat calon 

mahasiswa di Universitas Muhammadiyah Ponorogo dari SMA N 2 Ponorogo dan 

SMA N 3 Ponorogo. 

Penelitian ini merupakan penelitian kuantitatif. Populasi yang digunakan 

adalah mahasiswa Universitas Muhammadiyah Ponorogo yang berasal dari SMA 

N 2 Ponorogo dan SMA N 3 Ponorogo tahun ajaran 2015/2016. Sampel yang 

digunakan sebanyak 70 responden. Teknik pengumpulan data dengan metode 

kuesioner. Untuk pengujian instrument dalam penelitian ini menggunkan uji 

validitas dan ujireabilitas. Analisis data menggunakan regresi linier berganda 

dengan menggunakan program spss16. 

Hasil penelitian yang dilakukan pada mahasiswa yang berasal dari SMA N 

2 Ponorogo dan SMA N 3 Ponorogo menunjukan bahwa variabel iklan media  

cetak (X1) berpengaruh positif signifikan terhadap minat calon mahasiswa dari 

SMA N 2 Ponorogo dan negative terhadap minat calon mahasiswa dari SMA N 3 

Ponorogo. Variabel iklan media elektronik (X2) berpengaruh positif signifikan 

terhadap minat calon mahasiswa dari SMA N 2 Ponorogo dan positif signifikan 

terhadap minat calon mahasiswa dari SMA N 3 Ponorogo. Publisitas (X3) 

berpengaruh positif signifikan terhadap minat calon mahasiswa dari SMA N 2 

Ponorogo dan positif signifikan terhadap minat calon mahasiswa dari SMA N 3 

Ponorogo. 
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MOTTO 

Jika orang berpegang pada keyakinan, maka hilanglah 

keraguan. Tetapi orang yang berpegang pada kesangsian, 

maka hilanglah keyakinan. 

Bukan tentang ingin melakukan sesuatu yang bisa kau lakukan, melainkan apa 

yang kau lakukan,bukan tentang menjadi seseorang, melainkan dirimu ingin 

menjadi seperti apa. 
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