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ABTRAKSI

Penelitian ini dilakukan untuk menguji Pengaruh Psychological Pricing
dan Visual Merchandising terhadap Impulse Buying dengan Brand Image Sebagai
Variabel Moderating (Studi Kasus pada Pelanggan Swalayan Surya Juanda
Ponorogo).

Sampel yang digunakan dalam penelitian ini berjumlah 100 responden.
Teknik pengambilan sampel dalam penelitian ini menggunakan metode non
probability sampling. Metode analisis data yang digunakan adalah statistik deskriptif,
uji instrumen, uji asumsi klasik, Moderated Regression Analysis MRA, uji t, dan uji f
dan dibantu dengan alat uji statistik SPSS 20.

Kesimpulan dari Moderated Regression Analysis (MRA) sebelum,
moderasi adalah variabel pshycological pricing berpengaruh dan signifikan terhadap
impulse buying dengan nilai signifikansi 0,001 < 0,05. Visual merchandising
berpengaruh dan signifikan terhadap impulse buying dengan nilai signifikansi 0,000 <
0,05. Sedangkan kesimpulan dari Moderated Regression Analysis (MRA) setelah
moderasi pada variabel moderatl yang merupakan interaksi antara X; dan Xjs tidak
berpengaruh terhadap variabel impulse buying dan tidak signifikan dengan nilai
signifikan 0,588 > 0,05. Variabel moderat2 yang merupakan interaksi antara X, dan
X3 ternyata tidak berpengaruh dan signifikan terhadap variabel impulse buying.
dengan nilai signifikan 0,492 > 0,05.

Kata Kunci : Pshycological Pricing, Visual Merchandising, Impulse Buying,
Brand Image
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