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MOTTO 

 

“Sesungguhnya pemalas sangat rajin menggagalkan hidupnya 

sendiri dengan menghindari yang baik, dan bergembira 

melakukan yang tidak ada gunanya” 

 (Mario Teguh) 

 

“No one is perfect, that’s why pencils have erasers” 

(Author Unknown) 

 

“Hidup ini bagai skripsi, banyak bab dan revisi yang harus dilewati. 

Tetapi akan selalu berakhir indah, bagi mereka yang pantang 

menyerah” 

(Alit Susanto) 

 

“Percayalah tidak ada kemudahan dan keberuntungan yang 

datangnya secara tiba-tiba melainkan dari doa ibu yang 

selalu dipanjatkan untuk segala urusanku” 

(@niikeenn) 
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RINGKASAN 

 

Penelitian ini dilakukan untuk mengetahui pengaruh harga dan citra merek 

terhadap keputusan brand switching yang dimediasi dengan prestise. Teknik 

pengumpulan data dalam penelitian ini berupa kuesioner dengan jumlah 

responden sebanyak 40 orang. Teknik analisa data yang digunakan adalah 

kuantitatif, regresi linier berganda dan analisis jalur. 

Hasil dari penelitian ini menunjukkan bahwa: 1) harga berpengaruh 

terhadap keputusan brand switching, 2) citra merek berpengaruh terhadap 

keputusan brand switching, 3) harga berpengaruh terhadap prestise, 4) citra merek 

berpengaruh terhadap prestise, 5) harga yang dimediasi dengan prestise 

berpengaruh terhadap keputusan brand switching, 6) citra merek yang dimediasi 

dengan prestise berpengaruh terhadap keputusan brand switching. 

Kata Kunci: harga, citra merek, prestise, keputusan brand switching 
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