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ABSTRACT

This research is backgrounded by most of Ngrayun community that plant
janggelan. One of the argomulyo farmer groups headed by Lusi Widiarini warfare
mother began to develop and produce beverages in packaged janggelan. Although
still not very professional in the process, but it is very preferrend in the market
even the market has also absorbed in large quantities. So the purpose of this study
to determine the strengths, weaknesses that exist in Segaaarin brand beverage
drinks as well as opportunities and threats from outside UD. Rizgi Agung, then
formulate an appropriate marketing strategy alternative based on SWOT analysis.

In this study the data collected by researchers are primary and secondary
data using data collection techniques through observation, interview and
documentation. The result of this research is to get alternative strategies that can
be used to increase the sale of the product among others by 1) keep maintaining
the quality of the product by choosing the good raw materials and keep the
cleanliness so as to keep the consumer’s trust, 2) give the discount for the
consumers who do purchase in large quantities, 3) looking for strategic locations
such as around the city of Ponorogo to open oulate to facilitate the marketing
process, 4) following the SME exhibition.

Keywords : Marketing Strategy, SWOT Analysis

ABSTRAK

Penelitian ini dilatar belakangi oleh sebagian besar masyarakat Ngrayun
yang nenanam tanaman janggelan. Salah satu kelompok tani argomulyo yang
diketuai oleh ibu lusi widarini mulai mengembangkan dan memproduksi minuman
janggelan dalam kemasan. Meski masih belum terlalu professional dalam
pengerjaannya, akan tetapi sudah sangat disukai dipasaran bahkan pasar juga
sudah menyerap dalam jumlah besar. Sehingga tujuan dari penelitian ini untuk
mengetahui kekuatan, kelemahan yang ada pada minuman kemasan merek
Segaaarin serta peluang dan ancaman dari luar UD. Rizqi Agung, kemudian
merumuskan alternatif strategi pemasaran yang tepat berdasarkan analisis SWOT.

Pada penelitian ini data yang dikumpulkan peneliti yaitu berupa data
primer dan data sekunder dengan menggunakan teknik pengumpulan data melalui
observasi, wawancara dan dokumentasi. Hasil dari penelitian ini adalah
mendapatkan  alternatif-alternatif ~ strategiyang dapat digunakan untuk
meningkatkan  penjualan produk diantaranya adalah dengan 1) tetap
mempertahankan kualitas produknya dengan cara memilih bahan baku yang baik
serta menjaga kebersihannya supaya tetap mendapatkan kepercayaan konsumen,
2) memberikan potongan harga bagi konsumen yang melakukan pembelian dalam
jumlah banyak, 3) mencari lokasi yang strategis misalnya disekitar kota Ponorogo
untuk membuka oulate agar memudahkan proses pemasaran, 4) mengikuti
pameran UKM.

Kata kunci : Strategi Pemasaran, SWOT Analisis
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