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MOTTO 

 

"Mintalah perlindungan kepada Allah dari cobaan yang menyulitkan, 

kesengsaraan yang menderitakan, takdir yang buruk dan cacian musuh."  

(HR. Bukhari) 
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ABSTRAK 

PENERAPAN MARKETING TOURISM OLEH DINAS PARIWISATA KAB. 

PONOROGO DALAM RANGKA MEMPERKENALKAN OBJEK WISATA 

GUNUNG BERUK BALONG KABUPATEN PONOROGO 

(YULIA PUSPITASARI) 

(13240237) 

 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui aktivitas Marketing of Tourism pada Dinas 

Pariwisata Kabupaten Ponorogo dalam upaya memperkenalkan objek wisata baru 

Gunung Beruk Desa Karangpatihan Kecamatan Balong Kabupaten Ponorogo. Dalam 

penelitian ini, penulis meggunakan studi deskriptif kualitatif dengan menggunakan 

teknik wawancara serta dokumentasi untuk memperoleh data dengan informan 

inetrnal Dinas Pariwisata Kabupaten Ponorogo serta pihak pihak terkait tentang 

upanya mengembangkan dan memperkenalkan objek wisata baru Gunung Beruk yang 

membina hubungan baik dengan pihak Dinas Pariwisata. Dalam penelitian ini Dinas 

Pariwisata Kabupaten Ponorogo telah menjalankan aktivitas Marketing of Tourism 

melalui bauran promosi atau yang sering disebut dengan Promotion mix. Namun 

dalam aktivitas Marketing of Tourism yang dijalankan oleh Dinas Pariwisata 

Kabupaten Ponorogo ini masih didapati belum memenuhi keseluruhan bentuk dari 

aktivitas  Marketing of Tourism. 

 

 

 

Kata Kunci: Aktivitas Marketing of Tourism melalui bauran promosi, Dinas 

Pariwisata Ponorogo,  Gunung Beruk 

 

 

 


