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Desa Karangpatihan merupakan sebuah desa yang berada di wilayah Kabupaten
Ponorogo. Desa Karangpatihan berada di wilayah selatan Kabupaten Ponorogo.
Desa Karangpatihan merupakan salah satu desa yang mendapat julukan sebagai
“kampung idiot” selama bertahun-tahun lamanya. Tujuan dari penelitian adalah
untuk mengetahui staretegi rebranding opinion public yang dilakukan oleh Pihak
Desa Karangpaihan. Penelitian ini menggunakan metode deskriptif kualitatif,
model penelitian yang digunakan untuk meneliti masalah-masalah yang
membutuhkan study mendalam, oleh karena itu penelitian ini bersifat mendalam
dan menusuk sasaran penelitian. Teknik pengumpulan data dengan menggunakan
teknik wawancara mendalam, observasi, dokumenter. Informan didalam
penelitian ini berjumlah 3 orang, dimana informan merupakan Kepala Desa
Karangpatihan, Bayan, serta Jogoboyo Desa Karangpatihan. Langkah-langkah
analisa data yaitu menggunakan analisa data model interaktif dari Milles dan
Huberman meliputi pengumpulan data, sajian data, reduksi data, penarikan
kesimpulan/verifikasi. Hasil penelitian menunjukan strategi rebranding opinion
public yang dilakukan oleh Kepala Desa Karangpatihan dengan cara memberbaiki
taraf perekonomian warga tunagrahita dengan membangun konsep kampung yang
mandiri. Dimana gagsan yang dimilik Kepala Desa Karangpatihan diwujudkan
dalam kegiatan pelatihan pemberdayaan warga tunagrahita. Dengan kegiatan
pelatihan pemberdayaan ini maka warga tunagrahita mampu memenuhi kebutuhan
finansial dan sosialnya.

Kata Kunci: Strategi Rebranding, Opinion Public, Kampung Mandiri



