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ABSTRAKSI 

 

Analisis Framing Iklan Wisata Pantai telengria Pacitan Edisi 10 februari 2017 

Di Jtv Pacitan merupakan penelitian yang berfokus pada proses pembingkaian 

informasi yang ada pada iklan yang di tayangkan oleh Jtv Pacitan dengan 

Subyek Pantai telengria sendiri. Model analisis yang di pakai adalah milik 

William A. Gamson sebagai Pedomannya Karena media Secara gambaran 

pemikirannya ada dua, Yaitu framing Device dan reason Device. Metode 

Penelitian yang di pakai adalah  kualitatif deskriptif untuk penggambarannya 

untuk menganalisis dan sebagai pencarian data di maksudkan untuk 

membuktikan hasil penelitian yang di rumuskan sebelum penelitian itu di 

lakukan. Titik berat dari penelitian tersebut adalah subyek peneltian itu sendiri 

yaitu iklan Pantai telengria pada edisi 10 Februari 2017 yang tayang dan 

menyimpulkan penemuan dari pengamatan yang telah di lakukan kita bisa 

melihat seperti apa efek yang di peroleh dari pembingkaian itu sendiri dan 

sebagai evaluasi bagaimana iklan bisa di terima oleh khalayak. 

 

Kata Kunci : Analisis Framming William A. gamson, Iklan Jtv 
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