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ABSTRAK

Skripsi ini berjudul ”Pentingnya Analisis SWOT Dalam Perencanaan
Strategi Pemasaran Pada UD. YANI BORDIR PONOROGO”. Tujuan dari
penelitian ini yaitu (1)untuk mengetahui pentingnya peranan analisis SWOT
dalam perencanaan strategi pemasaran pada UD. YANI BORDIR
PONOROGO dan (2)untuk mengetahui strategi pemasaran yang sesuai pada
U D. YANI BORDIR PONOROGO berdasar analisis SWOT

. Setelah dilakukan penggalian data dengan proses wawancara dan
observasi sebenarnya UD. YANI BORDIR PONOROGO sudah mampu
bersaing. Berdasarkan hasil penelitian dengan metode analisis SWOT
diketahui bahwa faktor kekuatan(strenght) lebih besar dibandingkan dengan
faktor kelemahan(weaknesess) dan faktor peluang(opportunities) juga lebih
besar dibandingkan dengan faktor ancaman(theat) pada UD. YANI BORDIR
PONOROGO.

Dengan kondisi tersebut UD. YANI BORDIR PONOROGO
seharusnya sudah berani bersaing dengan perusahaan yang bergerak pada
bidang sama di wilayah PONOROGO dan sekitarnya. Jadi strategi yang harus
diterapkan dalam memasarkan produknya adalah dengan meningkatkan
strategi pertumbuhan(Grow Strategy), yaitu dengan melakukan perluasan
pasar. Strategi pengembangan pasar ini merupakan strategi memasarkan
produk kepada konsumen di segmen pasar yang baru maupun diwilayah area

pasar yang baru.
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