PENGARUH BAURAN PROMOSI TERHADAP KEPUTUSAN
PEMBELIAN SMARTPHONE
(STUDI KASUS PADA MAHASISWA PRODI MANAJEMEN FAKULTAS
EKONOMI UNIVERSITAS MUHAMMADIYAH PONOROGO

SKRIPSI

Diajukan untuk memenuhi tugas dan melengkapi sebagaian syarat-syarat
Guna memperoleh Gelar Sarjana Program Strata Satu (S-1) Program
Studi Manajemen Fakultas Ekonomi

Universitas Muhammadiyah Ponorogo

Nama : Abdul Aziz
NIM 112412813
Program Studi : Manajemen

FAKULTAS EKONOMI UNIVERSITAS
MUHAMMADIYAHPONOROGO
2018



HALAMAN PENGESAHAN
Judul . Pengaruh Bauran Promosi Terhadap Keputusan Pembelian
Smartphone (Studi Kasus Pada Mahasiswa Prodi Manajemen
Fakultas Ekonomi Universitas Muhammadiyah Ponorogo)
Nama : Abdul Aziz
NIM : 12412813
Program Studi : Manajemen
Isi dan format telah disetujui dan dinyatakan memenuhi syarat untuk diujikan
guna memperoleh Gelar Sarjana Program Statra Satu (S-1)
Program Studi Manajemen Fakultas Ekonomi

Universitas Muhammadiyah Ponorogo

Ponorogo, 07 Maret 2018

Pembimbing I Pembyhbing 11
(Titi Ragin;, SE, MM) (Hadi Sumarsonoe. SE, M.Si)
NIP. 19630505 199003 2 003 NIP. 19760508 200501 1 002
Mengetahui

Dosen Penguyji :

L ey O

(Titi Rapini{ SE, MM) (Sri Hartono, SE, MM) (Dra. Umi Farida, MM)
NIP. 19630505 199003 2 003  NIK. 19711230 201603 13  NIK. 19610110 199112 13



ABSTRAK

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh bauran promosi
yang meliputi periklanan, penjualan personal, promosi penjualan, dan hubungan
masyarakat terhadap keputusan pembelian Smartphone baik secara parsial
maupun secara simultan. Dalam penelitian ini yang menjadi populasi adalah
mahasiswa Prodi Manajemen Fakultas Ekonomi Universitas Muhammadiyah
Ponorogo yang pernah melakukan pembelian dan memiliki Smartphone. Sampel
dalam penelitian ini sebanyak 160 orang dengan teknik pengambilan sampel
dilakukan dengan metode purposive sampling, vyaitu teknik pengambilan
responden melalui pertimbangan sendiri dengan cara sengaja dalam memilih
anggota populasi yang dianggap dapat memberikan informasi yang diperlukan
atau unit sampel yang sesuai dengan Kriteria tertentu yang diinginkan peneliti.
Teknik pengumpulan data dalam penelitian ini menggunakan kuesioner. Dan alat
analisis yang digunakan adalah analisis regresi linier berganda.

Hasil penelitian menunjukkan bahwa : (1) Faktor periklanan
berpengaruh positif terhadap keputusan pembelian Smartphone, dibuktikan
dengan koefisien regresi sebesar 0,303, nilai thiung > tuaver (5,138>1,97539), dan
nilai signifikansi sebesar 0,000<0,05; (2) Faktor penjualan personal berpengaruh
positif terhadap keputusan pembelian Smartphone, dibuktikan dengan koefisien
regresi sebesar 0,142, nilai thitung > taber (3,058>1,97539), dan nilai signifikansi
sebesar 0,003<0,05; (3) Faktor promosi penjualan berpengaruh positif terhadap
keputusan pembelian Smartphone, dibuktikan dengan koefisien regresi sebesar
0,258, nilai thiung > traver (4,133>1,97539), dan nilai signifikansi sebesar
0,000<0,05; (4) Faktor hubungan masyarakat berpengaruh positif terhadap
keputusan pembelian Smartphone, dibuktikan dengan koefisien regresi sebesar
0,126, nilai thitung > twver (2,130>1,97539), dan nilai signifikansi sebesar
0,035<0,05; (5) Faktor periklanan, penjualan personal, promosi penjualan, dan
hubungan masyarakat berpengaruh terhadap keputusan pembelian Smartphone,
hal ini dibuktikan dengan nilai Fhitung > Fravel (58,580>2,43) dan nilai signifikansi
0,000<0,05.

Kata kunci : Bauran Promosi, Keputusan Pembelian.
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