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ABSTRACK 

 

The purpose of this research is to know, (1) the influence of distribution channel, 
(2) product quality, (3) price to consumer loyalty of Fortune cooking oil in Dusun 

Patuk Ngrayun Ponorogo. 

 The samples in this study were consumers who more than twice bought and 

used repeatedly with the number of 108 respondents. The technique used is 

probability sampling technique by using random sampling. The type of data used is 
primary data through questionnaires distribution. The analysis method used is 

multiple linear analysis, hypothesis test by using T test to prove the influence of 

independent variable (X) to variable of Dependen (Y) partially and simultaneously.  

 The results of this study indicate that: (1) distribution channels have a 

positive and significant effect with the value t calculated 4.780> ttabel 1.983 
significance value 0.000> 5%. (2) product quality has positive and significant effect 

with tcount 4,414> ttable1,983 significance value 0,000> 5%. (3) price has positive 

and significant influence with tcount 2,232> ttable1,983 significance value 0,028 

<5% based on simultaneous analysis result F test calculation obtained result 

Fcount 38,620> Ftable 2,69 which means Ho refused and Ha accepted. 
 

Password : distribution channel. Product quality, price, loyality consumer. 
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Abstrak 

 

 Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui, (1) pengaruh  saluran  distribusi, 

(2) kualitas produk, (3) harga terhadap loyalitas konsumen minyak goreng Fortune 
Di Dusun Patuk Ngrayun Ponorogo. 

 Sampel dalam penelitian ini adalah konsumen yang lebih dari dua kali 

membeli dan menggunakan berulang-ulang dengan jumlah 108 responden.  Teknik  

yang  digunakan adalah teknik probability sampling dengan menggunakan random 

sampling. Jenis data yang digunakan adalah data primer melalui penyebaran 
kuesioner. Metode analisis yang digunakan adalah analisis linear berganda, uji 

hipotesis dengan menggunakan uji T untuk membuktikan pengaruh  variabel 

independen (X) terhadap  variabel  Dependen (Y) secara parsial dan simultan. 

 Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa : (1) saluran distribusi berpengaruh 

positif  dan  signifikan  dengan nilai thitung  4,780 > t tabel 1,983 nilai signifikans i 
0,000 > 5%. (2) kualitas produk berpengaruh positif dan signifikan dengan nilai 

thitung 4,414 > t tabel1,983 nilai signifikansi 0,000 > 5%. (3) harga berpengaruh  positif  

dan  signifikan  dengan nilai thitung 2,232 > t tabel1,983 nilai signifikansi 0,028 < 5% 

berdasarkan  hasil  analisis secara simultan perhitungan uji F diperoleh hasil Fhitung 

38,620 > Ftabel 2,69 yang berarti Ho ditolak dan Ha diterima. 
 

 

Kata kunci : Saluran Distribusi, Kualitas Produk, Harga, Loyalitas Konsumen.  
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