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RINGKASAN 

 

Penelitian ini dilatarbelakangi oleh semakin banyaknya produk kopi di 

Indonesia, dan konsumen kopi di berbagai usia dari yang muda sampai tua. 

Seperti produk kopi Luku dan kopi Tulen di UD. Riga Bintang Cendrawasih ini, 

konsumen lebih memilih kopi Luku daripada kopi Tulen dalam keputusan 

pembelian. Tujuan penelitian ini adalah untuk mengetahui harga (X1) kualitas 

produk (X2) promosi penjualan (X3) terhadap keputusan pembelian (Y) Kopi 

Luku dan Kopi Tulen pada UD. Riga Bintang Cendrawasih. 

Populasi yang digunakan dalam penelitian ini adalah konsumen yang 

membeli Kopi Luku dan Kopi Tulen. Sampel dalam penelitian ini adalah 50 

responden. Jenis datanya adalah primer. Metode pengumpulan data menggunakan 

kuisoner. Uji coba kuisoner dengan menggunakan uji validitas dan uji realibilitas. 

Teknik analisis menggunakan analisis regresi linear berganda. 

Hasil penelitian ini menunjukan bahwa; Harga (X1) lebih berpengaruh 

pada kopi Luku,  hal ini dibuktikan dengan nilai signifikan sebesar 0,000 untuk 

kopi Luku, sedangkan kopi Tulen sebesar 0,047 yang menunjukkan lebih kecil 

dari 0,05 (0,000 dan 0,047 < 0,05), sedangkan nilai t-hitung untuk kopi Luku 

sebesar 4,831 dan kopi Tulen sebesar 2,037 > t-tabel 2,012. Kualitas (X2) lebih 

berpengaruh pada kopi Tulen, hal ini dibuktikan dengan nilai signifikan sebesar 

0,006 untuk kopi Luku, sedangkan kopi Tulen sebesar 0,003 yang menunjukkan 

lebih kecil dari 0,05 (0,006 dan 0,003 < 0,05), sedangkan nilai t-hitung untuk kopi 

Luku sebesar 2,864 dan kopi Tulen sebesar 3,161 > t-tabel 2,012. Promosi (X3) 



 

lebih berpengaruh pada kopi Luku, hal ini dibuktikan dengan nilai signifikan 

sebesar 0,000 untuk kopi Luku, sedangkan kopi Tulen sebesar 0,009 yang 

menunjukkan lebih kecil dari 0,05 (0,000 dan 0,009 < 0,05), sedangkan nilai t-

hitung untuk kopi Luku sebesar 4,040 dan kopi Tulen sebesar 2,707 > t-tabel 

2,012. Factor yang paling dominan adalah harga, kemudian dikuti variabel 

kualitas, dan terakhir adalah promosi. 

Kata kunci : harga, kualitas, promosi, keputusan pembelian. 
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