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ABSTRAK 

 

“Strategi Dinas Pariwisata Ponorogo Dalam Rebranding Taman wisata 

Ngembag Ponorogo” 

 

Ikhwanul Hakim Zuhryansyah 

13240236 

 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui bagaimana strategi dinas pariwisata 

Ponorogo dalam rebranding taman wisata ngembag ponorogo, mulai dari proses 

analisis, hingga proses evaluasi. penelitian ini menggunakan metode deskriptif 

kualitatif dengan pengumpulan data menggunakan dokumentasi dan wawancara 

dengan beberapa informan yang berkaitan dalam hal ini serta masyarakat sebagai 

perbandingan untuk evaluasi terhadap keberhasilan proses rebranding tersebut. 

Temuan penelitian ini menunjukkan bahwa strategi rebranding yang dilakukan 

oleh dinas pariwisata terhadap taman wisata ngembag, telah melalui keseluruhan 

tahapan dari konsep rebranding. Dinas pariwisata Ponorogo diketahui telah 

memenuhi 3 aspek dalam rebranding yaitu analisis, perencanaan, dan evaluasi. 

kendala utama yang dihadapi oleh dinas pariwisata Ponorogo dalam rebranding 

ialah terbatasnya dana untuk melakukan segala bentuk renovasi untuk 

memaksimalkan potensi yang ada pada ngembag, serta kurangnya pengiklanan 

guna mempromosikan taman wisata ngembag usai rebranding tersebut 

mengakibatkan hasil menjadi kurang maksimal. Meski demikian taman wisata 

ngembag tetap mendapatkan respon positif dari masyarakat dengan berulang kali 

melakukan kunjungan ke taman wisata ngembag Ponorogo. 

 

Kata kunci : Rebranding, Pariwisata, Taman Wisata Ngembag. 
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ABSTRAK 

 

“Strategy Tourism Agency Ponorogo In Rebranding Taman Wisata Ngembag 

Ponorogo ” 

 

Ikhwanul Hakim Zuhryansyah 

13240236 

 

This study aims to determine how the strategy of tourism agency Ponorogo in 

rebranding taman wisata ngembag ponorogo, from the analysis process, until the 

evaluation process. this research uses descriptive qualitative method with data 

collection using documentation and interview with some informants related in this 

case and society as comparison for evaluation to success of rebranding process. The 

findings of this study indicate that the rebranding strategy undertaken by the tourism 

office against the taman wisata ngembag, has gone through the whole stages of the 

concept of rebranding. Ponorogo tourism agency is known to have met 3 aspects in 

rebranding that is analysis, planning, and evaluation. the main obstacle faced by the 

tourism agency in rebranding Ponorogo is the limited funds to do any form of 

renovation to maximize the potential that existed at ngembag, and the lack of 

advertising to promote the park after the rebranding ngembag attractions result in less 

than maximum. Nevertheless the taman wisata ngembag still get a positive response 

from the community by repeatedly making visits to the taman wisata ngembag 

Ponorogo. 

 

 

Kata kunci : Rebranding, Tourism, Taman Wisata Ngembag. 
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