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ABSTRAK 

 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui: (1) pengaruh Green Marketing terhadap 

keputusan pembelian masker kecantikan merek Spirulina pada Mahasiswa 

Universitas Ponorogo (2) pengaruh Brand Image terhadap keputusan pembelian 

masker kecantikan merek Spirulina pada Mahasiswa Universitas Ponorogo (3) 

pengaruh word of mouth terhadap keputusan pembelian masker kecantikan merek 

Spirulina pada Mahasiswa Universitas Ponorogo (4) pengaruh Green Marketing, 

brand image dan word of mouth terhadap keputusan pembelian masker kecantikan 

merek Spirulina pada Mahasiswa Universitas Ponorogo. Penelitian ini bersifat 

deskriptif kuantitatif dengan data primer berupa koesioner. Populasi penelitian ini 

adalah pengguna masker kecantikan merek Spirulina. Sampel diambil sebanyak 

100 responden dan metode yang digunakan adalah metode Probability sampling 

dengan teknik simple random sampling. Metode analisis yang digunakan uji 

instrument data, asumsi klasik, analisis regresi berganda, koefisien determinasi dan 

pengujian hipotesis. Hasil penelitian ini secara parsial masing-masing dari variabel 

Green Marketing, Brand Image, dan Word Of Mouth berpengaruh positif dan 

signifikan terhadap keputusan pembelian. Secara simultan variabel Green 

Marketing, Brand Image, dan Word Of Mouth berpengaruh signifikan terhadap 

keputusan pembelian, dibuktikan dari nilai signifikasi 0,005<0,05 dan koefisien 

regresi variabel green marketing mempunyai nilai positif sebesar 0,305; nilai 

signifikasi 0,005<0,05 dan koefisien regresi variabel brand image mempunyai 

nilai positif sebesar 0,532; nilai signifikasi 0,005<0,05 dan koefisien regresi 

variabel word of mouth sebesar 0,350. 

 

Kata kunci : Green Marketing, Brand Image, Word Of Mouth dan Keputusan 

Pembelian  
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MOTTO 

 

“Kemenangan yang terbaik bukan karena kita telah mengalahkan orang 

lain, melainkan kemenangan yang terbaik apabila telah lebih baik dari 

diri kita yang sebelumnya” 

( Ade Rai ) 

 

“Tidak akan ada hasil jika tidak ada proses. Jika kita tidak menghargai 

setiap proses kita, maka hasil yang didapat tidak akan berharga. 

Hargailah proses awal bangkitmu, jangan pernah samakan awal 

mulamu dengan tengah-tengah mereka yang telah lebih dulu 

berhijrah” 

(Panji Ramdana) 

 

“Sesungguhnya bersama kesulitan ada kemudahan, maka apabila engkau 

telah selesai (dari sesuatu urusan), tetaplah bekerja keras (untuk 

urusan yang lain), dan hanya kepada Tuhanmulah engkau berharap” 

(Al- Insyirah: 6-8) 

 

“Lakukan setiap pekerjaan dan tugas dengan tulus dan sabar, jangan 

terlalu sering mengeluh. Ingat didepan kita sudah ada yang menanti 

yaitu sebuah kebahagiaan yang tak terduga” 

(Lilin Cipta Impiantika) 
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