
 

i 

 

SKRIPSI 

 

PENGARUH BRAND IMAGE, BRAND AWARENESS, DAN 

PROMOSI TERHADAP KEPUTUSAN PEMBELIAN PADA 

KONSUMEN ELZATTA PONOROGO CITY CENTER 

 

 

 

 

 

 

 

Nama  : Lia Maulani 

NIM   : 16413969 

Program Studi  : Manajemen 

 

 

FAKULTAS EKONOMI 

UNIVERSITAS MUHAMMADIYAH PONOROGO 

2020 



 

ii 

 

 

 

PENGARUH BRAND IMAGE, BRAND AWARENESS, DAN PROMOSI 

TERHADAP KEPUTUSAN PEMBELIAN PADA KONSUMEN ELZATTA 

PONOROGO CITY CENTER 

 

 

 

 

 

 

SKRIPSI 

 

Diajukan untuk Memenuhi tugas dan melengkapi ssebagai syarat-syarat guna 

Memperoleh Sarjana Program Strata Satu (S-1) Pada Program Studi Manajemen 

Fakultas Ekonomi Universitas Muhammadiyah Ponorogo 

 

Nama  : Lia Maulani 

NIM  : 16413969 

Program Studi  : Manajemen 

 

FAKULTAS EKONOMI 

UNIVERSITAS MUHAMMADIYAH PONOROGO 

2020 



 

iii 

 

HALAMAN PENGESAHAN 

 

Judul : Pengaruh Brand Image, Brand Awareness, dan Promosi 

Terhadap Keputusan Pembelian Pada Konsumen Elzatta di 

Ponorogo City Center 

Name : Lia Maulani 

NIM : 16413969 

Tempat, Tanggal Lahir: 17 Juli 1997 

Program Studi : Manajemen 

 

Isi dan format Telah disetujui dandinyatakan memenuhi syarat untuk guna 

Memperoleh Gelar Sarjana Program Strata Satu (S-1) Pada Program Studi 

Manajemen Fakultas Ekonomi Universitas Muhammadiyah Ponorogo 

Ponorogo, 2 November 2020

     

Pembimbing I 

 

 

 

Naning Kristiyana, SE, MM 

NIDN: 0721117501 

Pembimbing II 

 

 

 

Siti Chamidah, SE, M Si 

NIDN: 0019057101 

 

Mengetahui: 

Dekan Fakultas Ekonomi 

 

 

 

 

Titi Rapini,SE,MM 

NIK. 19630505 1999001 11 

 

Dosen Penguji 

 

 

 

 

(___________________) 

NIDN. 

 

 

 

(___________________) 

NIDN. 

 

 

 

(___________________) 

NIDN. 

 



 

iv 

 

PERNYATAAN TIDAK MELANGGAR KODE ETTIK PENELITIAN 

 

 

Saya yang bertandatangan dibawah ini menyatakan bahwa, skripsi ini 

merupakan karya saya sendiri (ASLI), dan isi dalam skripsi ini tidak terdapat karya 

yang pernah diajukan oleh orang lain untuk memperoleh gelar akademis di suatu 

Institusi Pendidikan, dan sepanjang pengetahuan saya juga tidak terdapat karya atau 

pendapat yang pernah ditulis dan/atau diterbitkan oleh orang lain, kecuali yang 

secara tertulis diacu dalam naskah ini disebutkan dalam daftar Pustaka. 

 

 

Ponorogo, 2 November 2020   

 

   

 

    Lia Maulani    

NIM 16413969   

 

 

 

 

  

 



 

v 

 

ABSTRAK 

 

Di era saat ini, dengan majunya Indonesia di industri fashion, maka dalam persaingan 

perusahaan memilih strategi dalam pemasarannya supaya usaha fashion mampu 

bertahan. Tujuan penelitian mengetahui pengaruh variabel Brand image, Brand 

Awareness, dan Promosi terhadap keputusan pembelian konsumen di Elzatta Ponorogo 

City Center. Metode yang digunakan sampling incidental dengan analisis regresi linier 

berganda. Hasilnya adalah : (1). Variabel Brand Image memiliki koefisien regresi senilai 

0,210 dengan t hitung 2,042 > t tabel 0,1660. Terbukti bahwa Brand Image berpengaruh 

signifikan terhadap keputusan pembelian, (2). Variabel Brand Awareness memiliki 

koefisien regresi senilai 0,335 dengan t hitung 4,019> t tabel 0,1660. Terbukti Brand 

Awareness berpengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian, (3). varibel Promosi 

memiliki koefisien regresi senilai 0,029 dengan t hidung 0,316< t tabel 0,1660. Terbukti 

variabel Promosi tidak berpengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian. (4). secara 

simultan Brand Image, Brand Awareness, dan Promosi berpengaruh terhadap keputusan 

pembelian.  

Kata Kunci : Brand Image, Brand Awareness, Promosi, Keputusan Pembelian
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