HALAMAN SAMPUL
PENGARUH HARGA, KUALITAS PRODUK DAN SALURAN
DISTRIBUSI TERHADAP KEPUTUSAN PEMBELIAN DENGAN
MENGGUNAKAN CITRA MEREK SEBAGAI VARIABEL MODERASI

(Studi Kasus pada Konsumen di toko Brem Rumah Joglo Jl. Terate

Kecamatan Mejayan Kabupaten Madiun)

SKRIPSI

Diajukan untuk memenuhi tugas dan melengkapi sebagian syarat-syarat
guna memperoleh Gelar Sarjana Program Strata Satu (S-1)
Program Studi Manajemen Fakultas Ekonomi

Universitas Muhammadiyah Ponorogo

Nama : Fitri Handayani
NIM : 14413585
Progam Studi : Manajemen

FAKULTAS EKONOMI

UNIVERSITAS MUHAMMADIYAH PONOROGO

2018



HALAMAN PENGESAHAN

Judul . Pengaruh Harga, Kualitas Produk dan Saluran Distribusi
terhadap Keputusan Pembelian dengan menggunakan Citra
Merek sebagai Varisbel Moderasi (Studi Kasus pada
Konsumen di toko Brem Rumah Joglo JI. Terate Kecamatan

Mejayan Kabupaten Madiun)
Nama : Fitri Handayani
NIM : 14413585

Program Studi  :  Manajemen

Isi dan format telah disetujui dan dinyatakan memenuhi syarat untuk diujikan
guna memperoleh Gelar Sarjana Program Strata Satu (S-1) Program Studi
Manajemen Fakultas Ekonomi Universitas Muhammadiyah Ponorogo

Ponorogo, 13 Agustus 2018

Pembimbing I Pembimbing II
ﬂ/
iti Rapini, SE, MM (Edi Santoso, SE, MM)
NIDN. 0005056301 NIDN. 0711037401

i i (Siti Chamidah, SE, M.Si)
NIDN. 0005056301 NIDN. 0008057601 NIDN. 0019057101




RINGKASAN

PENGARUH HARGA, KUALITAS PRODUK DAN SALURAN
DISTRIBUSI TERHADAP KEPUTUSAN PEMBELIAN DENGAN
MENGGUNAKAN CITRA MEREK SEBAGAI VARIABEL MODERASI
(Studi Kasus pada Konsumen di toko Brem Rumah Joglo Jl.Terate
Kecamatan Mejayan Kabupaten Madiun)

Tujuan dari penelitian ini adalah untuk mengetahui pengaruh harga (X1),
kualitas produk (X2), dan saluran distribusi (X3) terhadap keputusan pembelian (Y)
dengan menggunakan citra merek (M) sebagai variabel moderasi. Penelitian ini
dilakukan di toko Brem Rumah Joglo JI. Terate Kecamatan Mejayan Kabupaten
Madiun. Populasi dalam penelitian ini adalah konsumen pembeli di toko Brem
Rumah Joglo yang berjumlah 600 responden. Metode pengambilan sampel yang
digunakan adalah purposive sampling dan diperoleh 86 responden. Teknik analisis
data yang digunakan adalah analisis regresi linier berganda dan moderat regression
analysis (mra).

Hasil dari penelitian ini menunjukkan bahwa : 1) Harga berpengaruh
terhadap keputusan pembelian. 2) Kualitas produk berpengaruh terhadap keputusan
pembelian. 3) Saluran distribusi tidak berpengaruh terhadap keputusan pembelian.
4) Moderasi citra merek tidak berpengaruh atas harga terhadap keputusan
pemebelian.5) Moderasi citra merek berpengaruh atas kualitas produk terhadap
keputusan pembelian. 6) Moderasi citra merek tidak berpengaruh atas saluran

distribusi terhadap keputusan pembelian.

Kata Kunci : Harga, Kualitas Produk, Dan Saluran Distribusi, Keputusan
Pembelian Dan Citra Merek
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MOTTO

“Selalu ada harapan bagi mereka yang berdoa,

Selalu ada jalan bagi mereka yang berusaha”
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