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RINGKASAN 

Penelitian ini berjudul“ ANALISIS STRATEGI HARGA DAN INOVASI 

PRODUK DALAM MENINGKATKAN PENJUALAN (Studi Kasus pada 

Dymas Kulit Magetan). Penelitian ini menggunakan pendekatan kualitatif 

dengan metode analisis deskriptif. Pengumpulan data dengan menggumpulkan 

data aktual yang relevan atau dua sumber data primer ataupun sekunder yang 

melalui observasi dan wawancara diperusahaan Dymas Kulit. Hasil penelitian 

menujukkan bahwa Strategi yang digunakan perusahaan Dymas Kulit dalam 

menetapkan Strategi Harga ada tiga yaitu: Strategi Harga Rendah, Strategi 

Harga Diskon, Strategi Harga Cuci Gudang. 

Strategi Inovasi produk yang digunakan perusahaan Dymas Kulit ada dua 

yaitu: Inovasi bertahap, Inovasi produk. Hambatan-hambatan perusahaan 

melakukan inovasi itu diantaranya:1. Biaya yang digunakan untuk berinovasi 

sangat tinggi, 2. Kurangnya ide yang kreatif, 3. Karyawan yang inovatif tidak 

memadai. Target pasar yang dibidik oleh Dymas Kulit yaitu Mayarakat 

menengah kebawah seperti Pegawai Perempuan, Pelajar dan masyarakat umum 

lainnya 
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MOTTO 

“Maka sesungguhnya bersama kesulitan ada kemudahan.  

Maka apabila engkau telah selesai (dari sesuatu urusan), 

tetaplah bekerja keras (untuk urusan yang lain). Dan hanya 

kepada Tuhanmulah engkau berharap. 

” (QS. Al-Insyirah,6-8). 
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