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ABSTRAK 

 

PEMASARAN adalah suatu ilmu atau cara melakukan kegiatan yang meliputi 

system jual beli mulai dari harga, barang, promosi, penawaran serta pendistribusian 

barang untuk mencapai tujuan yang diinginkan. Tujuan PEMASARAN adalah untuk 

mengenal dan memahami setiap karakter pelanggan sedemikian rupa sehingga barang 

atau jasa yang dijual susuai dengan keinginan konsumen. Tujuan penelitian ini adalah 

untuk mengetahui pengaruh variety seeking, iklan dan kualitas produk terhadap brand 

switching konsumen rokok merek lain ke merek Red Bold di Desa Nambak Kecamatan 

Bungkal Kabupaten Ponorogo. 

Pengambilan sampel di dalam penelitian ini sebesar 100 responden dari 

seluruh populasi konsumen rokok yang berpindah merek dari merek lain ke merek 

rokok Red Bold di Desa Nambak. Hasil analisi uji regresi linear berganda yang ada 

pada penelitian menunjukkan bahwa : 

Adanya pengaruh positif dan signifikan antara variety seeking terhadap brand 

swiching yang dibuktikan dengan nilai t hitung lebih besar dari t table atau (6.507 > 

1.660). Adanya pengaruh positif dan signifikan antara Iklan terhadap brand swiching 

yang dibuktikan dengan nilai t hitung lebih besar dari t table atau (3.339 < 1.660). 

Adanya pengaruh positif dan signifikan antara kualitas produk terhadap brand 

swiching yang dibuktikan dengan nilai t hitung lebih besar dari t table atau (4461 > 
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1.660). Dari hasil analisis uji regresi linear berganda variable variety seeking 

merupakan variable yang paling dominan di antara ketiga variable tersebut (6.507 > 

3.339 < 4461). Sehingga dapat dikatakan secara bersama-sama bahwa variety seeking, 

iklan dan kualitas produk berpengaruh positif dan signifikan terhadap brand switching. 

Kata kunci   : Variety seeking, Iklan dan Kualitas Produk, Brand Switching. 
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