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RINGKASAN

Judul dari penelitian ini Pengaruh Gaya Hidup, Harga dan Kualitas
Produk Terhadap Keputusan Pembelian Naavagreen Dengan Merek sebagai
Variabel Moderasi (Studi Kasus pada Mahasiswi Managemen Angkatan
Tahun 2014 di Universitas Muhammadiyah Ponorogo) tujuan dari dilakukan
penelitian ini adalah untuk mengetahui pengaruh Gaya Hidup, Harga, dan
Kualitas Produk Naavagreen pada mahasiswi Managemen Angkatan Tahun 2014
terhadap Keputusan Pembelian dengan menggunakan variabel Merek sebagai
variabel moderasi.

Setelah dilakukan analisis diperoleh hasil sebagai berikut: 1) Dari uji
analisis regresi sederhana Gaya Hidup terhadap Keputusan Pembelian diperoleh
nilai signifikansi 0,000 < 0,05 dan nilai t hitung 7,967 > 2,014 dari t tabel.
Artinya terdapat pengaruh Gaya Hidup terhadap Keputusan Pembelian
Naavagreen pada Mahasiswi Managemen Angkatan Tahun 2014. 2) Hasil uiji
regresi sederhana Harga terhadap Keputusan Pembelian diperoleh nilai
signifikansi 0,000 < 0,05 dan nilai t hitung 8,189 > 2,014 dari t tabel. Artinya
terdapat pengaruh Harga terhadap Keputusan Pembelian Naavagreen pada
Mahasiswi Managemen Angkatan Tahun 2014. 3) Hasil uji regresi sederhana
Kualitas Produk terhadap Keputusan Pembelian diperoleh nilai signifikansi 0,000
< 0,05 dan nilai t hitung 9,725 > 2,014 dari t tabel. Artinya terdapat pengaruh
Kualitas Produk terhadap Keputusan Pembelian Naavagreen pada Mahasiswi

Managemen Angkatan Tahun 2014. 4) Nilai signifikansi variabel Moderat 1



(Gaya Hidup x Merek) terhadap Keputusan Pembelian Naavagreen pada
Mahasiswi Managemen Angkatan Tahun 2014 diperoleh nilai signifikansi 0,019 <
0,05 dan nilai t hitung 2,436 > 2,014 dari t tabel. Artinya variabel Moderat 1
(Gaya Hidup x Merek) berpengaruh positif signifikan terhadap Keputusan
Pembelian Naavagreen pada Mahasiswi Managemen Angkatan Tahun 2014. 5)
Nilai signifikansi variabel Moderat 2 (Harga x Merek) terhadap Keputusan
Pembelian diperoleh nilai signifikansi 0,025 < 0,05 dan nilai t hitung 2,311 >
2,014 dari t tabel. Artinya variabel Moderat 2 (Harga x Merek) berpengaruh
positif signifikan terhadap Keputusan Pembelian Naavagreen pada Mahasiswi
Managemen Angkatan Tahun 2014. 6) Nilai signifikansi variabel Moderat 3
(Kualitas Produk x Merek) terhadap Keputusan Pembelian diperoleh nilai
signifikansi 0,002 < 0,05 dan nilai t hitung 3,335 > 2,014 dari t tabel. Artinya
variabel Moderat 3 (Kualitas Produk x Merek) berpengaruh positif signifikan
terhadap Keputusan Pembelian Naavagreen pada Mahasiswi Managemen
Angkatan Tahun 2014.
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