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PERSEMBAHAN

Dengan mengucap puji syukur kepada Allah SWT sang pencipta

kehidupan dan dengan penuh ketulusan hati, skripsi ini penulis persembahkan

untuk :

1.

Ayah dan Ibuku tersayang, yang memberikan pelajaran berharga yang tidak
akan saya dapatkan dibangku sekolah, yang tak henti-hentinya melimpakan
kasih sayang yang tulus, doa yang tiada henti untuk membahagiakan dan
keberhasilan masa depan penulis.

Suamiku tersayang yang selalu memberi semangat, motivasi, dan nasehat
untukku, serta tidak pernah bosan untuk mengingatkanku akan kewajiban

yang masih menungguku.



MOTTO

Sesungguhnya sesudah kesulitan itu ada kemudaan, maka apabila kamu telah
selesai (dari satu urusan) kerjakanlah dengan sungguh-sungguh (urusan) yang lain
dan hanya kepada Tuhanlah hendaknya kamu berharap

(QS. Al-Insyirah : 6-8)



RINGKASAN

Penelitian yang mengambil judul Analisis SWOT Dalam Strategi
Pemasaran Brilink Pada PT. Bank Rakyat Indonesia Tbk. Kantor Cabang
Ponorogo dilakukan dengan tujuan untuk mengetahui strategi pemasaran yang
diterapkan Bank BRI Cabang Ponorogo pada produk BRILink dalam memasarkan
produknya serta untuk mengetahui strategi pemasaran yang dilakukan Bank BRI
Cabang Ponorogo berdasarkan Analisis SWOT. Rumusan masalah yang diangkat
dalam penelitian ini adalah bagaimanakah strategi pemasaran yang dilakukan
Bank BRI Cabang Ponorogo pada produk BRILink dan strategi pemasaran yang
dilakukan Bank BRI Ponorogo pada produk BRILink berdasarkan analisis SWOT.
Guna untuk memaksimalkan pemasaran produk BRILink, dengan menganalisis
factor eksternal yang terdiri dari peluang dan ancaman serta factor internal yang
terdiri dari kekuatan dan kelemahan.

Berdasarkan hasil penelitian dengan metode analisis SWOT diketahui
bahwa faktor kekuatan dan peluang dari produk, harga, dan lokasi lebih kuat
dibanding dengan faktor kelemahan dan ancaman. Oleh karena itu, Bank BRI
cabang Ponorogo mempunyai peluang yang sangat besar untuk dikembangkan,
namun disisi lain pihak Bank BRI Cabang Ponorogo menghadapi beberapa
kendala internal, seperti halnya promosi besar besaran dan reward untuk agen
BRILink yang melakukan transaksi melebihi target yang nantinya akan
meningkatkan loyalitas agen terhadap Bank BRI itu sendiri. Berdasarkan Strategi
Pengembangan tersebut, strategi yang sangat mendesak untuk segera dilakukan
adalah strategi pengembangan promosi, strategi ini dapat dilakukan melalui media
cetak dan online dengan melihat brand image Bank BRI yang sudah sangat besar
serta memberikan hadiah/reward kepada agen yang melakukan transaksi melebihi
target. Hal ini juga dimaksudkan untuk meningkatkan jumlah agen serta
konsumen yang bertransaksi menggunakan BRILink.
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dengan rahmat-Nya maka penelitian yang berjudul Analisis SWOT Dalam
Strategi Pemasaran Brilink Pada PT. Bank Rakyat Indonesia Thk. Kantor Cabang
Ponorogo, dapat selesai dengan baik
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informan dalam penelitian ini .
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