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MOTTO 

“dan bahwasanya seorang manusia tiada memperoleh selain apa yang telah 

diusahakannya” (An Najm : 39) 

 

“Karuia Allah yang paling lengkap adalah kehidupan yang didasarkan pada ilmu 

pengetahuan” (Ali bin Abi Thalib) 

 

“Dunia ini ibarat bayangan. Kalau kau berusaha menangkapnya, ia akan lari. 

Tapi kalau kau membelakanginya, ia tak punya pilihan selain mengikutimu”.         

(Ibnu Qayyim Al jauziyyah) 
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ABSTRAK 

MANAJEMEN PUBLISITAS FILMOLEH PRODUCTION HOUSE 

FOURCOLOURS FILMS YOGYAKARTA PERIODE 2017 

NenengFitriWidyaningrum 

14240321 

Film 

saatinimenjadisalahsatubagiankebutuhandariperkembangankehidupanmasyara

katuntukmemenuhikebutuhanakanhiburan. Fungsi film yang 

dapatdigunakansebagaipenyampaianinformasiataupesan, menempatkan film 

dalamsebuah proses komunikasi.Salah satuhal yang 

berpengaruhpentingdalamperkembangan film 

iniadalahdenganadanyaperanrumahproduksiatauproduction house(PH). 

Production housemerupakansuatuusahajasa yang 

didalamnyamempunyaiorganisasidankeahliandalammemproduksiaudiovisual

untukdisajikankepada 

public.PenelitianinibertujuanuntukmengetahuibagaimanaManajemen 

Publisitas FilmolehProduction House Fourcolours FilmsYogyakarta Periode 

2017.Dalampenelitianini, 

penulismenggunakanstudideskriptifkualitatifdenganmenggunakanteknikwawa

ncaradandokumentasidalammemperoleh data, denganinforman internal 

daridevisi Distribution & Publication Manager, Publication dan Admin media 

sosialFourcolours FilmsYogyakarta danpihakeksternal yang berasaldaripihak 

media dankomunitas film yang turutsertadalampublisitas film dari PH 

Fourcolours Filmspadaperiode 2017. DalampenelitianinipihakFourcolours 

FilmsYogyakarta telahmenjalankanmanajemen publisitas filmperiode 2017 

mulaidariPlanning, Organizing,Actuating,dan 

Controlling(POAC).Namundalammenjalankanmanajemen publisitas 

filmperiode 2017 tersebut terdapathal yang belumsesuai dengan teori 

komunikasi persuasif manajemen publisitasyang digunakan dalam penelitian 

ini. 

 

Kata kunci: Manajemen, Publisitas,POAC, Fourcolours 

FilmsYogyakarta, Komunikasi Persuasif 

 


