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MOTTO 

“dan bahwasanya seorang manusia tiada memperoleh selain apa yang telah 

diusahakannya” (An Najm : 39) 

 

“Karuia Allah yang paling lengkap adalah kehidupan yang didasarkan pada ilmu 

pengetahuan” (Ali bin Abi Thalib) 

 

“Dunia ini ibarat bayangan. Kalau kau berusaha menangkapnya, ia akan lari. 

Tapi kalau kau membelakanginya, ia tak punya pilihan selain mengikutimu”.         

(Ibnu Qayyim Al jauziyyah) 

 

 

 

 

 

 

 

 



 
 

vii 
 

HALAMAN PERSEMBAHAN 

 

AlhamdulillahatasselesainyaskripsidenganjudulManajemen Publisitas Film 

Oleh Production House Fourcolours Films Yogyakarta Periode 2017, 

sayapersembahkanuntuk : 

 IbudanBapaktercinta yang 

dengankasihsayangnyareladanikhlasberkorbanmateridandoanyadal

ammengantarkanputrinyainiuntukmenuntutilmu. 

 KakakkandungkuElenWahyuWidyayanti, yang 

memberikannasehatdantegurandisaatpenulismulaimerasalelahdala

mmenyelesaikanskripsi. 

 Untukterkasihsahabat ku, GeloraYudhaswara. 

Trimakasihatasbantuan, dukungandanhal-halbaru yang 

kamuajarkandalamhiduppenulis. 

 Yang tersayang, teman-temanku khususnya Dessy 

AgusTrianingTyasdan Rima Puspitasari. Canda tawa dan 

dukungan kalian memberikan semangat untuk penulis. 

 Dan semua orang yang telahhadirdalamhiduppenulis yang 

memberikankesandanpengalamandalamkehidupanini.   



 
 

viii 
 

KATA PENGANTAR 

Alhamdulillahirobbil„alamin,segalapujidansyukurpenulispanjatkankeh

adirat ALLAH SWT, karenaberkatRahmatdanHidayah-Nya yang 

telahmeridhoisegalaupayapenulisdalammenyelesaikanTugasAkhirSkripsi 

yang berjudul: “Manajemen Publisitas FilmOlehProduction 

HouseFourcolours Films Yogyakarta Periode 2017”. 

Tugasakhirskripsiinidiajukanuntukmemenuhisyaratterselesaikannyastudidan

memperolehgelarSarjana Strata satu (S1) Program 

StudiIlmuKomunikasiFakultasIlmuSosial Dan 

IlmuPolitikUniversitasMuhammadiyahPonorogo. 

Dalammenyelesaikankuliahdanpenyusunanskripsiini, 

penulistidaklepasdaribantuandanbimbingandaribeberapapihak, 

olehkarenaitumelaluikesempataninipenulistidaklupamengucapkanterimakasih

kepadaIbudanBapaktercinta yang telahmembimbing, 

menyayangisertamerawatpenulisdarikecilhinggasekarangdenganpenuhkasihsa

yang yang takterhingga. Yang 

selalumemberikandukungandalamsetiaplangkahpenulisdansetiapdoa yang 

telahbapakdanibupanjatakanuntukpenulis.Terimakasihbapakibu,love you 

forever.Selanjutnyapenulisjugamenyapaikanucapanterimakasihkepada: 

1. Allah SWT karena dengan rahmat dan karuni-Nya skripsi ini dapat 

penulis selesaikan. 



 
 

ix 
 

2. Bapak Drs. JusufHarsono, M.Si,sebagaiDekanFakultasIlmuSosial Dan 

IlmuPolitikUniversitasMuhammadiyahPonorogo. 

3. BapakAyubDwiAnggoro S.Ikom, M.Si,sebagaiKetuaProgram Studi 

IlmuKomunikasiUniversitasMuhammadiyahPonorogo. 

4. IbuKrisnaMegantari, S.sos, M.Si,sebagaidosenpembimbingskripsi 

yang 

telahmemberikanwaktunyadalammembimbingsertamemberikanpemah

amankepadapenulisselamapenyusunanskripsi. 

5. BapakdanIbudosensertakaryawan Program 

StudiIlmuKomunikasiFakultasIlmuSosialdanIlmuPolitikUniversitasMu

hammadiyahPonorogo. 

6. Kepada pihakFourcolours Films Yogyakarta 

ataskesediaandankepercayaannyamemberikankesempatankepadapenuli

suntukmelakukan penelitian terkait dengan judul skripsi penulis.  

7. Seluruh pihak ataupun informan yang telah membantu penulis dalam 

menyelesaikan skripsi ini. 

8. GeloraYudhaswara orang yang 

selalusetiamembantudanmengarahkanpenulisdalamsegala hal.  

9. KeluargabesarBapakKoesnen, keluargabesarBapakRoestamaji, dan 

keluarga Elen Wahyu Widyayanti yang 

selalumemberikansemangatkepadapenulis. 

10. Teman-temanku jurusan Ilmu Komunikasi angkatan 2014, khususnya 

untuk Desy Agus T, Diah Safitri dan Rima Pupspitasari. Yang telah 



 
 

x 
 

berjuang bersama dan saling menguatkan serta dorongan semangat 

kalian,dalam menyelesaikan kuliah dan skripsi ini. 

Penulismenyadaribahwadalampeneyusunanskripsi 

inimasihbanyakkekurangan.Hal 

inidikarenakanketerbatasanpengetahuandankemampuanpenulis, 

untukitupenulismengharapkan saran dankritiknya demi kesempurnaan skripsi 

ini, semogaskripsiinidapatbermanfaatuntuksemuapihak.Akhir kata 

penulismengucapkanterimakasihkepadasemuapihak yang 

telahmembantupenulisdalammenyelesaikanpenyusunan skripsi.Semoga Allah 

SWT selalu melimpahkan rahmat dan hidayah-Nya kepada semua pihak yang 

telah membantu serta memberikan dukungan atas terselesaikannya skripsi ini. 

Dan semogatulisaninibermanfaatbagisiapapun yang membaca. 

 

Ponorogo, 23Juli 2018 

Penulis, 

 

Neneng Fitri Widyaningrum 

NIM. 14240321 

 

 

 



 
 

xi 
 

DAFTAR ISI 

HalamanSampul ……………………………………………............i 

Halaman Logo ……………………………………………...............ii 

HalamanJudul……………………………………………..………..iii 

HalamanPersetujuanDosenPembimbing …………………………..iv 

HalamanPengesahan Team Penguji ………………………………...v 

Halaman Motto ……………………………………………........…..vi 

HalamanPersembahan ……………………………………………...vii 

Kata Pengantar ………………………………………………….…..viii 

PernyataanKeaslianKaryaIlmiah …………………………….…....xi 

Daftar Isi …………………………………………………………….xii 

DaftarGambar…………………………………………………..…..xv 

Daftar Tabel................................................................................xvi 

DaftarLampiran …………………………………………………….xvii 

Abstrak ……………………………………………………………...xviii 

BAB I PENDAHULUAN….........................................................1 

A. LatarBelakangMasalah….................................................1 



 
 

xii 
 

B. Rumusan Masalah…..........................................................7 

C. Tujuan Penelitian…...........................................................7 

D. Manfaat Penelitian….........................................................7 

BAB II TINJAUAN PUSTAKA…................................................9 

A. Kajian Teori…..................................................................9 

a) Manajemen.......…..................................................9 

b) Publisitas…...........................................................13 

c) Manajemen publisitas….........................................15 

d) Teori Komunikasi Persuasif…...............................16 

B. KerangkaBerpikir….........................................................22 

BAB III METODE PENELITIAN................................................24 

A. Tempat Dan Waktu...........................................................24 

B. Jenis Penelitian.................................................................25 

C. Subjek Penelitian..............................................................25 

D. Data dan Sumber Data......................................................26 

E. Teknik Pengumpulan Data.................................................28 

F. Validitas Data...................................................................29 

G. Teknik Analisa Data.........................................................30 



 
 

xiii 
 

BAB IV HASIL PENELITIAN DAN PEMBAHASAN...............31 

A. DeskripsiLokasiPenelitian.............................................31 

B. IdentifikasiInforman.......................................................35 

C. PelaksanaanKegiatanPublisitas Film Fourcolours Films 

 Periode 2017...................................................................36 

D. ManajemenPublikasi Film OlehProduction House  

Fourcolours Films Yogyakarta Periode 2017......................42 

a) Konferensi Pers.....................................................44 

b) Digital Marketing..................................................47 

c) Media Cetak.........................................................51 

d) Media Elektronik..................................................53 

E. KonsepPlanning, Organizing, Actuating, 

danControlling...............................................................54 

F. AnalisisManajemenPublisitasOlehProduction House 

Fourcolours Films Yogyakarta Periode 2017....................60 

BAB V PENUTUP....................................................................66 

A. Kesimpulan....................................................................66 

B. Saran.............................................................................67 

DAFTAR PUSTAKA 

LAMPIRAN 



 
 

xiv 
 



 
 

xv 
 

DAFTAR GAMBAR 

Gambar 2.1  : Kerangka Berpikir..................................................21 

Gambar 3.1  : Model Triagulasi Data............................................28 

Gambar 3.2 : Komponen Analisis Data Model Interaktif  

Miles danHuberman................................................30 

Gambar 4.1 : Logo PH Fourcolours Films Yogyakarta..................31 

Gambar 4.2 : Struktur Organisasi PT. Empat Warna Media...........34 

Gambar 4.3 : Penghargaan Yang Dipeoleh Oleh Film Kisah  

Di Hari Minggu......................................................39 

Gambar 4.4 : Penghargaan Yang Dipeoleh Oleh Film Turah.........40 

Gambar 4.5 : Acara Press Screening dan Press Conference 

Film Turah.............................................................46 

Gambar 4.6 : Tampilan Facebook Fourcolours Films...................49 

Gambar 4.7 : Tampilan Instagram Fourcolours Films..................50 

Gambar 4.8 : Berita Online Tentang Film Turah Yang Diterbitkan  

Oleh Radar Tegal...................................................52 

 



 
 

xvi 
 

DAFTAR TABEL 

Tabel3.1 : Informan Penelitian...................................................26 

Tabel 4.1  : Data InformanInternaldanEksternalDalam 

Penelitian...........................................................................36 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 
 

xvii 
 

DAFTAR LAMPIRAN 

Lampiran 1  : Surat Balasan Penelitian 

Lampiran 2  :Foto Dengan Informan Internal Fourcolours Films 

Lampiran 3  : Jadwal Pemutaran Film Turah dan Kisah Di Hari Minggu 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 
 

xviii 
 

ABSTRAK 

MANAJEMEN PUBLISITAS FILMOLEH PRODUCTION HOUSE 

FOURCOLOURS FILMS YOGYAKARTA PERIODE 2017 

NenengFitriWidyaningrum 

14240321 

Film 

saatinimenjadisalahsatubagiankebutuhandariperkembangankehidupanmasyara

katuntukmemenuhikebutuhanakanhiburan. Fungsi film yang 

dapatdigunakansebagaipenyampaianinformasiataupesan, menempatkan film 

dalamsebuah proses komunikasi.Salah satuhal yang 

berpengaruhpentingdalamperkembangan film 

iniadalahdenganadanyaperanrumahproduksiatauproduction house(PH). 

Production housemerupakansuatuusahajasa yang 

didalamnyamempunyaiorganisasidankeahliandalammemproduksiaudiovisual

untukdisajikankepada 

public.PenelitianinibertujuanuntukmengetahuibagaimanaManajemen 

Publisitas FilmolehProduction House Fourcolours FilmsYogyakarta Periode 

2017.Dalampenelitianini, 

penulismenggunakanstudideskriptifkualitatifdenganmenggunakanteknikwawa

ncaradandokumentasidalammemperoleh data, denganinforman internal 

daridevisi Distribution & Publication Manager, Publication dan Admin media 

sosialFourcolours FilmsYogyakarta danpihakeksternal yang berasaldaripihak 

media dankomunitas film yang turutsertadalampublisitas film dari PH 

Fourcolours Filmspadaperiode 2017. DalampenelitianinipihakFourcolours 

FilmsYogyakarta telahmenjalankanmanajemen publisitas filmperiode 2017 

mulaidariPlanning, Organizing,Actuating,dan 

Controlling(POAC).Namundalammenjalankanmanajemen publisitas 

filmperiode 2017 tersebut terdapathal yang belumsesuai dengan teori 

komunikasi persuasif manajemen publisitasyang digunakan dalam penelitian 

ini. 

 

Kata kunci: Manajemen, Publisitas,POAC, Fourcolours 

FilmsYogyakarta, Komunikasi Persuasif 

 


