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MOTTO 

 

Sesungguhnya Alloh tidak akan mengubah keadaan suatu kaum, kecuali 

mereka mengubah keaadaan mereka sendiri (QS Ar Ra’d ayat 11) 

Alloh tidak membebani seseorang melainkan sesuai kesanggupannya. (QS Al 

Baqarah ayat 286) 

Karena sesungguhnya sesudah kesulitan itu ada kemudahan. Sesungguhnya 

sesudah kesulitan itu ada kemudahan. (QS Al-Insyirah ayat 5-6) 

Balas dendam terbaik adalah dengan memperbaiki dirimu (Ali Bin Abi 

Thalib) 
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