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RINGKASAN 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui Pengaruh Kepercayaan , Motivai, 

 

 

Dan Kelompok Teman Sebaya “Peer Group” Terhadap Keputuan Pembelian (Studi 
 

Kasus Pada Warung Angkringan Di Wilayah Ponorogo Kota. 
 

Populasi dalam penelitian ini adalah   seluruh   pengunjung   ke   warung 

angkringan   di   Ponorogo. Metode pengambilan   sampel   menggunakan   teknik 

probability sampling.  Probability  sampling  adalah  teknik pengambilan sampel 

memberikan  peluang  sama  bagi  setiap  unsur  dalam  anggota  populasi  untuk 

dipilih   menjadi  anggota  sampel. Metode pengambilan data anggota  sampel  dari 

populasi  dilakukan    secara  acak tanpa memperhatikan  strata  yang dimiliki. 

Hasil dari penelitian ini menjelaskan bahwa (1)Variabel X1 (Kepercayaan) 

berpengaruh  positif  terhadap  keputuan  pembelian  (Y)  artinya  bahwa  konsumen 

dalam memilih tempat ankringan faktor kepercayaan menjadi pertimbangan. 

Kepercayaan konsumen dalam memilih warung angkringan tercermin dari seringnya 

konsumen datang untuk menikmati jajanan yang memberikan kepuasan kepada 

pelanggan yang menyukai rasa serta penjualnya yang ramah membuat pelanggan 

nyaman berlama-lama di warung angkringan tersebut sehingga dapat meningkatkan 

kepercayaan konsumen terhadap warung angkringan.(2)Variabel X2 (Motivasi) 

berpengaruh positif    terhadap  keputuan pembelian  (Y)  artinya  bahwa  konsumen 

dalam memilih tempat ankringan faktor motivasi menjadi pertimbangan. Motivasi 

konumen dalam memilih warung angkringan tercermin dari adanya keinginan untuk 

menikmati jajanan warung angkringan yang menurutnya sebuah kebutuhan  sehingga 

dapat meningkatkan motivai konsumen terhadap warung angkringan.(3)Variabel X3 

(Kelompok Teman Sebaya “Peer Group”) berpengaruh positif terhadap keputusan 

pembelian (Y) artinya  bahwa konsumen dalam memilih tempat ankringan faktor 

kelompok teman sebaya menjadi pertimbangan. kelompok teman sebaya dalam 

memilih warung angkringan tercermin dari proses interaksi soial yang dilakukan 

antar teman maupun konumen yang dapat menambah relasi serta adanya ajakan dari 

teman   untuk   sekedar   berkumpul   dan  menikmati   jajanan   warung  angkringan 

sehingga dapat meningkatkan penerimaan konsumen terhadap warung angkringan. 

Kata  Kunci  :  Kepercayaan,  Motivasi,  Kelompok  Teman  Sebaya  “Peer  Group”, 

Keputusan Pembelian. 
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MOTTO 
 
 
 

 
“Keberhasilan dilihat dari kesungguhan serta keyakinan bahwa apapun 

masalah yang dihadapi pastilah bisa dilewati”. 

“Tetap bersyukur, selalu berdoa, jagan lupa tersenyum”. 

 
(Novi Krisdiantika Kumala Wardani) 
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