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MOTTO : 

 

Bekerjalah bagaikan tak butuh uang. Mencintailah bagaikan tak pernah disakiti. 

Menarilah bagaikan tak seorang pun sedang menonton. 

- Mark Twain- 
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ABSTRAK 

 

GALUH SETYO WIDODO , NIM:11240177, PUBLIC FIGURE DAN 

TINDAKAN MEMBELI (Studi Korelasional Tentang Pengaruh Penampilan 

Public Figure Mahfud MD Dalam Iklan Tolak Angin Di Televisi Swasta 

Terhadap Keputusan Membeli Kalangan Pelanggan Warung Kopi Di 

Ponorogo).Penelitian ini berjudul Public Figur dan Tindakan Membeli, sebuah 

studi korelasional tentang pengaruh penampilan public Figur Mahfud MD dalam 

iklan Tolak Angin di televisi swasta terhadap keputusan membeli kalangan 

pelanggan warung kopi di Ponorogo. 

Adapun perumusan masalah dalam penelitian ini adalah “sejauh mana 

pengaruh public Figur Mahfud MD dalam Tolak Angin di televisi swasta terhadap 

keputusan membeli kalangan pelanggan warung kopi di Ponorogo”. Teori yang 

digunakan dalam penelitian ini adalah komunikasi, komunikasi massa, iklan dan 

teori AIDDA, dimana penelitian ini dilakukan sampai tahap tindakan konsumen 

untuk membeli produk yang diiklankan. Peneliti menggunakan korelasional yaitu 

metode yang melihat ada tidaknya suatu pengaruh/hubungan antara variabel yang 

satu dengan variabel yang lain. Penarikan sampel dalam penelitian ini 

menggunakan regresi linier sederhana dimana jumlah populasi sebanyak 80 

pelanggan dan semuanya diikutkan dalam penelitian. Dalam pengumpulan data, 

peneliti menggunakan kuesioner yang berisi pertanyaan – pertanyaan yang 

berkaitan dengan masalah yang diteliti. Data dalam penelitian ini dianalisa dengan 

menggunakan analisis regresi sederhana, uji hipotesa dengan menggunakan uji T 

independen. Hasil keseluruhan penelitian ini menunjukkan bahwa terdapat 

hubungan antara public Figur dan tindakan membeli. Berdasarkan uji T untuk 

menguji hipotesis pada bab sebelum ini diketahui nilai t hitung sebesar 67,537. 

Nilai T hitung tersebut lebih besar dibandingkan dengan T Tabel yang sebesar 

1.99085 atau Nilai t hitung > t tabel (67,537> 1.99085) artinya bahwa terdapat 

hubungan antara penampilan public Figur Mahfud MD dengan tindakan membeli 

masyarakat terhadap produk Tolak Angin. 
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