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ABSTRAK

ANALISIS KONSEP BRAND IDENTITY BATIK PONORAGAN
SEBAGAI SALAH SATU IDENTITAS KABUPATEN PONOROGO

‘ARIFATUL MUA DLOMAH
16240480
Oleh : ‘Arifatul Mua Dlomah

Pemerintah Kabupaten Ponorogo melakukan upaya untuk membangkitkan
lagi kejayaan batik yang ada di Kabupaten Ponorogo. Berbagai strategy yang
telah dilakukan kini menjadikan Batik Ponorago dikenal dengan “Batik
Ponoragan”. Hal ini menjadi daya tarik peneliti untuk meneliti mengenai Strategi
brading apa yang sudah dilakukan Pemerintah Kabupaten Ponorogo untuk
mengembalikan kejayaan Batik Ponoragan. Jenis dari penelitian ini adalah
Deskriptif Kualitatif. Peneliti memperoleh data dengan menggunakan metode
wawancara langsung secara mendalam bersama dengan Bapak Zainal selaku Staff
Kasi ILMEA Dinas Pedagangan Koperasi dan Usaha Mikro, Bapak Ahmadi
selaku Ketua Paguyuban Batik Bina Bangsa, Bapak Tridi selaku Staff Kasi
Ekonomi Kreatif Dinas Kebudayaan Pariwisata Pemuda dan Olahraga, Bapak
Frangky Andrias Matalata selaku Staff Kasi Promosi dan Kerjasama Dinas
Kebudayaan Pariwisata Pemuda dan Olahraga, dan Bapak Hari Setiyowahyono
selaku Kepala UPTD Sentra Industri. Proses analisis yang ditempuh peneliti
menggunakan Brand Identity. Hasil dari Penelitian ini menunjukkan bahwa peran
serta dari Pemerintah Kabupaten Ponorogo membuat eksistensi batik ponoragan
sudah mulai terlihat kembali, apalagi setelah didaftrakannya hak cipta desain batik
Ponoragan yang sampai saat ini dijadikan sebagai seragam wajib pegawai negeri
sipil dan pelajar di lingkup Kabupaten Ponorogo. Serta memanfaatkan fasilitas
yang ada seperti sentra industri yang tidak hanya digunakan sebagai tempat
pembinaan para pengrajin batik akan tetapi juga dijadikan sebagai salah satu
tempat tujuan wisata yang ada di Kabupaten Ponorogo meskipun memang ada
beberapa yang belum maksimal.

Kata Kunci : Strategi, Branding, Batik Ponorogo
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ABSTRACT

ANALYSIS CONCEPT OF PONORAGAN BATIK BRAND IDENTITY AS
ONE FROM THE PART OF PONOROGO IDENTITIES

‘ARIFATUL MUA DLOMAH
16240480

Ponorogo district goverment making an attempts to resurrect the glory of batik in
Ponorogo district.Various kinds of strategies that have been carried out making
batik Ponorogo Know as “Batik Ponoragan”. This becomes the attraction of
researchers to find out what strategy the goverment has done to restorethe glory
of “Batik Ponoragan”. This type of research is descriptive qualitative.
Researchers obtained data by conducting in-depth direct interviews with
Mr.Zainal as a ILMEA Staff of Cooperative trade and micro-enter prises office,
Mr.Ahmadi as a chairman of the batik association, Mr. Tridi as a Disbudparpora
creative economi staff. Mr. Franky as a promotion and cooperation staff and Mr.
Hari Setiyowahyono as a head of UPTD Industry center. This analysis process is
carried out by using a brand identity. And the result of this research is
participation of the ponorogo district goverment has mode the existence of Batik
Ponoragan begin to appear, especiallyafter registering the copyright of the batik
design which is currently used as a compulsory uniform for civil servants and
ponorogo students. And take advantage of existing facilities such as batik centers,
that are not only used as a place for training batik craftsmen but also a tourist
destination in Ponorogo, although there are some parts that are not yet optimal.

Keywords : Strategy, Branding, Batik Ponorogo
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