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ABSTRAK 

ANALISIS MANAJEMEN EVENT REYOG JAZZ SEBAGAI SALAH 

SATU STRATEGI KOMUNIKASI PEMASARAN BUDAYA DAN WISATA 

KABUPATEN PONOROGO 

 

FATIKA BELLA AYUNDA 

16240492 

 

Pemerintah Kabupaten Ponorogo sedang melakukan upaya untuk 

memasarkan atau mempromosikan potensi yang ada di Ponorogo agar dikenal 

oleh masyarakat dari lokal, nasional ataupun internasional. Salah satunya yakni 

dengan menggunakan event, seperti event Reyog Jazz yang dibuat sebagai strategi 

komunikasi pemasaran budaya dan wisata Kabupaten Ponorogo. Maka dari itu 

untuk melaksanakan event Reyog Jazz dibutuhkan pengorganisasian dari awal 

sampai akhir yang disebut dengan manajemen event. Penelitian ini menggunakan 

metode deskriptif kualitatif, dimana permasalahan dijelaskan secara sistematis dan 

berdasarkan data yang diperoleh dengan melalui observasi langsung ataupun 

wawancara kepada pihak-pihak yang dirasa kompeten untuk menjawab 

permasalahan yang ada, seperti Bapak Agus Setiawan Basuni selaku Founder 

WartaJazz, Ibu Farida Nuraini, S.Sos.,MM dan Bapak Franky Andrias.M selaku 

Dinas Pariwisata Kabupaten Ponorogo, Volunteer, serta beberapa pengunjung 

yang mentonton event Reyog Jazz. Untuk menjawab permasalahan yang ada maka 

digunakan teori manajemen event milik Goldblatt yang terdiri dari Research, 

Design, Planning, Coordination, Evaluation. Hasil dari penelitian ini menunjukan 

bagaimana tim  Reyog Jazz merencanakan event sampai dengan penerapannya. 

Dan jika dilihat, tim Reyog Jazz sudah menerapkan manajemen event dengan 

cukup baik meskipun pada implementasinya masih terdapat beberapa evaluasi.  

Kata Kunci : Manajemen Event, Strategi, pemasaran 
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ABSTRACT 

ANALYSIS OF REYOG JAZZ EVENT MANAGEMENT AS ONE OF THE 

COMMUNICATION STRATEGIES FOR MARKETING CULTURE AND 

TOURISM IN PONOROGO DISTRICT 

 

FATIKA BELLA AYUNDA 

16240492 

 

Ponorogo district government making an attempts to promote the potential 

in Ponorogo to be known by the local community, national, or international. One 

of them by using events, like a Reyog Jazz it’s made for cultural and tourism 

marketing communication strategy in Ponorogo. Therefore to carry out the event 

is needed an organizing from start to finish that’s called event management. This 

research used descriptive qualitative method, where the problems are described 

systematically and based on the data obtained by direct observation or interviews 

to who are considered capable of answering the existing problem, like Mr. Agus 

Setiawan Basuni as a founder WartaJazz, Mrs. Farida Nuraini, S.Sos,MM and 

Mr. Franky Andrias.M as a staff of Ponorogo tourism office, volunteers, and some 

people who saw Reyog Jazz. To answer this existing problems Goldblatt theory of 

event management is used consisting of Research, Design, Planning, 

Coordination, and Evaluation. The results of this research show how a team plans 

an event until the implementation. And if we look at it, the Reyog Jazz team has 

implemented the event management well, althought in it’s implementation there 

are still some evaluations. 

Keywords : Event management, strategy, marketing 

 


