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ABSTRAK 

 

ANALISIS DIGITAL MARKETING DINAS PARIWISATA 

DALAM MEMPROMOSIKAN DESA WISATA KABUPATEN 

MAGETAN 

 

GALUH MAYA HIREGAR 

16240490 

Oleh : Galuh Maya Hiregar 

 

 

Kemajuan teknologi internet memberikan pengaruh terhadap sektor 

pemasaran. Dalam proses pemasaran yang memanfaatkan internet disebut dengan 

digital marketing. Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis bagaimana 

pemanfaatan digital marketing dalam proses promosi yang dilakukan oleh 

pemerintah daerah Kabupaten Magetan khususnya Dinas Pariwisata untuk 

memperkenalkan objek-objek desa wisata yang ada di Kabupaten Magetan. 

Dalam penelitian ini peneliti menggunakan jenis penelitian kualitatif yang bersifat 

deskriptif. Data yang diperoleh berasal dari data primer dengan melakukan 

wawancara bersama bapak Hadi Sumarno selaku kepala bidang pemasaran, ibu 

Edna anggota bidang pemasaran, bapak Eko  Prasetyo selaku sarana usaha 

pariwisata bidang pengelolaan pariwisata dan ibu Agnes Stacya Sumarno selaku 

staff pengelolaan. Peneliti melakukan pengamatan terhadap media digital dinas 

pariwisata Magetan, yang meliputi analisa manfaat digital marketing,  model 

tahapan respon komunikasi digital (AISAS) dan  strategi pemasaran menggunakan 

komunikasi pemasaran terpadu untuk mengetahui penerapan digital marketing. 

Berdasarkan dari hasil penelitian ini menunjukkan bahwa peran media digital 

memiliki pengaruh terhadap proses promosi pariwisata untuk meningkatkan 

jumlah wisatawan. 

 

Kata kunci: digital marketing, promosi wisata, AISAS 
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ABSTRACT 

 

 

THE ANALYSIS OF MAGETAN DEPARTMENT’S DIGITAL 

MARKETING IN PROMOTING TOURISM VILLAGE MAGETAN 

REGENCY 

 

GALUH MAYA HIREGAR 

16240490 

Oleh : Galuh Maya Hiregar 

 

 

Internet technology advances had an impact to the marketing sector. 

Marketing process that utilizes internet is called digital marketing. This study 

aimed to analyse how using the digital marketing for promotion process carried 

out by the local government of Magetan Regency, especially for Tourism 

department, to introduce tourist village objects in Magetan Regency. The study 

used descriptive qualitative research. The data obtained from primary data by 

conducting interviewed with Bapak Hadi Sumarno as head of marketing 

department, Ibu Edna, staff of marketing department, Bapak Eko Prasetyo as a 

tourism business facility in tourism management department, and Ibu Agnes 

Stacya Sumarno as management staff. The researcher observed the Magetan 

tourism department digital media, which included analysis the benefits of digital 

marketing, the stages of digital communication response model (AISAS) and the 

marketing of strategy using integrated marketing communication to find out the 

application of digital marketing. Based on the study result, it indicated that the 

role of digital media had an influence to the tourism promotion process to 

increase the number of tourists. 

 

Keywords: digital marketing, tourism promotion, AISAS 

 


