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ABSTRAK 

 

Judul  : Analisis Positioning Kecamatan Sawoo   

Tagline “Sawoo Sunrise Spirit of Ponorogo”  

Nama  : Selvie Yuan Yungkita  

NIM  : 16240499 

 

Suatu wilayah yang memiliki kekuatan, keunikan serta potensi-potensi yang dapat 

mengangkat nama suatu wilayah memerlukan sebuah merek (brand) sebagai upaya 

agar dapat memberikan identitas kepada khalayak atas suatu tempat. Dalam 

menggunakan eleman brand ada dua kategori yaitu elemen brand tunggal dan 

kombinasi. Tujuannya sendiri supaya suatu wilayah memiliki keunggulan dari segi 

identitas dan brand sendiri mempunyai peranan penting dalam memposisikan dalam 

membentuk opini dalam masyarakat. Kecamatan Sawoo menggunakan tagline 

sebagai bentuk membangun kesadaran dalam diri masyarakat melalui Teori 

Konstruksi Sosial atas Realitas (SCoR) dengan tiga proses simultan yaitu 

eksternalisasi, objektiviti dan internalisasi Camat Sawoo sebagai individu yang 

memiliki ide pokok gagasan dalam menyampaikan kepada masyarakat menyesuaikan 

dengan sosialkulturalnya dengan melakukan pendekatan terhadap desa-desa binaan 

mengkonstruksi pemikiran masyarakat mampu membentuk masyarakat yang 

manunggal berwawasan ekonomi dengan membentuk progam ”Masuk Pak 

Eko”(Masyarakat Manunggal untuk Pelestarian dan Perlindungan Sumber Daya 

Alam Kembangkan Ekowisata) sehingga perlunya menstransformasi ide pokok 

gagasan melalui bahasa yaitu tagline “Sawoo Sunrise Spirit of Ponorogo”sehingga 

dari adanya transformasi ini akan membenruk realitas objektif (citra sosial) dalam 

masyarakat. Masyarakat dalam hal ini dalam membentuk suatu kebiasaan Kecamatan 

Sawoo melakukan pendekatan dengan sosialiasi sebagai bentuk realitas subjektif 

(citra pengetahuan). Tujuan membangun branding agar destinasi memiliki 

keunggulan dari segi identitas. Dengan menggunakan sistematika penelitian kualitatif 

dan dibedah menggunakan teori Konstruksi Sosial atas Realitas (SCoR) agar dapat 

mengetahui bagaimana dalam penggunaan tagline “Sawoo Sunrise Spirit of 

Ponorogo” dapat mengkonstruksi masyarakat agar peduli dengan potensi masing-

masing desa dan dapat mendongkrak destinasi Waduk Bendo. 

Kata kunci: Positioning, Tagline 
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An area that has strength, uniqueness and potential that can elevate the name of an 

area requires a brand as an effort to provide an identity to the public for a place. In 

using brand elements, there are two categories, namely single and combined brand 

elements. The goal itself is that a region has advantages in terms of identity and the 

brand itself has an important role in positioning itself in shaping opinion in society. 

Sawoo Subdistrict uses the tagline as a form of building awareness in the community 

through the Social Construction Theory of Reality (SCoR) with three simultaneous 

processes, namely externalization, objectivity and internalization. The assisted 

villages construct community thoughts that are able to form a unified society with 

economic insight by forming the program " Masuk Pak Eko "(Masyarakat Manunggal 

untuk Pelestarian dan Perlindungan Sumber Daya Alam Kemangkan Ekowisata) so 

that it is necessary to transform main ideas through language, namely the tagline" 

Sawoo Sunrise Spirit of Ponorogo ”so that this transformation will form an objective 

reality (social image) in society. The community, in this case in forming a habit, in 

the Sawoo District approached socialization as a form of subjective reality (image of 

knowledge). The goal is to build branding so that the destination has an advantage in 

terms of identity. By using qualitative research systematic and dissected using the 

theory of Social Construction on Reality (SCoR) in order to find out how the use of 

the tagline "Sawoo Sunrise Spirit of Ponorogo" can construct the community to care 

about the potential of each village and can boost the destination of the Bendo 

Reservoir. 

Keywords: Positioning, Tagline 

 


