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ABSTRAK

Yunita Eka Dharma Pratiwi, NIM: 16240448, 2020. “Analisis Iklan Layanan
Masyarakat Lawan Corona di Televisi KompasTV dan Perilaku Social Distancing Pada
Masyarakat di Desa Jarak Kecamatan Siman Kabupaten Ponorogo™

Iklan merupakan tayangan yang kerap muncul dalam berbagai media. Seperti
halnya iklan dalam media televisi dengan seiringnya perkembangan jaman dan
teknologi yang semakin canggih dan modern membuat tayangan iklan ditelevisi
semakin menarik dan kreativ. Karena disajikan dalam bentuk audio visual, dan grafis.
Seperti halnya iklan lawan corona dari medcom.id yang hanya tayang di kompas TV.
Corona merupakan virus berbahaya yang saat ini menyerang dunia dan efeknya bisa
membuat seseorang mati apabila tidak segera diatasi. Dalam iklan ini mengajak
masyarakat untuk melakukan perilaku social distancing, dan menambah wawasan
masyarakat seberapa bahayanya virus corona dan pentingnya perilaku social
distancing. Analisis wacana Norman Fairclough digunakan untuk mengetahui
bagaimana wacana isi pesan dan hubungan di kehidupan masyarakat dalam iklan dan
bagaimana masyarakat mengkonsumsi serta menirukan perilaku social distancing yang
dianjurkan dalam iklan. Kesimpulan penelitian ini menggunakan tiga dimensi dari teori
analisis Norman Fairclough yaitu teks, discourse practice, dan sociocultural
practice,yang berarti mengungkap teks yang disampaikan dalam iklan berhubungan
dengan kondisi yang terjadi saat ini disekitar masyarakat. discourse practice dapat
dilihat dari bagaimana masyarakat mengkonsumsi iklan yang mana mereka mudah
memahami tayangan iklan dan mengingatnya, sedangkan untuk socioculturale practice
adalah masyarakat menirukan tindakan dalam iklan. Sehingga tayangan ini membantu
dan mengingatkan masyarakat untuk tetep melakukan social distancing.

Kata Kunci: Analisis, Iklan Layanan Mayarakat, Corona
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ABSTRACT

Yunita Eka Dharma Pratiwi, NIM: 16240448. 2020. “Analysis of Corona Opponent
Community Service on KompasTV Television and Social Distancing Behavior In
Communities in the Jarak Village of Siman District, Ponorogo Regency”

Ads are impressions that often appear in various media. Like advertising in
television media along with the development of the era and technology that is
increasingly sophisticated an modern makes television advertisement shows more
attractive and creative. Because it is which only alrs on the KompasTV. Corona is a
dangerous virus that currently attacks the world and its effects can make a person die
if it is not immediately overcome. In this advertisement invites people to conduct social
distancing behavior, and add to the public’s insight into how dangerous the corona
virus is and the importance of social distancing behavior. Norman Fairclough discourse
analysis is used to find out how discourse content messages and relationships in public
life in advertising and how people consume and mimic social distancing behavior that
is recommended in advertising. The conclusion of this study uses three dimensions
from Norman Fairclough’s theory of analysis namely text, discourse practice, and
sociocultural practice, which means uncovering the text conveyed in advertisements
relating to the conditions that are occurring today around that community. Discourse
practice can be seen from how people consume advertisements where they easly
understand ad impressions and remember them, while for socioculturale practice is the
community-imitating actions in advertisements. So this show helps and reminds people
to keep doing social distancing.

Keywords: Analysis, Public Service Announcements, Corona.
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