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MOTTO 

 

 

“Karena Sesungguhnya didalam setiap kesulitan itu ada kemudahan” 

(Q.S. Al Insyirah : 5-6) 

 

 

“Cukuplah Allah menjadi penolong bagi kami dan Dia sebaik-baik Pelindung” 

(Q.S. Ali Imran : 173) 

 

 

“Berjuang Pantang Menyerah” 

(Penulis) 
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PERSEMBAHAN 

 

Mengharapkan ridhlo Allah SWT di bawah anugrah dan rahmat-NYA serta 

dengan curahan cinta kasih sayang, maka skripsi ini dipersembahkan Kepada : 

1. Kepada Ibu Retno Indrati yang telah merestui saya untuk melanjutkan 

Pendidikan Sarjana ini. 

2. Kepada Istri saya Titin Indrayani dan putri kecilku Delisha Putri Paramaditha 

Kalian semua adalah alasan dari setiap semangat ayah.  
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Ringkasan 

 

“Produsen rokok Nalami mengalami penurunan penjualan yang 

disebabkan menurunnya keputusan konsumen untuk membeli dan menggunakan 

rokok Nalami. Penurunan tersebut diduga terjadi akibat kualitas rokok nalami 

yang dinilai oleh konsumen kalah dengan kualitas rokok yang ditawarkan oleh 

kompetitornya selain itu merek rokok nalami dinilai tidak dikenal sehingga tidak 

cocok untuk di konsumsi saat berkumpul dengan orang lain. Oleh sebab itulah 

peneliti melakukan penelitian untuk mengetahui apakah penurunan penjualan 

tersebut,peneliti ingin mengetahui apakah harga,kualitas produk,dan brand image 

secara simultan berpengaruh terhadap keputusan pembelian rokok Nalami. 

Penelitian ini dilakukan pada konsumen Rokok Nalami di Ponorogo. Jenis 

penelitian ini adalah kuantitatif. Penelitian ini dilakukan dengan menyebar 

kuesioner kepada responden yang dipilih untuk dijadikan sampel. Tujuan 

penelitian ini bermaksud untuk mengetahui pengaruh Harga, kualitas produk, dan 

Brand Image terhadap Keputusan Pembelian. Hasil penelitian menunjukan bahwa 

harga,kualitas produk dan brand image berpengaruh signifikan terhadap 

keputusan pembelian pada PR. Berkah Nalami. Artinya semakin tinggi nilai 

harga,kualitas produk dan brand image maka keputusan pembelian akan 

meningkat dengan asumsi variabel bebas lainnya tetap tidak berubah. 

Kata kunci : Produsen rokok nalami,harga,kualitas produk,brand image.” 
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KATA PENGANTAR 

 

 

Assalamu’alaikum Wr. Wb. 

 

Puji dan syukur penulis panjatkan ke hadirat Allah SWT, karena dengan 

izin dan ridho-Nya, penulis dapat menyelesaikan penyusunan skripsi dengan 

judul: Pengaruh Harga Kualitas Produk Dan Brand Image Terhadap Keputusan 

Pembelian Rokok Nalami. 

 

Sehubungan dengan itu, pada kesempatan ini dengan segala kerendahan 

hati penulis mengucapkan terima kasih yang sebanyak-banyaknya kepada: 

 

1. Dr. H. Happy Susanto, MA., Selaku Rektor Universitas Muhammadiyah 

Ponorogo. 

2. Dr. Hadi Sumarsono, SE, MSi, selaku Dekan Fakultas Ekonomi Universitas 

Muhammadiyah Ponorogo 

3. Naning Kristiyana, SE MM., selaku Ketua Program Studi Manajemen 

Universitas Muhammadiyah Ponorogo 

4. Titi Rapini, SE, MM., selaku pembimbing I yang telah meluangkan waktu 

dan kesabaran dalam memberikan pengarahan serta bimbingan kepada 

penulis. 

5. Sri Hartono, SE, MM., selaku pembimbing II yang telah mengarahkan 

penulis. 

6. Orang Tuaku dan keluarga tercinta, yang selalu mengiringi langkahku dengan 

do’a dan semangat yang tak pernah pupus. 

7. Untuk teman, sahabat dan kerabat dan semua pihak yang tidak dapat disebut 

satu persatu yang telah turut bersusah payah dalam memberikan bantuan, 

terimakasih untuk do’anya. Tanpa do’a kalian aku tidak mungkin akan seperti 

ini. 

 

Akhirnya dengan segala kerendahan hati, penulis berharap skripsi ini dapat 

bermanfaat bagi penulis pada khususnya dan pembaca pada umumnya. 

 

Wassalamu’alaikum Wr.Wb. 

 

 

Ponorogo, 27 Juni 2021 

Penulis 

 

 

 

Wahyu Susanto 
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