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“Jadikanlah sabar dan sholat sebagai penolongmu, sesungguhnya 

Allah beserta orang-orang yang sabar”. 

(Q.S. Al-Baqarah : 153) 

 

“…Allah tidak membebani seseorang itu melainkan sesuai dengan 

kesanggupannya..”  

(Surah Al-Baqarah Ayat 286) 
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ABSTRAK 

ANALISIS FRAMING MODEL ROBERT N. ENTMAN PADA VIDEO 

IKLAN NIKE “KEEP MOVING: YOURSELFT, THE FUTURE” 

 

DIMAS HARSHA SETA PRIBADI 

 

17240562 

 

Video iklan Nike “Keep Moving: Yourselft, The Future” adalah sebuah iklan 

olahraga yang menceritakan ketiga gadis remaja yang berjuang mengahadapi 

krisis identitas dengan kekuatan olahraga. Mereka percaya olahraga memiliki 

kekuatan untuk menunjukkan seperti apa dunia yang lebih baik yang pada 

akhirnya mereka menemukan jati diri yang sebenarnya. Peneliti menggunakan 

analisis framing model Robert N. Entman. Yang terdapat empat aspek antara lain 

define problem (mendefinisian masalah), diagnose cause (memperkirakan 

masalah atau sumber masalah), make moral judgement (membuat keputusan 

moral), treatment recommendation (penyelesaian masalah). Metode penelitian 

yang digunakan oleh peneliti adalah dengan metode penelitian deskriptif kualitatif 

pada informasi data yang diambil dari video iklan di YouTube. Peneliti 

menganalisis beberapa adegan atau tayangan. Dari tujuan penelitian ini adalah 

untuk mengetahui pembingkaian dari adegan iklan Nike tersebut. Dalam video 

iklan Nike memperlihatkan sebuah adegan oleh ketiga gadis remaja mengalami 

perundungan yang disebabkan soal ras atau perbedaan lainnya.  

 

Kata Kunci: Framing, Iklan Nike, Media Online 

 

 

 


