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ABSTRAK 
Analisis Efek Dependensi Media terhadap Pembaca Terkait Berita Tagar 

Twitter #tolakomnibuslaw pada cnnindonesia.com dan detik.com 

(Pemberitaan Daring di cnnindonesia.com pada 4 Oktober 2020 dan 

detik.com pada 7 Oktober 2020) 

 

 

Zharifah Ardiana 

17240581 

Ketergantungan media oleh pembaca menjadi perhatian di era new media. Melalui 

penelitian kuantitatif, peneliti menganalisis tingkat dependensi pembaca terkait 

berita tagar Twitter #tolakomnibuslaw pada cnnindonesia.com dan detik.com. 

Analisis secara deskriptif menghasilkan presentase pembaca setuju terhadap 

adanya efek kognitif setelah membaca berita terkait tanda pagar 

#tolakomnibuslaw pada cnnindonesia.com dan detik.com lebih besar pada 

detik.com yaitu 48%. Hal yang sama juga terdapat pada efek afektif dengan 

presentase setuju juga 48% pada detik.com. Sementara presentase setuju adanya 

efek behavior setelah membaca berita lebih tinggi pada cnnindonesia.com dengan 

42% akan mengikuti perkembangan dengan mencari berita sejenis. Hasil 

penelitian dapat dijadikan tolak ukur dalam pembuatan berita sejenis hingga 

menjadi penelitian menggunakan teori yang sama yaitu efek dependensi media 

oleh Ball-Rokeach dan Melvin DeFleur. 

Kata kunci: Efek Dependeni Media, Online, Ball-Rokeach, DeFleur 
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ABSTRACT 

 
Dependency Media Effect Analysis to readers of #tolakomnibuslaw news hastag on 

cnnindonesia.com and detik.com (Online News on cnnindonesia.com at October 4, 2020 

and detik.com at October 7, 2020)  

 

 

Zharifah Ardiana 

17240581 

 

Dependency media by reader of the news are being attention on new media era. From 

quantitative research, researcher analyzed dependency media effect to readers of 

#tolakomnibuslaw news hastag on cnnindonesia.com and detik.com. This descriptive 

analyzed result, percent the reader agree about cognitive effect after read news about 

#tolakomnibuslaw on cnnindonesia.com and detik.com are 48% on detik.com. The same 

result happened in percent that agree on affective effect, 48% on detik.com. Meanwhile 

percent that agree on behavior effect after read the news are higher on cnnindonesia.com, 

there are 42% would follow up on the topic and looked for the same kind of news This 

research’s result can be a reference to make similar news or being base another reseach with 

Ball-Rokeach and Melvin DeFleur theory, which is dependency media. 

Key words: Dependency Media, Effect, Online, Ball-Rokeach, DeFleur 


