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ABSTRAK

STRATEGI DESTINATION BRANDING WISATA PEDESTRIAN FACE
OFF JL. HOS COKROAMINOTO OLEH PEMERINTAK KABUPATEN

PONOROGO

Oleh
INDAH NUR SAFIRA

Skripsi ini berjudul Strategi Destination Branding Wisata Pedestrian Face Off Jalan
HOS Cokroaminoto Oleh Pemerintah Kabupaten Ponorogo. Tujuan dari penelitian
ini adalah mendeskripsikan tentang bagaimana strategi destination branding wisata
pedestrian face off jalan Hos Cokroaminoto yang dilaksanakan pemerintah
Kabupaten Ponorogo. Penelitian ini menggunakan metode penelitian deskriptif
kualitatif, yang dilatar belakangi oleh perkembangan pariwisata yang cukup pesat
serta berpengaruh dan memberikan kontribusi yang besar terhadap peningkatan
perekonomian di Indonesia. Hal ini juga yang menjadi fokus Pemerintah daerah
Kabupaten Ponorogo saat membangun keanekaragaman wisata yang ada di
Ponorogo. Kawasan yang sebelumnya hanya berupa jalan biasa yang menjadi salah
satu pusat perbelanjaan masyarakat Ponorgo, kini dialihfungsikan menjadi destinasi
wisata pedestrian dengan mem-branding kawasan tersebut.

Untuk mengetahui strategi destination branding, penelitian ini dianalisis melalui
teori destination branding strategy dari Morgan & Pritchard. Temuan menunjukkan
terdapat lima proses dalam branding destinasi wisata yang harus dijalankan oleh
pemerintah dan masyarakat. Langkah pertama, menemukan dan mengembangkan
berbagai langkah dan strategi apa saja yang dapat dilakukan serta dapat
dikembangkan sebuah destinasi. Tahap kedua yaitu membangun identitas merek
melalui ciri khas Ponorogo yang menjadi daya tarik lalu dioptimalkan oleh
pemerintah. Tahap ketiga adalah memperkenalkan produk kepada masyarakat
melalui berbagai media yang ada. Tahap keempat, dengan implementasi brand
melalui simbol, slogan Ponorogo Hebat. Tahap kelima, monitoring dan evaluasi
dilaksanakan oleh pemerintah setempat.

Hasil penelitian memperlihatkan bahwa upaya destination branding tidak hanya
sebagai tanggung jawab pemerintah daerah merupakan juga kontribusi dari
masyarakat setempat. Masih banyak proses yang harus dilakukan pemerintah
daerah Kabupaten Ponorogo agar wisata pedestrian face off Hos Cokroaminoto
dapat dikenal oleh wisatawan nusantara hingga mancanegara.

Kata kunci : Destination branding, Wisata, Brand, Pedestrian
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ABSTRACT

DESTINATION BRANDING STRATEGY FOR PEDESTRIAN TOURISM
FACE OFF ST. HOS COKROAMINOTO BY THE PONOROGO REGENCY

GOVERNMENT

BY :
INDAH NUR SAFIRA

This thesis is entitled Strategy Destination Branding Pedestrian Tourism Face Off
Jalan HOS Cokroaminoto by the Government of Ponorogo Regency. The purpose
of this study is to describe how the destination branding strategy for pedestrian face
off tourism on Jalan Hos Cokroaminoto is carried out by the government of
Ponorogo Regency. This study uses a qualitative descriptive research method,
which is motivated by the development of tourism which is quite rapid and
influential and contributes greatly to the improvement of the economy in Indonesia.
This is also the focus of the local government of Ponorogo Regency when building
tourism diversity in Ponorogo. The area that was previously only a normal road
which became one of the shopping centers of the Ponorgo community, is now
converted into a pedestrian tourist destination by branding the area.

To determine the destination branding strategy, this study was analyzed through
the theory of destination branding strategy from Morgan & Pritchard. The findings
show that there are five processes in branding tourist destinations that must be
carried out by the government and the community. The first step is to find and
develop various steps and strategies that can be carried out and a destination can
be developed. The second stage is to build a brand identity through the
characteristics of Ponorogo which is an attraction and then optimized by the
government. The third stage is introducing the product to the public through
various existing media. The fourth stage, with the implementation of the brand
through the symbol, the slogan of the Great Ponorogo. The fifth stage, monitoring
and evaluation is carried out by the local government.

The results of the study show that destination branding efforts are not only the
responsibility of the local government but also the contribution of the local
community. There are still many processes that must be carried out by the local
government of Ponorogo Regency so that Hos Cokroaminoto pedestrian face off
tourism can be recognized by domestic and foreign tourists.

Keywords : destination branding, tourism, brand, pedestrian
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