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ABSTRAK

ANALISIS STRATEGI MARKETING POLITIK PASANGAN BUPATI DAN
WAKIL BUPATI SUGIRI SANCOKO DAN LISDYARITA
DALAM PILKADA SERENTAK TAHUN 2020
DI KABUPATEN PONOROGO

ANDRI KURNIAWAN
NIM. 17240549

Skripsi ini berjudul Strategi Marketing Politik Pasangan Bupati Dan Wakil Bupati
Sugiri Sancokodan Lisdyarita Dalam Pilkada Serentak Tahun 2020 Di Kabupaten
Ponorogo Tujuan dari penelitian ini adalah untuk Analilis strategi marketing politik
pasangan bupati dan wakil bupati sugiri Sancoko dan lisdyarita dalam pilkada serentak
tahun 2020 di kabupaten Ponorogo dan untuk mengetahui kendala yang dialami Sugiri
Sancoko dan Lisdyarita dalam menjalankan Strategi Marketing Politik pada Pilkada
Kabupaten Ponorogo tahun 2020.

Penelitian ini menggunakan pendekatan deskriptif kualitatif. Dalam pengumpulan
data digunakan metode wawancara dan dokumentasi. Adapun yang menjadi informan
dalam penelitian ini adalah orang-orang yang terlibat dan mengetahui tentang Dalam
penelitian ini informan yang akan menjadi narasumber berjumlah 15 orang. Terdiri dari 3
Tim sukses Sugiri Sancoko dan Lisdyarita, 4 Pengurus Kecamatan yang ada di Ponorogo,
8 orang tokoh masyarakat.

Dari hasil penelitian diketahui bahwa Pada strategi Push marketing, Sugiri
Sancoko dan Lisdyarita langsung berkomunikasi dengan masyarakat dengan menerapkan
promosi yang tepat sasaran seperti mengadakan pertemuan rutin, ngopi bareng,
Membangun komunikasi politik, dengan calon, penekanan inovatif membuat Komitmen
dengan calon pemilih. Strategi pass marketing yang dilakukan oleh Sugiri Sancoko dan
Lisdyart adalah merekrut pemuda dan pemilih pemula dalam barisan yang dibuat dalam
bentuk sebuah organisasi yang bernama Semut Ireng, Alap-alap Samber Nyowo yang
semua lapisan masyarakat Kabupaten Ponorogo mulai dariulama, tokoh-tokoh adat dan
tokoh masyarakat masuk dalam satu barisan dan pada Strategi pull marketing adalah
dengan menjadikan Sugiri Sancoko dan Lisdyarita sebagai produk politik yang mudah
diinterpretasikan dan merupakan representasi dari pemilihnya. .

Kendala yang dihadapi Sugiri Sancoko dan Lisdyarita dalam menjalankan Strategi
Marketing Politik pada Pilkada Kabupaten Ponorogo tahun 2020 pada aspek price
marketing politik yaitu kekurangan dana kampanye dan komunikasi tim kampanye antar
partai pendukung yang kadang-kadang kurang baik.

Kata Kunci: Strategi Marketing Politik, Bupati dan Wakil Bupati, Pilkada Serentak
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ABSTRACT

POLITICAL MARKETING STRATEGY FOR THE COUPLE OF REGENT AND
VICE REGENT SUGIRI SANCOKO AND LISDYARITA IN THE 2020
SIMULTANEOUS ELECTIONS IN PONOROGO REGENCY

ANDRI KURNIAWAN
NIM. 17240549

This thesis is entitled Winning Strategy for the Pair of Regents and Deputy Regents
Sugiri Sancoko and Lisdyarita in the 2020 Simultaneous Regional Head Elections in
Ponorogo Regency. experienced by Sugiri Sancoko and Lisdyarita in carrying out the
winning strategy in the 2020 Ponorogo Regency Election.

This research use desciptive qualitative approach. In collecting data, interview and
documentation methods were used. As for the informants in this study are the people who
are involved and know about In this study the informants who will be the resource
persons amounted to 15 people. Consisting of 3 successful teams, Sugiri Sancoko and
Lisdyarita, 4 sub-district administrators in Ponorogo, 8 community leaders.

From the results of the study, it is known that in the Push marketing strategy, Sugiri
Sancoko and Lisdyarita directly communicate with the community by implementing
targeted promotions such as holding regular meetings, drinking coffee together, building
political communication, with candidates, innovative emphasis on making commitments
with prospective voters. The pass marketing strategy carried out by Sugiri Sancoko and
Lisdyart was to recruit youth and novice voters in a line that was formed in the form of an
organization called Semut Ireng, Alap-alap Samber Nyowo from all walks of life in
Ponorogo Regency starting from ulama, traditional leaders and community leaders. The
community is included in one line and the pull marketing strategy is to make Sugiri
Sancoko and Lisdyarita as political products that are easy to interpret and represent the
voters.

Constraints faced by Sugiri Sancoko and Lisdyarita in carrying out the Political
Marketing Strategy in the 2020 Ponorogo Regency Election in the aspect of political
price marketing, namely the lack of campaign funds and the sometimes poor
communication between the supporting parties of the campaign team.

Keywords: Political Marketing Strategy, Couple Of Regent and Vice Regent,
Simultaneous Regional Elections
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