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ABSTRAK 

ANALISIS STRATEGI PROMOSI DINAS PARIWISATA DALAM 

POTENSI WISTA TELAGA NGEBEL DI ERA PANDEMI  

(VIRUS CORONA 19) 

Oleh 

MEILITA PERMATASARI 

Wilayah suatau daerah atau kota saat ini tidak dapat dipisahkan 

dari peran pemerintah daerah. Pemerintah membuat berbagai program dari 

berbagai sektor untuk menggali potensi dan memajukan. Sektor saat ini 

memiliki tren adalah pariwisata. Pariwisata adalah salah satu tujuan atau 

daya tarik terkuat untuk suatu daerah. Sementara itu, keberhasilan program 

pemerintah tergantung pada berbagai aspek. Salah satu aspek penting yang 

harus dipertimbangkan oleh pemerintah adalah aspek komunikasi. 

Komunikasi penting untuk memperkuat hubungan baik antara pemerintah 

dan komunitas terkait rencana Apalagi di Kabupaten Ponorogo 

mempunyai destinasi yang alami yaitu Telaga Ngebel, Wisata telaga 

ngebel saat ini juga mempunyai potensi yang ada didalamnya seperti 

wisata mloko sewu, wisata air terju, wisata pemadnian panas, wisata NAP 

(Ngebwl Advecture prak) dan satu yang tidak kalah degan pembicaraan 

wisatawan yaitu dengan adanya kampung durian, hal ini dapat 

mempromosiakan wisata telaga ngebel itu dalam mengaertikan 

beranegaraga. Studi ini menggunakan jenis penelitian deskriptif dengan 

pendekatan kualitatif, termasuk menggambarkan bagaimana cara 

mempromosikan Dinas Pariwisata Ponorogo dalam mempromosikan 

pariwisata Telaga Ngebel di Era New Normal. Para peneliti menerima 

hasil dari pemeliharaan, observasi dan dokumentasi. hasil penelitian 

menunjukan bahwa tahapan bauran promosi Dinas Pariwisata Ponorogo 

telah mematuhui Teori Bauran Pemasaran yaitu: (1) Produc, (2) Price, (3) 

Place, (4) Promotion, (5) Power, (6) Proses (7) Physical Evindence, (8) 

People, (9) dan Public Relations. Sementara itu, dukungan promosi telah 

menjadi adanya dukungan pengantar yang digunakan, termasuk media 

konvensional, yaitu radio, media luar, yaitu baliho dan media baru 

(Internet) Facebook, Instagram dan YouTube 

Kata Kunci: Pariwisata, Manajemn Pemasaran, Msrketing 9P, Wisata 

Telaga Ngebel di Era Pandemi 
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ABSTRACT 

ANALYSIS OF THE TOURISM DEPARTMEN’S PROMOTION STRATEGY 

IN THE TOURISM POTENTIAL OF THE NGEBEL LAKE IN THE 

PANDEMIC ERA (CORONA VIRUS-19) 

BY 

MEILITA PERMATASARI 

The current territory of a region or city cannot be separated from the role 

of local government. The government makes various programs from various 

sectors to explore potential and advance. The sector currently having a trend is 

tourism. Tourism is one of the strongest destinations or attractions for an area. 

Meanwhile, the success of government programs depends on various aspects. One 

important aspect that must be considered by the government is the communication 

aspect. Communication is important to strengthen good relations between the 

government and the community regarding the plan. Moreover, Ponorogo Regency 

has a natural destination, namely Ngebel Lake, Lake Ngebel tourism currently 

also has potential in it such as mloko sewu tourism, waterfall tourism, hot spring 

tourism, NAP tourism. (Ngebel Adventure Park) and one that is not inferior to 

tourists’ conversations, namely the existence of a durian village, this can promote 

tourism at the Ngebel lake in terms of being a nation. This study uses descriptive 

research with a qualitative approach, including describing how to promote the 

Ponorogo Tourism Office in promoting Ngebel Lake tourism in the New Normal 

Era. The researchers received the results of the maintenance, observation and 

documentation. The results showed that the stages of the promotion mix of the 

Ponorogo Tourism Office had complied with the Marketing Mix Theory, namely: 

(1) Product, (2) Price, (3) Place, (4) Promotion, (5) Power, (6) Process (7) 

Physical Evindence, (8) People, (9) and Public Relations. Meanwhile, 

promotional support has become an introductory support used, including 

conventional media, namely radio, external media, namely billboards and new 

media (Internet) Facebook, Instagram and YouTube. 

Key Word: Tourism, Management Marketing, Ngebel Lake, Tourism in the 

Pandemic Era 


