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ABSTRAK

ANALISIS STRATEGI BRANDING DESTINASI WISATA PAHLAWAN

STREET CENTER KOTA MADIUN

Oleh :

DEBBY GUSTI MAHARANI

17240583

Perkembangan kota wisata akan menjadi prospek yang menjanjikan untuk
pengembangan di masa depan. Tren Kota yang merupakan pusat perhatian yang
mampu menarik para wisatawan pembangunan dan pengembangan pariwisata
Dengan tempat yang sangat strategis di tengah kota mungkin dapat
mengembangkan sektor ekonomi kota Madiun. UMKM juga berpartisipasi dalam
pengembangan pariwisata. Ditambahkan dengan miniatur-miniatur yang
mempercantik pariwisata kota Madiun ini, Pahlawan Street Center adalah
program dan visi Walikota Madiun dan menjadikan menjadi pusat wisata kota dan
juga sebagai pusat perbelanjaan. Studi ini memakai jenis penelitian deskriptif
dengan cara pendekatan kualitatif. dan juga akan dipaparkan menggunakan teori
bauran pemasaran atau (marketing mix 9P) yaitu : Produc , Price , Place ,
Promotion, Proses, Physical Evidence.

Kata Kunci : Branding, Wisata Kota, Pahlawan Street Center
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ABSTRACT

STREET CENTER HEROES STREET CENTER TOURISM STRATEGIC

ANALYSIS OF MADIUN CITY

By :

DEBBY GUSTI MAHARANI

17240583

The development of tourist cities will be a promising prospect for future
development. Trends in the city which is the center of attention that is able to
attract tourists for development and tourism development. With a very strategic
location in the middle of the city, it is possible to develop the economic sector of
the city of Madiun. MSMEs also participate in tourism development. Added with
miniatures that beautify the tourism of the city of Madiun, Pahlawan Street Center
is the program and vision of the Mayor of Madiun and makes it a city tourism
center as well as a shopping center. This study uses a descriptive type of research
with a qualitative approach. and will also be explained using the theory of the
marketing mix (marketing mix 9P), namely: Product, Price, Place, Promotion,
Process, Physical Evidence.

Keywords: Branding, City Tour, Street Center Hero
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