LAMPIRAN GAMBAR

Gambar 1. 1 Foto saat wawancara dengan Dwiki Agus Darmawan
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1. Profil berdirinya eat partner

2. Strategi price (harga) Bagaimana
proses penetapan harga untuk branding
produk kuliner? Apakah selama masa
pandemi mempunyai list harga khusus
atau dengan sukarela melakukan
promosi gratis secara random?

3. Strategi produk/jasa. Bagaimana
manajemen akun eatpartner agar
branding yang dilakukan bisa dijangkau
banyak orang saat masa pandemi
berlangsung?

4. Strategi promosi. Bagaimana upaya
branding produk kuliner yang dilakukan
akun eatpartner mempromosikan tempat
kuliner saat pandemi berlangsung?

5. Tempat. Apakah eatpartner
menjangkau semua tempat kuliner yang
ada di Ponorogo ?

6. People. Apa saja job"” yang ada di
manajemen eatpartner? Dan bagaimana
cara mereka ikut serta membantu upaya
branding produk kuliner pada masa
pandemi?

7. Proses. Bagaimana proses upaya
branding yang dilakukan eatpartner
untuk membantu para pedagang saat
pandemi? Mulai dari take, edit, hingga di
up ke instaaram.

Gambar 1. 2 Screenshoot chat whatsapp Frendi Pratama Aditia
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Gambar 1. 3 Foto saat wawancara bersama KetuaPaguyuban Pedagang
Kaki Lima Ponorogo



