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RINGKASAN 
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Pemasaran adalah rangkaian proses kegiatan individu kelompok maupun organisasi 

untuk merencanakan, menciptakan, menentukan harga dan mengkomunikasikan nilai 

melalui proses pertukaran barang dan jasa dengan tujuan untuk dapat memenuhi 

kebutuhan konsumen sampai pada akhirnya produk tersebut memberikan keuntungan 

bagi perusahaan dan para pemangku kepentingan. Tujuan penelitian ini adalah untuk 

mengetahui pengaruh harga, kualitas pelayanan, dan fasilitas wifi secara parsial dan 

simultan terhadap keputusan pembelian pada Warung Angkringan Wedangan Jalan 

Sumatra Ponorogo. Pengambilan sampel dalam penelitian ini adalah 135 orang 

pengunjung dengan menggunakan teknik Nonprobability Sampling. Analisis yang 

digunakan dalam penelitian ini menggunakan analisis regresi linier berganda dengan 

menggunakan program SPSS 16. 

Hasil penelitian menunjukkan hasil uji parsial (t) adalah sebagai berikut harga (X1) = 

0,041, kualitas pelayanan  (X2) = 0,003, dan fasilitas wifi = 0,034, dan hasil uji simultan 

(F) menunjukkan pengaruh sebesar 16.640. 

Kata Kunci : Harga, Kualitas Pelayanan, Fasilitas Wifi, Keputusan Pembelian. 
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