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ABSTRAK 
 

 

STRATEGI BRANDING PEMERINTAH DESA BITING DALAM 
 

MENGEMBANGKAN POTENSI WISATA DI DESA BITING 

 

Oleh 

 

DANANG HADI PRASETYO  

 

Potensi dari suatu wilayah adalah sebuah peluang yang bisa dimanfaatkan oleh 

masyarakat lokal yang ada di wilayah tersebut. Dalam hal ini diperlukan sebuah usaha 

yang bertujuan untuk mengembangkan dan mengelola potensi tersebut sehingga dari 

proses tersebut nantinya akan menghasilkan sesuatu yang positif. Dari proses itu, 

pemerintah desa biting terus berupaya mengoptimalkan proses pengembangan dan 

pengelolaan potensi wilayah tersebut. Hal ini bertujuan untuk melakukan suatu 

pengelolaan tentang suatu potensi dan pemberdayaan masyarakat sebagai upaya untuk 

meningkatkan nilai tambah bagi wilayah tersebut. 

 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui bagaimana strategi pengelolaan dan pengembangan 

potensi yang ada di Desa Biting oleh pemerintah desa biting serta bagaimana hubungan yang 

dilakukan oleh pemrintah desa biting kepada seluruh stakeholder yang terkait dengan pengelolaan 

dan pengembangan potensi di Desa Biting. Metode yang digunakan dalam penelitian ini aadalah 

metode penelitian deskriptif dengan pendekatan kualitatif. Teknik pengumpulan data dilakukan 

dengan cara wawancara dan pencatatan dokumen terkait dengan pengembangan dan pengelolaan 

potensi oleh pemerintah desa biting. Data yang diperoleh kemudian dianalisis secara kualitatif 

dengan memperhatikan seluruh data yang telah terkumpul dan mengkategorikannya dengan 

konsep Branding 9P Kotler yang berisikan aspek-aspek yang mengatur suatu proses dalam 

pengelolaan dan pengembangan potensi suatu wilayah. 

 

Dari hasil penelitian, dapat diketahui bahwa strategi pengelolaan dan 
pengembangan suatu potensi di Desa Biting yang dilakukan oleh pemerintah desa 

biting adalah modal positif yang sampai saat ini masih dilakukan oleh Kelompok 

Informasi Masyarakat Biting 
 

Kata kunci : Branding, Wisata, Potensi Wilayah 
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ABSTRACT 
 

 

BITING COMMUNITY INFORMATION GROUP BRANDING IN 

DEVELOPING THE REGIONAL POTENTIAL POTENTIAL IN BITING 

VILLAGE 

 

By  

 

DANANG HADI PRASETYO 

 

The potential of an area is an opportunity that can be utilized by local communities in the 

area. In this case, an effort is needed that aims to develop and manage this potential so that 

the process will produce something positive. From that process, the Biting village government 

continues to optimize the process of developing and managing the potential of the area. It 

aims to carry out a management of a potential and community empowerment as an effort to 

increase added value for the region. 

 
This study aims to find out how the strategy for managing and developing the potential that exists 

in Biting Village by the Biting village government and how the relationship made by the Biting 

village government to all stakeholders related to the management and development of potential in 

Biting Village. The method used in this research is a descriptive research method with a 

qualitative approach. Data collection techniques were carried out by interviewing and recording 

documents related to the development and management of potential by the Biting village 

government. The data obtained is then analyzed qualitatively by taking into account all the data 

that has been collected and categorizing it with the Kotler 9P Branding concept which contains 

aspects that regulate a process in managing and developing the potential of an area. 

 

From the results of the study, it can be seen that the strategy for managing and 
developing a potential in Biting Village carried out by the Biting village 

government is a positive capital which is still being carried out by the Biting 
Community Information Group. 

 

Keywords: Branding, Tourism, Regional Potential, 
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