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RINGKASAN

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui Pengaruh Citra Merek, Kualitas
Produk, Gaya Hidup Terhadap Keputusan Pembelian Produk Sepeda Polygon Pada
Civitas Akademika Universitas Muhammadiyah Ponorogo. Sampel dalam
penelitiamn ini yakni 100 responden. Tahapan pengujian yang digunakan meliputi uji
instrumen, uji koefisiensi determinasi dan uji hipotesis. Analisis yang di gunakan
dalam penelitian ini yaitu analisis regresi linier berganda.

Hasil penelitian ini menunjukan bahwa : (1) Citra merek berpengaruh positif dan
signifikan terhadap keputusan pembelian, Dibuktikan dengan nilai t hitung sebesar
4,677 > 1,984 t tabel. sedangkan nilai signifikan sebesar 0,000 < 0,05. (2) Kualitas
produk berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian, dibuktikan
dengan nilai t hitung sebesar 3,458 > 1,984 t tabel, sedangkan nilai signifikan sebesar
0,001 < 0,05. (3) Gaya hidup berpengaruh-positif dan signifikan terhadap keputusan
pembelian, dibuktikan dengan nilai‘t hitung sebesar 2,246 > 1,984, sedangkan nilai
signifikan sebesar 0,027 < 0,05. (4) Citra merek, kualitas produk, dan gaya hidup
secara simultan berpengaruh positif dan signifikan_ terhadap keputusan pembelian
dibuktikan dengan nilai E hitung 35,587 > F tabel 2,70 dan nilai signifikan yang
diperoleh adalah 0,000 <0,05.

Kata kunci: Citra Merek, Kualitas Produk, Gaya Hidup, Keputusan Pembelian.



KATA PENGANTAR

Puji syukur saya panjatkan kepada Allah SWT atas segala rahmat dan
karuniaNya sehingga dapat terselesaikannya skripsi dengan judul “PENGARUH
CITRA MEREK, KUALITAS PRODUK, DAN GAYA HIDUP TERHADAP
KEPUTUSAN PEMBELIAN PRODUK SEPEDA POLYGON PADA CIVITAS
AKADEMIKA UNIVERSITAS MUHAMMADIYAH PONOROGO” sebagai salah
satu persyaratan akademis dalam rangka menyelesaikan program sarjana pada
Program Studi Manajemen Fakultas ~Ekenomi Universitas Muhammadiyah

Ponorogo.

Dalam skripsi ini dijabarkan analisa mengenai variabel Citra Merek (X1),
Kualitas Produk (X2), dan Gaya Hidup (X3), terhadap Keputusan Pembelian.
Sehingga nantinya. dapat dipergunakan sebagai bahan pertimbangan untuk

peningkatan Pembelian Produk Sepeda Polygon.

Keberhasilan skripsi ini tentu saja tidak terlepas dari bantuan berbagai pihak.
Untuk itu saya ingin mengucapkan terima kasih dan penghargaan kepada yang

terhormat :

1. Bapak Hadi Sumarsono, SE., M.Si. Selaku Dekan Fakultas Ekonomi
Universitas Muhammadiyah Ponorogo.

2. lbu Dra. Umi Farida. MM Selaku Dosen Pembimbing | yang telah
meluangkan waktu unutk memberikan bimbingan, petunjuk, bantuan dan

koreksi serta saran hingga dapat terselesikannya skripsi ini.



3. Bapak Edi Santoso, SE., MM. Sclaku Dosen Pembimbing II yang tclah
bersedia meluangkan waktu unutk memberikan bimbingan, petunjuk, bantuan
dan koreksi serta saran hingga dapat terselesikannya skripsi ini.

4. Bapak dan ibu dosen serta karyawan di Fakultas Ekonomi Universitas
Muhammadiyah Ponorogo yang senantiasa memberikan saran dan membantu
dalam segala kebutuhan administrasi.

5. Kedua orang tua saya Bapak Sunaryo dan Ibu Sumini yang saya hormati dan
sayangi, yang selalu memberikan dukungan baik secara moril maupun
materil. Sangat besar harapan peneliti untuk bisa membanggakan dan
membahagiakan beliau.

6. Seluruh rekan S1 Manajemen angkatan 2017 yang saling membantu dan

mendoakan agar skripsi dapat diselesaikan dengan baik.

Semoga Allah SWT memberikan balasan pahala atas segala amal yang telah
diberikan dan semoga skripsi ini berguna baik bagi diri saya sendiri maupun bagi

pihak lain yang memanfaatkannya.

Ponorogd\ 23 juli 2021

Andhi arta
NIM.17414432

Vi



PERNYATAAN TIDAK MELANGGAR

KODE ETIK PENULISAN

Saya yang bertanda tangan di bawah ini menyatakan bahwa skripsi ini merupakan

karya saya sendiri (ASLI) dan isi dalam skripsi ini tidak terdapat karya yang pernah

diajukan oleh orang lain untuk memperolech gelar akademis disuatu institusi

pendidikan dan sepanjang sepengetahuan saya juga tidak terdapat karya atau

pendapat yang pernah ditulis atau diterbitkan oleh orang lain kecuali yang secara

tertulis diacu dalam naskah ini dan disebutkan dalam daftar pustaka.

Vii

D e

) P_onorqgo, 23 juli 2021

w8

™

JH RIBURUPIAR™;
' ! 0 -g

SO
ol
oI
8
2
X
W
b3
N
o
<

NIM.17414432



MOTTO

“Resiko paling besar adalah tidak mengambil resiko. Dalam dunia yang berubah
dengan cepat, strategi yang pasti akan gagal adalah tidak mengambil resiko”

-Mark Zuckerberg

“Orang yang meraih kesuksesan tidak selalu orang yang pintar, tapi orang yang
selalu meraih kesuksesan adalah orang yang gigih dan pantang menyerah”

-Susi Pudjiastuti
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