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Lampiran 1 kuesioner penelitian 

KUESIONER PENELITIAN 

Assalamu’alaikum Warahmatullahi Wabarakatuh 

 

     Sebelumnya saya mengucapkan maaf apabila kegiatan yang saya lakukan 

mengganggu aktivitas yang sedang saudara/i lakukan. 

 

     Saya mahasiswa Universitas Muhammadiyah Ponorogo sedang mengerjakan 

penyusunanan skripsi yang berjudul “Pengaruh Price Discount, Bonus Pack, dan 

Display Product terhadap Impulse Buying (Survey pada Mokko Factory 

Ponorogo)”. Sehubungan dengan penilitian yang saya lakukan, saya meminta 

kesediaan dari saudara/i  meluangkan waktu untuk menjawab pertanyaan 

pertanyaan berikut ini. 

 

     Keberhasilan saya dalam melakukan penelitian ini tidak lepas dari partipasi 

saudara/i. Jawaban yang saudara/i akan saya jamin kerahasiaannya, karena semata 

mata hanya untuk kepentingan akademik. Atas kesediaan dan bantuannya saya 

ucapkan terimakasih. 

Wassalamu’alaikum Warahmatullahi Wabarakatuh 

 

 

Hormat Saya 

 

 

Wahyu Wijayanti 
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KARAKTERISTIK RESPONDEN 

 

1. Nama Lengkap  : 

2. Usia :        

a. 15-20 Tahun     c. 31-40 Tahun 

b. 21-30 Tahun     d. 40> Tahun 

3. Jenis Kelamin :        

a. Laki – laki    b. Perempuan 

4. Pendidikan terakhir :   
a. SMP        c. Diploma e. Lainnya 

                         b. SMA       d. S1 

5. Pekerjaan anda saat ini : 

a. Pelajar/Mahasiswa         d.   Wiraswasta 

b. Swasta                            e.   Lainnya.... 

c. PNS 

6. Alamat : 

7. Berapa kali berkunjung : 

a. 1 kali 

b. 2 kali / Lebih 

Petunjuk Pengisian : 

1. Jawablah masing – masing pertanyaan dibawah ini sesuai 

dengan keadaan/perasaan diri saudara/i mengenai “Pengaruh 

Price Discount, Bonus Pack, dan Display Product terhadap 

Impulse Buying (Survey pada Mokko Factory Ponorogo)”. 

2. Pilihlah salah satu jawaban dari 1 – 5 dengan memberikan tanda  

checklist (√)  pada salah satu jawaban yang tersedia sesuai 

keadaan/perasaan diri saudara/i. 

3. Keterangan jawaban sebagai berikut : 

SS   : Sangat Setuju 

S     : Setuju 

N     : Netral 

TS   : Tidak Setuju 

STS : Sangat Tidak Setuju 
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1. (X1) Price Discount (Diskon Harga)  

Tanggapan Responden Mengenai Price Discount di Mokko Fctory 

Ponorogo 

No Indikator  Item SS S N TS STS 

1 Frekuensi 

diskon  

1. Saya lebih suka 

membeli produk yang 

sedang dipasarkan di 

Mokko Factory Ponorogo 

dengan potongan harga.  

2. Saya akan membeli 

produk yang sedang ada 

potongan harganya tanpa 

ada rencana membeli 

sebelumnya 

     

2 Diskon 

besaran 

3. Saya suka membeli 

semua varian produk di 

Mokko Factory Ponorogo 

yang mempunyai 

potongan harga dilihat 

dari presentase. 

4. Saya  senang 

membeli produk di 

Mokko Factory Ponorogo 

dengan potongan harga 

ketika mempunyai uang 

lebih karena mendapatkan 

keuntungan.   

   

3 Waktu 

pemberian 

diskon 

5. Saya akan segera 

membeli produk di 

Mokko Factory Ponorogo 

yang mempunyai 
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potongan harga dengan 

jangka waktu yang telah 

ditentukan.  

6. Saya tidak akan 

melewatkan kesempatan 

promosi potongan harga 

dengan jangka waktu. 
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2. X2) Bonus Pack (Muatan Ekstra) 

Tanggapan Responden Mengenai Bonus Pack di Mokko Fctory 

Ponorogo. 

No Indikator Item SS S N TS STS 

1 Menawarkan 

produk dengan 

tambahan ekstra  

kepada 

konsumen. 

 

1. Saya membeli 

produk di Mokko 

Factory Ponorogo 

tanpa merencanakan 

sebelumnya karena 

ada paket bonus 

dalam produknya. 

2. Saya merasa senang 

melakukan 

pembelian yang 

tepat ketika saya 

membeli sebuah 

produk di Mokko 

Factory Ponorogo 

yang menawarkan 

bonus pack(muatan 

ekstra). 

     

2 Mempertahankan 

produk dari 

promosi pesaing.  

 

3. Saya tertarik untuk 

membeli produk di 

Mokko Factory 

Ponorogo yang 

menawarkan bonus 

pack dibandingkan 

yang lain. 

4. Saya merasa senang 

melakukan 

pembelian yang 
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tepat, ketika saya 

membeli sebuah 

produk di Mokko 

Factory Ponorogo 

yang menawarkan 

muatan ekstra. 

3 Memperoleh 

volume  

permintaan 

konsumen lebih 

banyak. 

 

5. Saya akan membeli 

produk dengan paket 

bonus di Mokko 

Factory Ponorogo 

dengan jumlah yang 

lebih dari biasa yang 

saya beli 

6. Saya akan 

merekomendasikan 

kepada teman/kerabat 

ketika ada paket 

bonus di mokko 

factory 
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3. (X3) Display Product (Penataan Produk) 

Tanggapan Responden Mengenai Display Product di Mokko Factory 

Ponorogo. 

No Indikator Item   SS S N TS STS 

1 Interior 

display  

 

1. Saya tertarik dengan 

penataan produk di 

Mokko Factory 

Ponorogo yang didesain 

dengan baik 

2. Saya tertarik pada produk 

di Mokko Factory 

Pobnorogo karena 

terdapat penataan nama, 

sehingga dapat 

memudahkan saya dalam 

pencarian produk. 

     

2 Eksterior 

display  

 

3. Pemasangan poster dapat 

menarik perhatian saya 

untuk membeli produk di 

Mokko Factory 

Ponorogo. 

4. Saya mengetahui 

pengenalan produk 

melalui pemajangan 

poster di outlet Mokko 

Factory Ponorogo.  

     

3 Windows 

display  

 

5. Saya membeli produk di 

Mokko Factory 

Ponorogo karena melihat 

keanekaragaman jenis 

produk. 
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6. Saya tertarik untuk 

membeli produk di 

Mokko Factory 

Ponorogo karena 

memiliki ciri khas 

kualitas yang baik. 
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4. (Y) Impulse Buying (Pembelian Tanpa Direncanakan Sebelumnya) 

Tanggapan Responden Mengenai Impulse Buying di Mokko Fctory 

Ponorogo. 

No Indikator   Item  SS S N TS STS 

1 Pembelian 

secara spontan. 

 

1. Saya membeli produk 

di Mokko Factory 

Ponorogo yang 

pertama kali saya 

lihat secara spontan. 

2. Saya membeli produk 

Mokko Factory 

Ponorogo tanpa 

pertimbangan harga. 

     

 2 Terjadi tanpa 

adanya 

pertimbangan. 

 

3. Saya terpengaruh 

dorongan hati, ketika 

membeli barang tanpa 

ada rencana membeli 

sebelumnya. 

4. Saya mengganggap 

sering membeli 

produk tanpa ada 

pertimbangan terlebih 

dahulu (instan). 

     

3 Terjadi karena 

keinginan 

yang harus 

terpenuhi 

 

5. Saya akan membeli 

produk di Mokko 

Factory Ponorogo 

karena saya sangat 

menginginkan produk 

tersebut. 

6. Saya merasa puas 

setelah membeli 
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produk yang saya 

inginkan di Mokko 

Factory Ponorgo, 

meskipun tanpa ada 

keinginan membeli 

sebelumnya.  

4 Terciptanya 

rasa gembira 

ketika sudah 

membeli 

 

7. Saya mengalami 

perasaan puas ketika 

membeli produk di 

Mokko Factory 

Ponorogo. 

8. Kadangkala saya 

memebeli sesuatu 

untuk membuat diri 

merasa lebih baik.  

     

 

- Terimakasih atas partisipasi And
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Lampiran 2 tabulasi data 

N 
PRICE DISCOUNT (X1) BONUS PACK (X2) DISPLAY PRODUCT (X3) IMPULSE BUYING (Y) 

X1
.1 

X1
.2 

X1
.3 

X1
.4 

X1
.5 

X1
.6 

∑
X1 

X2
.1 

X2
.2 

X2
.3 

X2
.4 

X2
.5 

X2
.6 

∑X
2 

X3
.1 

X3
.2 

X3
.3 

X3
.4 

X3
.5 

X3
.6 

∑
X3 

X4
.1 

X4
.2 

X4
.3 

X4
.4 

X4
.5 

X4
.6 

X4
.7 

X4
.8 

∑X
4 

1 5 5 5 5 5 5 30 3 4 5 4 4 4 24 5 5 5 5 5 5 30 5 4 4 5 5 4 5 4 36 
2 4 4 3 5 4 4 24 4 4 5 4 4 3 24 4 3 3 3 4 4 21 3 3 4 5 4 3 3 4 29 
3 5 4 3 4 3 4 23 4 5 3 3 3 3 21 4 4 3 4 3 2 20 4 3 3 3 5 4 4 3 29 
4 4 5 4 3 4 4 24 3 3 3 4 4 4 21 5 4 3 3 4 4 23 3 4 3 4 3 4 5 4 30 
5 5 5 5 5 5 5 30 4 4 4 4 4 4 24 5 5 5 5 5 5 30 4 4 4 4 3 5 5 4 33 
6 3 4 3 4 3 4 21 5 4 5 4 4 4 26 5 4 3 3 4 5 24 4 3 4 5 3 4 5 4 32 
7 4 3 3 4 3 4 21 3 4 4 4 4 4 23 5 3 5 3 5 5 26 3 4 4 4 5 4 3 3 30 
8 5 3 4 5 4 5 26 4 3 4 4 4 4 23 3 3 4 4 3 4 21 3 3 4 3 4 3 3 3 26 
9 3 5 5 4 5 5 27 4 4 4 4 5 4 25 4 3 3 4 4 3 21 5 3 4 5 3 4 5 4 33 

10 3 2 3 3 4 3 18 3 3 4 4 4 5 23 5 5 5 5 5 5 30 4 2 4 4 4 3 4 3 28 
11 5 5 4 4 5 5 28 2 3 3 3 3 4 18 3 4 3 3 4 4 21 3 3 4 3 3 4 4 4 28 
12 4 3 3 3 4 4 21 3 4 5 4 4 3 23 2 3 4 4 3 4 20 4 3 3 3 4 4 5 4 30 
13 5 5 4 5 4 5 28 2 2 2 2 2 2 12 5 3 3 5 3 5 24 4 4 3 3 4 3 4 5 30 
14 4 5 4 4 4 4 25 4 4 4 4 4 4 24 4 3 5 3 4 2 21 4 4 4 4 3 3 3 4 29 
15 4 4 4 3 4 4 23 3 4 4 4 4 4 23 3 4 3 3 3 4 20 3 3 4 4 3 3 4 3 27 
16 3 3 4 5 4 5 24 2 2 2 5 4 3 18 5 5 5 5 5 5 30 2 4 4 5 4 3 4 3 29 
17 4 3 3 3 3 3 19 5 5 5 5 5 5 30 4 3 3 3 3 4 20 5 5 5 5 4 3 4 3 34 
18 4 4 3 4 4 4 23 4 4 5 4 5 4 26 2 3 5 4 3 5 22 3 4 4 4 4 5 4 3 31 
19 4 3 4 3 3 4 21 4 4 4 5 4 4 25 5 5 5 5 5 5 30 3 5 5 4 4 3 3 4 31 
20 3 3 3 5 4 4 22 4 4 3 3 3 4 21 3 4 3 4 3 4 21 4 4 3 4 4 3 4 3 29 
21 5 5 4 3 3 5 25 3 4 4 4 4 4 23 5 4 4 4 4 4 25 3 3 4 4 5 3 4 3 29 
22 5 5 4 5 4 5 28 4 5 4 5 4 4 26 3 3 3 3 3 4 19 3 4 4 3 4 3 4 3 28 
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23 5 5 4 5 4 5 28 4 4 4 4 4 3 23 4 4 4 4 3 3 22 3 4 4 4 4 3 3 4 29 
24 5 3 3 3 3 4 21 5 4 5 5 5 5 29 3 4 3 4 3 4 21 4 5 5 5 4 3 4 3 33 
25 4 3 4 4 3 4 22 3 3 4 4 4 3 21 2 2 3 2 2 3 14 3 3 4 3 4 4 3 4 28 
26 5 5 5 5 5 5 30 4 5 3 4 3 4 23 5 5 5 5 5 5 30 4 4 4 4 4 3 4 5 32 
27 3 3 4 3 4 4 21 4 4 4 4 4 4 24 3 3 3 4 4 4 21 4 3 4 4 3 4 4 4 30 
28 4 4 3 4 3 4 22 4 4 4 4 4 4 24 4 3 3 4 3 5 22 4 4 4 4 3 4 3 4 30 
29 3 4 3 4 4 4 22 5 4 5 5 4 4 27 2 3 3 5 4 5 22 4 3 3 4 4 3 3 4 28 
30 4 5 4 3 4 4 24 2 3 2 2 2 2 13 2 2 3 2 3 3 15 3 3 2 2 3 5 4 3 25 
31 3 4 3 4 3 3 20 3 4 3 3 3 3 19 4 5 4 4 3 4 24 4 4 4 4 5 5 4 5 35 
32 3 4 5 4 4 4 24 3 3 4 4 4 4 22 4 3 4 3 4 5 23 3 2 3 5 4 4 3 4 28 
33 4 3 5 4 4 3 23 2 3 3 3 2 2 15 2 3 3 3 4 4 19 2 2 2 3 4 3 4 3 23 
34 4 5 3 3 3 3 21 4 4 3 5 4 4 24 4 4 3 5 4 4 24 3 4 4 4 3 4 5 4 31 
35 3 3 3 4 4 4 21 5 4 3 4 3 4 23 5 4 3 4 3 4 23 2 4 5 5 4 3 2 3 28 
36 4 4 4 4 4 4 24 4 5 4 3 4 4 24 4 5 4 3 4 4 24 4 3 4 4 5 5 4 3 32 
37 5 4 5 4 4 4 26 2 2 3 2 2 2 13 5 5 4 5 5 5 29 3 4 3 3 4 5 4 3 29 
38 3 4 4 4 4 4 23 3 4 3 4 3 4 21 3 4 3 4 3 4 21 5 4 4 4 3 4 3 4 31 
39 4 2 4 4 4 4 22 4 3 3 4 3 4 21 4 3 3 4 3 4 21 4 4 3 4 4 3 4 5 31 
40 4 4 4 4 5 4 25 5 3 4 5 4 5 26 5 3 4 5 4 5 26 3 3 4 5 4 3 4 5 31 
41 2 2 4 4 3 5 20 3 3 3 4 3 3 19 3 3 3 4 3 3 19 2 3 2 2 3 3 4 5 24 
42 5 5 5 5 5 5 30 3 2 3 3 4 3 18 5 5 5 5 5 5 30 3 3 4 4 5 4 5 4 32 
43 3 4 5 4 4 3 23 5 5 4 4 5 5 28 5 5 4 4 5 5 28 5 5 4 5 4 3 4 5 35 
44 2 2 2 2 2 2 12 4 3 3 3 4 4 21 4 3 3 3 4 4 21 2 2 2 2 2 2 2 2 16 
45 4 4 4 4 4 4 24 5 5 4 5 4 5 28 5 5 4 5 4 5 28 2 5 4 3 3 4 3 4 28 
46 3 4 4 4 4 4 23 4 5 4 4 4 4 25 4 5 4 4 4 4 25 4 3 3 4 3 3 5 3 28 
47 2 2 2 5 4 3 18 4 4 4 3 4 4 23 3 2 2 2 3 3 15 2 2 2 2 2 2 2 2 16 
48 5 5 5 5 5 5 30 4 4 4 5 4 5 26 5 5 5 5 5 5 30 5 5 3 4 4 5 4 5 35 
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49 3 4 4 5 5 5 26 4 2 3 3 3 3 18 4 3 3 3 3 3 19 3 4 3 3 3 4 4 4 28 
50 5 5 3 4 5 3 25 4 4 3 4 4 4 23 5 4 3 3 4 4 23 3 3 3 3 4 4 4 3 27 
51 3 3 4 3 4 4 21 4 3 4 3 3 4 21 4 3 3 4 3 4 21 3 4 3 3 3 3 3 4 26 
52 4 3 4 4 4 4 23 3 3 3 5 4 4 22 4 4 3 3 4 4 22 3 3 3 4 3 4 4 3 27 
53 5 5 4 4 4 4 26 5 5 4 3 3 5 25 4 4 4 4 4 5 25 3 3 3 4 3 3 3 4 26 
54 3 3 4 4 5 4 23 5 5 4 5 4 5 28 5 4 5 4 5 5 28 4 4 3 3 4 5 4 5 32 
55 5 5 4 5 5 5 29 5 5 4 5 4 5 28 5 4 5 4 5 5 28 5 4 3 3 3 3 4 4 29 
56 3 3 3 4 4 4 21 5 3 3 3 3 4 21 4 3 3 4 3 4 21 3 3 3 3 2 5 4 3 26 
57 3 4 4 4 4 4 23 4 3 4 4 3 4 22 3 4 4 3 4 4 22 3 4 3 3 4 4 5 4 30 
58 5 4 3 4 4 4 24 3 4 5 5 5 4 26 5 5 5 5 5 5 30 5 5 5 5 5 5 5 5 40 
59 4 4 4 4 4 4 24 3 3 4 3 4 4 21 4 3 3 4 3 4 21 3 4 3 4 4 5 4 3 30 
60 5 4 5 5 4 4 27 4 4 3 4 3 4 22 4 3 5 4 4 2 22 4 3 3 4 4 5 4 3 30 
61 4 3 4 4 5 5 25 3 4 3 4 4 4 22 3 4 3 4 4 4 22 2 2 2 2 2 2 2 2 16 
62 3 4 3 3 3 3 19 4 4 4 4 4 4 24 4 5 4 3 4 4 24 4 3 3 4 3 3 4 3 27 
63 3 3 4 4 4 4 22 3 4 3 4 3 3 20 3 4 3 3 3 4 20 2 3 4 4 4 4 3 4 28 
64 3 4 3 4 3 4 21 4 3 3 3 4 4 21 4 3 5 4 4 3 23 3 3 4 3 3 3 3 5 27 
65 3 3 3 3 4 4 20 4 4 3 4 3 2 20 4 4 3 3 3 3 20 4 3 4 4 5 4 5 4 33 
66 4 5 4 3 4 4 24 5 4 3 3 4 4 23 5 5 5 5 5 5 30 4 5 4 4 4 5 4 5 35 
67 2 2 3 2 2 2 13 4 3 4 4 3 4 22 2 2 3 2 3 3 15 2 2 2 2 2 2 2 2 16 
68 3 4 3 4 3 4 21 5 4 3 3 4 5 24 5 5 4 4 4 4 26 3 4 3 4 4 3 4 5 30 
69 4 3 3 4 3 4 21 5 3 5 3 1 5 22 3 4 4 4 4 4 23 4 3 3 4 3 4 3 4 28 
70 5 3 4 5 4 5 26 5 5 5 5 5 5 30 4 2 4 4 4 4 22 4 3 4 4 5 4 3 4 31 
71 3 3 3 4 3 3 19 4 3 3 4 4 3 21 4 4 4 4 5 4 25 2 3 4 4 5 4 4 5 31 
72 3 4 3 3 4 3 20 3 3 4 3 3 4 20 3 3 4 4 4 5 23 4 3 4 3 4 4 4 5 31 
73 5 5 4 4 5 5 28 3 4 3 3 4 4 21 5 5 5 5 5 5 30 4 3 4 3 3 4 3 3 27 
74 4 3 3 3 4 4 21 3 4 5 4 3 4 23 3 4 5 4 4 3 23 5 3 4 4 5 4 3 5 33 
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75 5 5 4 5 4 5 28 5 3 3 5 3 5 24 2 2 2 2 2 2 12 4 3 3 5 4 3 4 5 31 
76 4 5 4 4 4 4 25 4 3 5 3 4 4 23 4 4 4 4 4 4 24 5 3 4 3 3 4 4 4 30 
77 4 4 4 3 4 4 23 3 4 3 3 3 4 20 3 4 4 4 4 4 23 4 4 5 4 3 4 3 4 31 
78 3 4 4 5 4 5 25 3 3 4 3 4 4 21 2 2 2 3 3 3 15 3 3 3 4 3 3 3 3 25 
79 4 4 3 3 3 3 20 3 4 3 3 3 4 20 5 5 5 5 5 5 30 3 4 4 3 4 5 4 3 30 
80 4 4 3 4 4 4 23 4 3 4 3 4 5 23 3 4 4 5 5 5 26 3 4 5 4 3 3 4 3 29 
81 4 3 4 3 3 4 21 3 3 3 3 3 4 19 5 5 3 4 5 3 25 4 5 5 4 3 4 5 4 34 
82 3 3 3 5 4 4 22 3 4 3 3 3 5 21 3 3 4 3 4 4 21 4 4 3 3 4 5 5 5 33 
83 5 5 4 3 3 5 25 4 3 5 4 5 5 26 4 3 4 4 4 4 23 4 4 4 4 4 4 5 5 34 
84 5 5 4 5 4 5 28 5 4 3 3 3 4 22 5 5 4 4 4 4 26 4 4 4 4 4 4 5 5 34 
85 5 5 4 5 4 5 28 4 3 3 4 3 5 22 3 3 4 4 5 4 23 4 3 5 3 4 4 5 5 33 
86 5 3 3 3 3 4 21 3 4 4 3 3 4 21 5 5 4 5 5 5 29 3 3 3 3 3 3 4 3 25 
87 4 3 4 4 3 4 22 4 4 3 3 4 4 22 3 3 3 4 4 4 21 3 3 4 3 4 4 3 3 27 
88 3 3 3 3 3 3 18 2 3 5 4 5 5 24 3 4 4 4 4 4 23 4 3 4 4 3 3 3 3 27 
89 3 3 4 3 4 4 21 5 5 5 5 5 5 30 5 4 3 4 4 4 24 4 3 4 5 5 4 5 5 35 
90 4 4 3 4 3 4 22 4 3 3 4 3 5 22 4 4 4 4 4 4 24 4 4 4 3 3 3 3 4 28 
91 3 4 3 4 4 4 22 2 3 3 5 4 5 22 5 4 5 5 4 4 27 3 4 4 4 3 3 4 3 28 
92 4 5 4 3 4 4 24 3 3 3 4 3 3 19 2 3 2 2 2 2 13 4 4 3 3 4 4 4 4 30 
93 3 4 3 4 3 3 20 4 5 4 4 3 4 24 3 4 3 3 3 3 19 5 4 4 5 4 3 3 4 32 
94 3 4 3 4 3 3 20 4 3 4 3 4 5 23 3 3 4 4 4 4 22 3 4 4 4 4 5 4 4 32 
95 3 3 3 4 4 4 21 3 4 3 4 3 4 21 4 3 5 4 5 5 26 3 4 5 4 3 4 4 3 30 
96 4 3 3 3 5 4 22 4 3 4 3 4 4 22 5 4 3 3 3 4 22 3 4 4 4 3 3 4 3 28 
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Lampiran 3 hasil SPSS 
1. UJI INSTRUMEN DATA  

a) VALIDITAS  

 

 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 

Correlations 

 
X1.1 X1.2 X1.3 X1.4 X1.5 X1.6 

Price Discount 

(X1) 

X1.1 Pearson Correlation 1 ,563** ,396** ,296** ,303** ,528** ,730** 

Sig. (2-tailed)  ,000 ,000 ,003 ,003 ,000 ,000 

N 96 96 96 96 96 96 96 

X1.2 Pearson Correlation ,563** 1 ,421** ,298** ,370** ,429** ,733** 

Sig. (2-tailed) ,000  ,000 ,003 ,000 ,000 ,000 

N 96 96 96 96 96 96 96 

X1.3 Pearson Correlation ,396** ,421** 1 ,342** ,516** ,547** ,720** 

Sig. (2-tailed) ,000 ,000  ,001 ,000 ,000 ,000 

N 96 96 96 96 96 96 96 

X1.4 Pearson Correlation ,296** ,298** ,342** 1 ,467** ,578** ,669** 

Sig. (2-tailed) ,003 ,003 ,001  ,000 ,000 ,000 

N 96 96 96 96 96 96 96 

X1.5 Pearson Correlation ,303** ,370** ,516** ,467** 1 ,531** ,707** 

Sig. (2-tailed) ,003 ,000 ,000 ,000  ,000 ,000 

N 96 96 96 96 96 96 96 

X1.6 Pearson Correlation ,528** ,429** ,547** ,578** ,531** 1 ,812** 

Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000 ,000 ,000  ,000 

N 96 96 96 96 96 96 96 

Price 

Disc

ount 

(X1) 

Pearson Correlation ,730** ,733** ,720** ,669** ,707** ,812** 1 

Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000  

N 96 96 96 96 96 96 96 
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Correlations 

 
X2.1 X2.2 X2.3 X2.4 X2.5 X2.6 

Bonus Pack 

(X2) 

X2.1 Pearson Correlation 1 ,467** ,334** ,301** ,252* ,501** ,699** 

Sig. (2-tailed)  ,000 ,001 ,003 ,013 ,000 ,000 

N 96 96 96 96 96 96 96 

X2.2 Pearson Correlation ,467** 1 ,328** ,352** ,303** ,313** ,663** 

Sig. (2-tailed) ,000  ,001 ,000 ,003 ,002 ,000 

N 96 96 96 96 96 96 96 

X2.3 Pearson Correlation ,334** ,328** 1 ,356** ,520** ,401** ,700** 

Sig. (2-tailed) ,001 ,001  ,000 ,000 ,000 ,000 

N 96 96 96 96 96 96 96 

X2.4 Pearson Correlation ,301** ,352** ,356** 1 ,513** ,387** ,691** 

Sig. (2-tailed) ,003 ,000 ,000  ,000 ,000 ,000 

N 96 96 96 96 96 96 96 

X2.5 Pearson Correlation ,252* ,303** ,520** ,513** 1 ,412** ,708** 

Sig. (2-tailed) ,013 ,003 ,000 ,000  ,000 ,000 

N 96 96 96 96 96 96 96 

X2.6 Pearson Correlation ,501** ,313** ,401** ,387** ,412** 1 ,719** 

Sig. (2-tailed) ,000 ,002 ,000 ,000 ,000  ,000 

N 96 96 96 96 96 96 96 

Bonus 

Pack 

(X2) 

Pearson Correlation ,699** ,663** ,700** ,691** ,708** ,719** 1 

Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000  

N 96 96 96 96 96 96 96 
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Correlations 

 
X3.1 X3.2 X3.3 X3.4 X3.5 X3.6 

Display Product 

(X3) 

X3.1 Pearson Correlation 1 ,629** ,464** ,518** ,579** ,461** ,786** 

Sig. (2-tailed)  ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 

N 96 96 96 96 96 96 96 

X3.2 Pearson Correlation ,629** 1 ,482** ,558** ,573** ,447** ,785** 

Sig. (2-tailed) ,000  ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 

N 96 96 96 96 96 96 96 

X3.3 Pearson Correlation ,464** ,482** 1 ,585** ,706** ,471** ,776** 

Sig. (2-tailed) ,000 ,000  ,000 ,000 ,000 ,000 

N 96 96 96 96 96 96 96 

X3.4 Pearson Correlation ,518** ,558** ,585** 1 ,591** ,598** ,806** 

Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000  ,000 ,000 ,000 

N 96 96 96 96 96 96 96 

X3.5 Pearson Correlation ,579** ,573** ,706** ,591** 1 ,599** ,847** 

Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000 ,000  ,000 ,000 

N 96 96 96 96 96 96 96 

X3.6 Pearson Correlation ,461** ,447** ,471** ,598** ,599** 1 ,744** 

Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000 ,000 ,000  ,000 

N 96 96 96 96 96 96 96 

Displa

y 

Produc

t (X3) 

Pearson Correlation ,786** ,785** ,776** ,806** ,847** ,744** 1 

Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000  

N 96 96 96 96 96 96 96 



 

122 
 

Correlations 

 Y1.

1 

Y1.

2 

Y1.

3 

Y1.

4 

Y1.

5 

Y1.

6 

Y1.

7 

Y1.

8 

Impulse Buying 

(Y) 

Y1.1 Pearson 

Correlati

on 

1 ,324

** 

,292

** 

,382

** 

,256

* 

,265

** 

,358

** 

,412

** 

,663** 

Sig. (2-

tailed) 
 ,001 ,004 ,000 ,012 ,009 ,000 ,000 ,000 

N 96 96 96 96 96 96 96 96 96 

Y1.2 Pearson 

Correlati

on 

,324

** 

1 ,477

** 

,327

** 

,188 ,268

** 

,264

** 

,331

** 

,626** 

Sig. (2-

tailed) 

,001  ,000 ,001 ,066 ,008 ,009 ,001 ,000 

N 96 96 96 96 96 96 96 96 96 

Y1.3 Pearson 

Correlati

on 

,292

** 

,477

** 

1 ,553

** 

,312

** 

,161 ,165 ,210

* 

,622** 

Sig. (2-

tailed) 

,004 ,000  ,000 ,002 ,117 ,108 ,040 ,000 

N 96 96 96 96 96 96 96 96 96 

Y1.4 Pearson 

Correlati

on 

,382

** 

,327

** 

,553

** 

1 ,402

** 

,069 ,253

* 

,262

** 

,643** 

Sig. (2-

tailed) 

,000 ,001 ,000  ,000 ,503 ,013 ,010 ,000 

N 96 96 96 96 96 96 96 96 96 

Y1.5 Pearson 

Correlati

on 

,256

* 

,188 ,312

** 

,402

** 

1 ,339

** 

,305

** 

,374

** 

,629** 

Sig. (2-

tailed) 

,012 ,066 ,002 ,000  ,001 ,002 ,000 ,000 

N 96 96 96 96 96 96 96 96 96 

Y1.6 Pearson 

Correlati

on 

,265

** 

,268

** 

,161 ,069 ,339

** 

1 ,452

** 

,277

** 

,563** 

Sig. (2-

tailed) 

,009 ,008 ,117 ,503 ,001  ,000 ,006 ,000 

N 96 96 96 96 96 96 96 96 96 
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b) RELIABILITAS  

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha N of Items 

,822 6 

 
 

 

 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

 

Y1.7 Pearson 

Correlati

on 

,358

** 

,264

** 

,165 ,253

* 

,305

** 

,452

** 

1 ,363

** 

,631** 

Sig. (2-

tailed) 

,000 ,009 ,108 ,013 ,002 ,000  ,000 ,000 

N 96 96 96 96 96 96 96 96 96 

Y1.8 Pearson 

Correlati

on 

,412

** 

,331

** 

,210

* 

,262

** 

,374

** 

,277

** 

,363

** 

1 ,651** 

Sig. (2-

tailed) 

,000 ,001 ,040 ,010 ,000 ,006 ,000  ,000 

N 96 96 96 96 96 96 96 96 96 

Impulse 

Buying 

(Y) 

Pearson 

Correlati

on 

,663

** 

,626

** 

,622

** 

,643

** 

,629

** 

,563

** 

,631

** 

,651

** 

1 

Sig. (2-

tailed) 

,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000  

N 96 96 96 96 96 96 96 96 96 

PRICE DISCOUNT 

 Scale Mean if 

Item Deleted 

Scale Variance 

if Item Deleted 

Corrected Item-

Total 

Correlation 

Cronbach's 

Alpha if Item 

Deleted 

X1.1 19,23 7,779 ,602 ,791 

X1.2 19,27 7,821 ,564 ,802 

X1.3 19,42 8,582 ,595 ,793 

X1.4 19,16 8,617 ,509 ,810 

X1.5 19,25 8,632 ,578 ,796 

X1.6 19,04 8,104 ,720 ,768 
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Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha N of Items 

,787 6 

 
 

BONUS PACK 

 Scale Mean if 

Item Deleted 

Scale Variance 

if Item Deleted 

Corrected Item-

Total 

Correlation 

Cronbach's 

Alpha if Item 

Deleted 

X2.1 18,81 7,712 ,520 ,760 

X2.2 18,86 8,160 ,495 ,765 

X2.3 18,85 7,979 ,544 ,753 

X2.4 18,75 8,042 ,533 ,756 

X2.5 18,89 7,997 ,560 ,749 

X2.6 18,54 7,935 ,574 ,746 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha N of Items 

,878 6 

DISPLAY PRODUCT 

 Scale Mean if 

Item Deleted 

Scale Variance 

if Item Deleted 

Corrected Item-

Total 

Correlation 

Cronbach's 

Alpha if Item 

Deleted 

X3.1 19,27 11,610 ,661 ,863 

X3.2 19,40 12,031 ,675 ,859 

X3.3 19,41 12,307 ,669 ,859 

X3.4 19,30 12,213 ,714 ,852 

X3.5 19,27 12,073 ,774 ,843 

X3.6 19,08 12,730 ,633 ,865 

 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha N of Items 

,781 8 
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IMPULSE BUYING 

 Scale Mean if 

Item Deleted 

Scale Variance 

if Item Deleted 

Corrected Item-

Total 

Correlation 

Cronbach's 

Alpha if Item 

Deleted 

Y1.1 25,86 12,392 ,518 ,752 

Y1.2 25,84 12,912 ,488 ,757 

Y1.3 25,72 12,941 ,482 ,758 

Y1.4 25,63 12,700 ,502 ,754 

Y1.5 25,70 12,866 ,489 ,757 

Y1.6 25,68 13,210 ,404 ,770 

Y1.7 25,55 12,776 ,486 ,757 

Y1.8 25,57 12,479 ,502 ,754 

 

2. UJI ASUMSI KLASIK  
a) UJI NORMALITAS  

One-Sample Kolmogorov-Smirnov Test 

 Unstandardized 

Residual 

N 96 

Normal Parametersa,b Mean ,0000000 

Std. Deviation 3,31152571 

Most Extreme Differences Absolute ,101 

Positive ,062 

Negative -,101 

Kolmogorov-Smirnov Z ,991 

Asymp. Sig. (2-tailed) ,280 

 

b) MULTIKOLINIERITAS 

Coefficientsa 

Model 

Unstandardized 

Coefficients 

Standardized 

Coefficients 

t Sig. 

Collinearity 

Statistics 

B Std. Error Beta Tolerance VIF 

1 (Constant) 7,652 3,338  2,293 ,024   

Price Discount (X1) ,312 ,105 ,269 2,985 ,004 ,906 1,104 

Bonus Pack (2) ,339 ,107 ,278 3,166 ,002 ,954 1,048 

Display Product (X3) ,290 ,095 ,280 3,052 ,003 ,876 1,142 

a. Dependent Variable: Impulse Buying (Y) 
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c) HETEROSKEDASTISITAS 

ANOVAb 

Model Sum of Squares df Mean Square F Sig. 

1 Regression 22,387 3 7,462 1,559 ,205a 

Residual 440,421 92 4,787   

Total 462,809 95    

a. Predictors: (Constant), Display Product (X3), Bonus Pack (2), Price Discount (X1) 

b. Dependent Variable: RES2 

 
3. ALAT ANALISIS DATA  

a) REGRESI LINIER BERGANDA  

 

Analisis Regresi Berganda 

Model 

Unstandardized Coefficients 

Standardized 

Coefficients 

T Sig. B Std. Error Beta 

(Constant) 7,652 3,338  2,293 ,024 

Price Discount (X1) ,312 ,105 ,269 2,985 ,004 

Bonus Pack (X2) ,339 ,107 ,278 3,166 ,002 

Display Product (X3) ,290 ,095 ,280 3,052 ,003 

a. Dependent Variable: Impulse Buying (Y) 
 

b) DETREMINASI 

Koefisien Determinasi 

 

Model R R Square 

Adjusted R 

Square Std. Error of the Estimate 

1 ,568a ,323 ,301 3,365 
a. Predictors: (Constant), Display Product (X3), Bonus Pack (2), Price Discount (X1) 

b. Dependent Variable: Impulse Buying (Y)       

Sumber: Data yang diolah, 2021 
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4. HSIL UJI HIPOTESIS  
a) UJI T 

Uji T 

Model 

Unstandardized Coefficients 

Standardized 

Coefficients 

T Sig. B Std. Error Beta 

(Constant) 8,535 3,619  2,358 ,020 

Price Discount ,335 ,109 ,282 3,084 ,003 

Bonus Pack ,289 ,109 ,238 2,660 ,009 

Display Product  ,283 ,090 ,291 3,148 ,002 

b. Dependent Variable: Impulse Buying  

Sumber : Data yang diolah, 2021 

 
b) UJI F 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Uji F 

Model 

Sum of 

Squares Df Mean Square F Sig. 

Regression 433,872 3 144,624 12,048 ,000a 

Residual 1104,367 92 12,004   

Total 1538,240 95    

a. Predictors: (Constant), Display Product , Bonus Pack, Price Discount 

b. Dependent Variable: Impulse Buying  

Sumber : Data yang Diolah, 2021 
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Lampiran 4 T tabel 
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Lampiran 5 F tabel 
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Lampiran 6 R tabel 
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