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RINGKASAN

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh Celebrity Endorser,
Brand Image, dan Kualitas Produk Terhadap Keputisan Pembelian Produk Arei di
Toko Climaterra Kota Ponorogo. Teknik pengambilan sampel menggunakan non
probability sampling, skala pengukuran dengan skala likert melalui kuisoner,
sedangkan sampel diambil sebanyak 72 konsumen. Alat analisis data yang digunakan

adalah regresi linier berfanda.

Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa, 1) Celebrity Endorser (X1)
berpengaruh terhadap Keputusan Pembelian (Y).di Toko Climaterra Kota Ponorogo,
2) Brand Image - (X2) .berpengaruh-terhadap Keputusan Pembelian (Y) di Toko
Climaterra Kota Ponorogo, 3) Kualitas Produk(X3) berpengaruh terhadap Keputusan
Pembelian (Y) di Toko Climaterra Kota Ponorogo, dan secarassimultan Celebrity
Endorser (X1), Brand Image (X2), Kualitas Produk (X3) berpengaruh terhadapan

Keputusan Pembelian (Y) di* Toko Climaterra Kota Ponorogo.

Kata Kunci : Celebrity Endorser, Brand image, Kulitas Produk dan Keputusan

Pembelian
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