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Pengaruh Citra Merek, Sales Promotion, dan Daya Tarik lklan terhadap
Impulse Buying pada Pengguna Shopee melalui Hedonic Shopping Motivation
sebagai Variabel Intervening (Studi Kasus Pada Mahasiswi Manajemen
Universitas Muhammadiyah Ponorogo)

Velintan Dyah Pitaloka
Fakultas Ekonomi Universitas Muhammadiyah Ponorogo

RINGKASAN

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui Pengaruh Citra Merek, Sales Promotion,
dan Daya Tarik Iklan terhadap Impulse Buying pada Pengguna Shopee melalui
Hedonic Shopping Motivation sebagai-Variabel Intervening. Metode yang digunakan
dalam penelitian ini ialah metode kuantitatif. Data dari penelitian ini diperoleh dengan
menyebarkan kuisioner kepada responden, analisis menggunakan software SPSS.
Populasi dalam penelitian: ini- adalah Mahasiswi Program Studi Manajemen
Universitas Muhammadiyah Ponorogo Angkatan 2017-2020. Sampel yang digunakan
dalam penelitian-ini berjumlah 85 mahasiswi dengan menggunakan proportionate
stratified random sampling. Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa: 1) Citra merek
berpengaruh positif.dan signifikan terhadap hedonic shopping motivation mahasiswi,
2) sales promotion.berpengaruh positif dan signifikan terhadap hedonic shopping
motivation mahasiswi, 3) daya tarik iklan berpengaruh positif dan signifikan terhadap
hedonic shopping motivation mahasiswi, 4) citra_merek berpengaruh positif dan
signifikan terhadap impulse buying mahasiswi, 5) sales promotion berpengaruh
positif dan signifikan terhadap impulse buying, 6) daya tarik iklan berpengaruh positif
dan signifikan terhadap impulse buying mahasiswi, 7) hedonic shopping motivation
berpengaruh positif dan signifikan terhadap impulse buying mahasiswi, 8) citra merek
tidak berpengaruh positif signifikan -terhadap terhadap impulse buying melalui
hedonic shopping motivation sebagai variabel intervening-pada mahasiswi, 9) sales
promotion tidak berpengaruh positif signifikan terhadap terhadap impulse buying
melalui hedonic shopping motivation sebagai variabel intervening pada mahasiswi,
10) daya tarik iklan tidak berpengaruh positif signifikan terhadap terhadap impulse
buying melalui hedonic shopping motivation sebagai variabel intervening pada
mahasiswi

Kata Kunci : Citra Merek, Sales Promotion, Daya Tarik Iklan, Impulse Buying,

Hedonic Shopping Motivation
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